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1 UvOoD

Prezidentské volby ve Spojenych statech americkyjohaji velkolepou
politickou udélosti. Rok 2012 nebyl vyjimkou. Dé&pakampas ¢i skandaly
byly v pribéhu predvolebniho boje americkou tegnosti pélivé sledovany a
pati¢né vyhodnocovany. Staronovym prezidentem Spojenyati stmerickych
se dne 6. listopadu 2012 stal Barack Obama.

Prace je primahzaméfena na analyzu volebnich kampani jednotlivych
prezidentskych kandid@at Cilem této prace je definovat metody a stratedieu
kandidati v ramci volebni kampana zamyslet se nad tim, jakymizpbem je
vyuzivali na vlastni propagaci na Ut@nou, resp. negativni kamfpaa jaky ngly
vliv na volebni vysledek. V souvislosti s tim je iméno vedeni volebni kampan
prostednictvim fiznych komunikanich a informanich kanal. Ackoliv
muzemerici, Ze vyuzivani internetu v ramci kamganylo opst doménou spisSe
Baracka Obamy, neda se tvrdit, ze by internet Hglhriim férem volebni
kampag. Wuzivani internetu bylo pro Obamu &chto volbach jen jednim

z moznych komunik&nich prostedki.

Bakal&ska prace je roztena do dvou hlavnicBasti. Prvnicasti prace je
cast teoretickd, ve které jégulstaven fenomén volebnich kampani. V souvislosti
s tim je vyuzita publikace Evy Bradové (2005: 4@ které autorka rozliSujéit
vyvojova stadia volebnich kampani: premoderni, muida postmoderni. Pro
potreby této prace je nejtsi pozornost &novana modernim a postmodernim
kampanim. S rozvojem masmédii a komutikeh technologii bylo nutné, aby
se i prezidentSti kandidati zafli na nové vyzvy, které moderni technologie
obnasi, a p#tné je dokazali vyuzit. Zrna systému politické komunikace
vramci vedeni kamp&n nastala na zatku 50. let 20. stoleti se
zahajenim celoploSného televizniho vysilani (Bra&dg005: 52). Podle Angela
Panebianca doSlo s rozvojem komugikiah technologii, resp. televize, i ke
zmené charakteru volebnich kampani. V roce 1960 @intd prvni televizni
prezidentska debata (Angelo Panebianco cit. diel® — Saradin 2006: 37).
Od této doby datujeme patek moderni kamp&nve Spojenych statech



americkych. Pro moderni kampge tedy charakteristicky ifpvladajici vliv
televize a centralizovana, personalizovana a piaiatzovana volebni kampa
Podle Winfrieda Schulze (2004: 24) jsou profesimage a personalizace
volebnich kampani charakteristickymi znaky tzv. gkamizace volebniho boje.

Tyto dva zmigné koncepty jsou rozpracovany ve dvou samostatkgpholach

Poslednim vyvojovym stadiem volebnich kampanigempa postmoderni.
Mezi jeji charakteristické znaky patcentralizovana, ale zarave casté&né
decentralizovana volebni kampafragmentované a slozité medialni prest,
uvolovani socialnich a stranickych vazeb wblia existence permanentni
kampag. Fenomén permanentni kampage predstaven v samostatné kapitole
teoretickéasti prace (Bradova — Saradin 2007: 32—36; Brad00&: 54-57).

Teoretickoucast uzavird kapitola tykajici se problematiky negéth
kampani, tzvmudslinging Prezidentské volebni kampansou stéle casgji
spojovany s uzivanim negativnich kampani ve votdbriklanich. Jedna se
o integralni sotast americké politické kulturyClenové obou volebnich tyim
pripravuji pro své kandidaty materialy, které by doMs protikandidata
zkompromitovat u potencialnich vaii. LetosSni volebni kammazaregistrovala
enormni vyskyt negativnich kampani, coz velmi odvato stalé votie

jednotlivych stran, sympatizanty i nerozhodnutédeol

Druhou¢éasti bakalgské prace jg&ast empiricka, ve které se z&fm na
jednotlivé prezidentské kandidaty. Jasnym reprezdgain Demokratické strany
pro prezidentské volby se stal Barack Obama, jetikdlem bylo obhajit
prezidentsky £ad. Zpravidla seiadujici prezident nachazi ve zvyheda pozici,
neba’ obtané jsou dlouhoda@b seznameni sjeho politikou a vramci své
permanentni kampanma Gadujici prezident vice ifjezitosti Feswdcovat
volice o svych krocich. Barack Obama byl vSak vystaveohibdobé kritice ze
strany americkych atani, ktei byli znepokojeni jeho politikou, kterda byla
charakteristicka vysokou nezastnanostici prijetim kontroverzni zdravotnické

reformy. Této nespokojenosti €l Republikdnska strana vyuzit zcela véjsv



prosgch, proto hledala ve svyckadach opravdu silného protikandidata. Na
zaklad primarek a volebnich shroma&id (caucuses se kandidatem na
prezidenta za Republikanskou stranu stal byvalyeguér Massachusetts Mitt

Romney.

V prvé fack povazuji za nutné fpdstavit biografie jednotlivych akier
prezidentského klani 2012 zejména proto, Ze rodadzé&mi a socialni prasdi
je formovalo v jejich politickych postojich. Zaiiime se na politické i zivotni
hodnoty obou kandid&t se kterymi vstupovali do prezidentského klani, a
budeme pozorovat, jak tyto priority vyuzili ve stwkampanich a jak je v jejim
prabéhu modifikovali a pizptisobovali poZzadawkn volica. Oba kandidati
v pribéhu svych kampani neprezentovali jen sva stanoviskataké vyuzivali
minulost ¢i politické zkuSenosti svého protikandidata v ranseié negativni
kampas. Biografii Baracka Obamyerpam zejména z knihObama: Od slibu
k ¢cinu* a ,Cesta za sny meého otce: jedna z msmbiwjSich autobiografickych
knih o sebepoznani a hledani vlastni identitysem si #doma, Ze posledni
uvedena kniha je autobiografii, proto s informacextéto knihy zachazim
opatrre a udrzuji k nim neutrdini postoj. Dale v této kaf@ zmiuji pozici
viceprezideni jakozto pravé ruky prezidenta a roli manzelek ghtivych
kandidati. Ackoliv se téma prvnich damihe zdat neopodstainé, domnivam
se, Ze sehravaji velmiakkzitou roli v rAmci volebni kampanPra¥ ony maji

jednotlivé kandidaty ,zlid&vat* a tim je zatraktivnit pro vaie.

DalSi kapitola se jiz primaénzabyva vedenim a organizaci volebnich
kampani Baracka Obamy a Mitta Romneyho. Nejprva gedstaveny volebni
tymy obou kandiddt, které jsou kifovou organizéni slozkou celé kampa&n\Ve
vétSi mie je vSak empirickaéast wnovana programovym stanovisk a
medialnimu obrazu obou kandidatHlavnim tématem éthto voleb byla
ekonomika. Obama ¥¢hto volbachcelil vysoké nezarstnanosti, vysokému
deficitu statniho rozpiu a nedostatku novych pracovnich mist. Hlavninemes
Obamovy kampahbylo ,Forward" , kterym vyzyval vole, aby mu dali druhou

Sanci a pokréovali s nim v boji za lepSi budoucnost USA. Romrelgkampa s



heslem Believe in America‘’zdiraziovala neschopnost Obamovy administrativy
piedevSim v ekonomické d$8 a zarovie predstavovala Romneyho jako
zachrance ekonomiky, zvl&st diky jeho mnohaletym zkuSenostem

v podnikatelské sté.

Medialni kampa obou kandiddt byla rozsahla a také velmi finam
nakladnd. Média byla vyuzita nejen kvlastni pr@guag ale z @tSi casti
k utocnym invektivam wci protikandidatovi. Obama i Romney boéatyuzivali
ve své kampani socialni &itwebové stranky i emailovou korespondenci. V této
kapitole nejsou opomenuta anifggma vystoupeni obou kandidatna kterych
byla postavena jejich kampaCilovymi skupinami pro volby 2012 byly Zeny,

hispanska komunita, studenti, resp. mladi lidélatvz nerozhodnutych stat

V této praci jsou vyuzity jakeské publikace, tak zahrani ¢lanky ci
monografie tykajici se problematiky vedeni a orgacé volebnich kampani.
V empirické ¢asti jsou hlavnim zdrojemi@devsSim zahradmi, resp. americke,
deniky dostupné i v elektronické podoplmag. The Washington PqsThe New
York Timesc¢i The Wall Street Journala webové stranky Mitta Romneyho,
Baracka Obamy a The White House. Internetové zdrojéto souvislosti
povazuji za primarni zdroj informaci, nebtto téma je natolik aktualni, ze jej

dosud nenalezneme kni&mpracovane.

Tato bakalska prace vychazi z empiricko-analytickétitsfupu. Prace na
téma Prezidentské volby ve Spojenych statech akyefic vroce 2012 je
analyzou volebni kampanednotlivych kandiddi K problematice zastavam v
praibéhu celé prace hodnot®vneutralni postoj. Z tohoto tdlodu je prace
postavena na komeiitéh wtSiho mnoZstvi elektronickych zdigjaby préaci
bylo pidano na autenthosti. Toto téma jsem si vybrala zejménaulkv
specifiénosti volebniho systému Spojenych &tamerickych. Zarove pro ne
bylo vyzvou zpracovat téma, které diky své aktustindosud neni odborniky

zcela analyzovano a vyhodnoceno.



2 \Volebni kampai

Volebni kampaé# jsou v politickém managementu a volebnim marketing
ustalenym fenoménem. Politicka, resp. volebni, kamje definovana jako
,organizované a naplanované usiliianych subjekt s cilem dosahnoutedem
stanovenych hodnot(Kub&ek 2012: 25). Eva Bradova pouZziva charakteristiku
volebnich kampani dle Davida Denvera a Gordona Blanktéi vymezujictyti

hlavni cile volebnich kampani:

,L. Informovat voliée — o konani voleb, o kandidatech, o programatideigia

stranyc¢i kandidata, o cilech, kterych chce strana doséhaoad;

2. Preswdcit volice — aby vyjadili podporu kandidatovi ¢i  strarg

(prostednictvim vizualnich poidctek, nap. volebnich letak, billboardi,

darkovych pedn®ta, plakafi; dale prostednictvim volebnich mitink osobnich
kontakti s voli na mistni arovni, vysilani volebnich spot televizi, reklamy
v médiich na lokalni i narodni Urovni atd.);

3. Posilit stavajici podpory zangiit se na posileni, upe¥ni podpory stouperic
strany;

4. Mobilizovat volte — cilem je zajistit, aby se lidé aktwnz(castnili

voleb* (David Denver, Gordon Hands cit. dle Brad@@®5: 20-21).

Pro poteby prace byla vyuZita typologie volebnich kampavy Bradové
(2005: 49), ktera se zaiuje jednak na zemy v organizaci kampani a jednak na
to, do jaké miry rozvoj modernich technologii okiwal jednotliva vyvojova
stadia volebnich kampani. Se stejnou typologii moleh kampani iiichazi i
Pippa Norris. Roz#leni kampani doftt odliSnych vyvojovych drovni — na
premoderni, moderni a postmoderni kampa je reflexi vyvoje politické
komunikace. B tomto kategorizovani zohlédje zneny tykajici se organizace
volebnich kampani, existenci novych médii a pfolimost volebniho chovani
elektoratu (Norris 2004: 2-3).
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2.1 Premoderni kampai

Prvnim stadiem volebnich kampani je kamparemoderni, ktera je
datovana pblizn¢ od konce 19. stoleti do 50. let 20. stoleti. Préenoi kampa
charakterizuji fi hlavni znaky. V prv&ad se ve ¥tSi mie opird o kontaktni
kampa, neba je primar zaloZzena na ifimé komunikaci mezi vali a
kandidaty na lok&lni Urovni. Zarokge stranickymi lidry vedena kratkodoba
ad hoc narodni kampaOrganizéni struktura je tviiena nasledujicim fgobem:
na nejvyssi urovni se nachazi lidr strany, kteryok@o sebe &kolik politickych
poraddé, od tohoto hlavniho stranického lidra jdouikpzy smérem ke
stranickym dobrovolnikm, ktefi pasobi na mistni Grovni a vedou kontaktni
kampa. Druhym typickym znakem premodernich kampani jehal meédii a
stranického tisku jako hlavniho zprimikovatele mezi politickymi stranami a
verejnosti. Stranicky tisk hraje vyznamnou roli, nélp@ mediatorem informaci
od politickych stran a jejich kandidasnérem k voleam. Od 20. let 20. stoleti
se stavaji vyznamnymi inforrdaimi zprostedkovateli rozhlas a film, které se
také podilely na narodni kampani. Poslednim ryseempdernich kampani je
stZejni role mistni organizace vramci struktury ved&ampas. Lokalni
organizace potazmo stranici maji za ukol: vybraidi@aty, obchazet potencialni
volice a snazit se jerpswdcit o kompetentnosti a #gobilosti jednotlivych
kandidati, prosazovat volebni program politické strany, pggvat kandidatai
stranu pomoci vizuélnich fedneta, nag. plakat, billboardi, darkovych
predmeta ¢i letaki, distribuovat volebni programy, oslovovat stoupestrany a
vlastni volte, starat se o fin&ni zdroje, planovat volebni mitinky a z#jsat
stalé spojeni mezi kandidaty a waoliJedna se tedy o tzkkalne aktivni model
neba’ na gipravach volebnich kampani se podileji zejménaninistranické
komunity, gicemz se snazi jednak iy kontakt kandiddt s volii a jednak o
aktivni zapojeni vlastnich veli a sympatizaritdo volebni kampan Voli¢i jsou
stabilni podporou politickych stran, coZ je odvazewd jejich silné stranicke
loajality. Jejich stranickaifslusnost je zalozena na dlouhodobych konfliktnich

liniich, které vznikaly uvnitspol&nosti. Volii se plr¢ identifikovali s politickou
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stranou, kter4 reprezentovala a zastupovala zajejighj sociélni skupiny
(Bradova 2005: 50-51; Norris 2004: 3—4).

V dnedSni dob model premoderni kampannehraje primarni roli
v pripravach volebnich kampanifia komunikace mezi kandidaty a vali
obvolavanic¢i obchazeni potencialnich voili byvaji jen dopiujicim prvkem ve
volebnich kampanich. Zminé faktory maji stéle $y vyznam v oslovovani
voli¢a, avSak jen na mistridi regionalni Urovni. Od tradnich forem vedeni
volebni kampa#i se v postindustridlnich zemich postéipnupoustlo
diky technologickému pokroku v politické komunika@sp. rozvoji masmedii a
komunikanich technologii, a to zejména diky vzestupu telg¥io vysilani a
praizkumi verejného mini, které ziskaly vysokou popularitu v 50. a 6@edé.
Zahajeni celoplosného televizniho vysilani v 5Qedb, kdy tém¥r 50 %
domacnosti v USA vlastnilo televizor, 2mlo vyrazré charakter volebnich
kampani (Bradova 2005: 51-52; Norris 2004: 4; BolsiWildawsky — Hopkins
2008: 182).

2.2 Moderni kampain

Prechod od tradni kampa® vyzn&ujici se vyraznou mirou
decentralizace a kratkodobou ad hoc narodni kampadgnou stranickymi lidry
smérem k moderni kampani nastal nacatku 50. let 20. stoleti. Tato 2ma v
charakteru volebnich kampani souvisela se zahajepioploSného televizniho
vysilani. Moderni kampa charakterizuje f®devSim vyraznd -centralizace,
profesionalizace a personalizace volebniho tymump& probiha pedevsim na
centralni urovni¢emuz dopomaha televizni zpravodajstvi. Zatimco poEmi
kampa byla lokalré orientovana, moderni kampge celostatni koordinovanou
strategickou volebni kampani, ktera ma dlouhodol@#nt (Bradova 2005: 52-53;
Norris 2004: 4-5). Voli se stavaji pasivninglankem v organizaci volebni
kampag, jsou pouhymi divaky celého volebnihénd Ackoliv jiz neparticipuji
na ipravach volebnich kampani, stale neztraceji swmgminantni roli.

Kandidati a politické strany stale usiluji o podpeoli¢i a snazi se je v kampani

12



preswdcit o svych kvalitach a kompetentnosti. Zarte uwdomuiji, Ze jakykoli
omyl ¢i nedsgch je okamzit komentovan a zviditem medii, a nize mit vliv

na konény vysledek voleb.

DalSim podstatnym znakem modernich kampani jeeskost, Ze voli
nejsou zatvrzele loajalni k ¢které z politickych stran, nehraji zde roli
dlouhodobé konfliktni linie wujici stranickou fislusnost volie. \olici se
odpoutavaji od skupinovych, stranickych a socidiniazeb. Stejny efekt
muZeme pozorovat ve vztahu politickych stran a tisgkandidati se orientuji na
televizni zpravodajska vysilani, ktera jsou p&oprilezitosti vice a jinak oslovit
své volte neZ progednictvim novin. Divaci vidi bezprdstdni reakce kandidata

a vSimaji si zppsobu jeho verbalni i nonverbalni komunikace.

Prestoze tisk jakozto politicky nezavislé médium rghijiz ve volebnich
kampanich dominantni Glohu, neni Uplopomijen (Bradova 2005: 53-54;
Norris 2004: 3). Kandidat si totiz sdomoval, Ze je dlezité mit medialni
podporu, & se jednalo o tisk, televizii jiny prostedek komunikace. Kandidéat
vychazet s médii, tak je pragbodobné, Ze mu v nich bude dano vice prostoru na
prezentaci jeho programovych stanovisek a osobkiaht. Volebni tym ¥etn
samotneho kandidata se snazi zahrnout noviny,gikai@ televizni reportéry do
volebni kampati Frizen médii a pitomnost komunikénich exper, kteri
spolupracuji s kandidatem na dobré image, jsoygtro volebni kampavelkym
benefitem (Polsby — Wildawsky — Hopkins 2008: 158).

Polsby, Wildawsky a Hopkins (2008: 184-185) neojponroli
rozhlasového vysilani v ramci volebnich kampantidgpaji mu na dlezitosti.
V této souvislosti uvadi, Zze pdizeni radia je finalné mért nar@&né nez
parizeni televizoru. Radio si mohoufjpdit i rodiny s nizkymi pijmy. Z tohoto
davodu by volebni reklama &a prochazet i timto médiem. AudtovyuZzivali
praizkum, ktery se za#iioval na nazory konzultaint na volebni reklamu

v novinach, v televizti v radiu. Ackoliv prazkum jimi neni blize specifikovan,

13



piinasi zajimaveé vysledky. Konzultanti v tomtaipkumu nepikladaji dilezitost
tisttné reklang. Podle nich je jeji €&inek velmi zanedbatelny, a to zkolika
duvoda. Z prizkumu vyplyva, Ze lidé noviny, ve srovnani s odtatnmédii,
hodnoti jako mé# vérohodny informani zdroj. Reklama v novinachibe byt
také oproti jinym meédiim, zejména televidi rozhlasu, snadii pirehlédnuta.
Poslednim dvodem je, Ze &inek reklamy na potencialni voé, ktei ctou
noviny, je pravdpodobre mensi nez u valh, ktei informace cerpaji z
elektronickych médii. Vodi, ktefi ¢tou noviny, jsou podle nich vZ@hrgjSi a

médii.

Schulz (2004: 12) také uvadi, Zze zapojeni médiivdiebniho boje, je
zcela legitimni zalezitosti v demokratickych sgolestech. Média maji pravo
komentovat spol&nské i politické &ni, vyjadovat swij nazor na politické spory
¢i na cely péibéh volebni kampahkandidata. Mohou vydavat dokonce i volebni
doporuieni, gicemz se samdejme jedna pouze o jejich subjektivni, avSak zcela
otewené stanovisko iti kandidaim. Samoejm¢ je prinosné, kdyz ma vali
k dispozici vice doporieni z fiznych médii. Volti tak neni podsouvana jen
jedina ,spravna“ volba. K této problematice se ditge i cesky filozof a historik,
pusobici rkolik let v médiich, Michal Komare& sociolog Martin Pai¢ek. Oba
se shoduji na tom, Ze vydavani prohlaseni oklgednotlivych kandiddi jsou
sice zna v anglosaskych zemich, ale nemusi byt éhafektivni v jinych
statech. Komaérek i Pitek tento krok médii kritizovali v pragdi Ceské
republiky, kdy média poprvé vydavala sva dogeni ohleds prvnich gimych
prezidentskych voleb. Podle nicktkterda prohlaSeni reflektovala jen politicky
nazor vlastnikaéthto médii. Pdicek tuto problematiku hodnoti jako patologicky
jev. Domniva se, Ze média by sélanudrzet svou nestrannost, néloaji podle

n¢j velky vliv i na volebni chovani (Koméarek 2013; ithg 2013).

Nyni je nutné postugn rozebrat vySe zmémé fenomény, resp.
profesionalizaci a personalizaci volebnich kampétdré jsou podle Winfrieda

Schulze charakteristickymi znaky tzv. amerikanizacgebniho boje. Podle
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Schulze (2004: 24) ,se amerikanizaci rozumi 7pdevSim uplatmi

marketingovych metod ve volebnim boji*

2.2.1 Profesionalizace volebnich kampani

Profesionalizace kampani byla zaznamenana pog\&pwjenych statech
americkych. Straxti lidfi, ktefi organizovali progednictvim mistnich komunit
veskeré aktivity spojené s volebni kampani &ikbgli dlouhodolk svazani se
stranickou strukturou politické strany, byli naleaiz externimi profesionaly
volebniho managementu. Sdsti volebniho tymu se stali mediélni poradci,
novin&i, odbornici v oblasti reklamy a public relatiorbornici na vyzkumy
verejného minni, ale i dobrovolnici. Do organizace volebni kamp@e také
zapojeno politické poradenstvi pro prezidentskéhandidata. Ukolem
politického poradce je pomoci kandidatovi vymeziz\gejnit své postoje k
otdzkdm zahrasini i domaci politiky, nastavit ton celé volebni kzeme a
seznamit viejnost s jejim ideologickym ramcem. V této soussiigpolupracuje
volebni tym i s politickymi analytiky a akademik$dhulz 2004: 24; Polsby —
Wildawsky — Hopkins 2008: 161-169). Cilem kandidé&t politickych stran jiz
nebylo aktivizovati mobilizovat vlastni volie ¢i sympatizanty vlastnich stran,
piredevsim postupné oslabovani a wewhni tradénich socialnich a stranickych
vazeb voltt (Bradova 2005: 52-53). ©&né zdinaji byt aktivrgjSi v jinych
oblastech nez v politické $& Lidé se ve &Si mie sdruzuji do nestranickych,
nezavislych a apolitickych sdruzeni. Existuje valeernativ aktivniho vyzZiti.
\Volebni tym voli takové taktiky a strategie, abyujh Siroké spektrum
potencialnich votit. V této souvislosti je ilezitd kooperace volebniho
managementu s fgkumy véejného migni. Propojenostthto dvou odbornych
slozek volebniho tymu spiva v tom, Ze na zakl&gprizkumi verejného migini,
zjisti aktualni naladu vala, popularitu jednotlivych kandidatci G¢innost

volebnich kampani.

Volebni kampa je nyni postavena zejména na politickém marketingu

neba’ kandidat nebo politicka strana jsou nuceni reaggogakonzumni zjsob
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Zivota veejnosti, ktery se projevuje jak ve spi@aske, tak i politické sfé
(Bradova — Saradin 2006: 39). Stephan C. M. Heenge{2002: 103) vystizn
definoval politicky marketing nasledujicim tgobem: ,Politicky marketing
usiluje o vytveeni, udrZzeni a zlepSeni dlouhodobych politickyctahiz ve
prospech spolénosti tak, aby byly zaroxwesplreny cile jednotlivych politickych
akténi a organizaci. Tento proces je realizovan na zaklezhjemné vyemy a
plneni slibi.” Volicaim je nabizen uity produkt, ¢cimz mize byt kandidat,
politick& stran&i politicky program. Vylsr produktu zavisi na pozadavcich trhu,
resp. volét. Tyto pozadavky jsou zji&y na zaklad prizkumi verejného
minéni. Kandidati politicka strana artikuluji a agreguji zajmy \lia volii jim
za to fislibuji podporu. V politickém marketingu se ang@mnoho odbornik
nag. medialni konzultanti, odbornici v oblasti reklanay public relations,

novin&i, image poradci atd. (Kubak 2012: 53).

Na druhou stranu je vSak nutné poznamenat, Ze/4 kttategie modelu
politického marketingu jsou univerzalni, jeho prek& &innost v fiznych
zemich je odlidna (Bradova — Saradin 2006: 43-F4)nce Vreg naiklad uvadi
odliSnost institucionalni roviny politického markeju v Evrog a Spojenych
statech americkych:Ipstitucionalnikontext evropskéhpolitického marketingu
se v zakladu odliSuje od americkéln.] Kampar jsou v USA za#ifené na
kandidata, znénou roli hraji média a finance, a jsou vysoce psidaalni a
individualizované Naopak ve &sSin¢ evropskych demokracii kampandrzuji
tradicni model; sougtduji se na strany a jsou intenzivni, existuje zdemost
bezplatného televizniho vysilani, jsou financovanéejnych rozpdti a ridi je

strany samotné(FranceVreg cit. dle Bradova — Saradin 2006: 44).

2.2.2 Personalizace volebnich kampani

Druhym charakteristickym znakem amerikanizace woileo boje je
personalizace volebnich kampani. W¥eli tolik nezajima vlastni program
kandidata jako samotny kandidat, a to od image a¥qybalni a nonverbalni
komunikaci. Winfried Schulz (2004: 25) dodava, Zandtidat se stdva svym

vlastnim programem. Samiegne, Ze standardni pozadavky Jdgilina kandidata
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se liSi stat od statu,figemz zde sehrava roli charakter daného politického
systému, avSak vestsiné demokratickych zemi mohou rozhodovat tyto hodnoty:
reprezentativni vzhled, dobiycnik, spravedlivycestny, empaticky, taktni, ale
také aby jeho nazory augobeni v politice byly z dlouhodobé perspektivy
konzistentni &itelné, ¢i aby volil smflivou rétoriku a byl ochotenistoupit na
kompromisni reSeni. Echto pozadavk na kandidata je samiggme vétsi
mnoZstvi acasto se mni v zavislosti na danou situa¢i aktualni probléem.
Hlavnim cilem kandidata vSakistava, aby vyvolal ve vdlich divéru. Zde hraji
dulezitou roli komunik&ni experti, kt& radi kandidatovi, jak by se dn
vyjadrovat @i urcitych prilezitostech, pofipact jakych vyroki by se mil ve
svych proslovech vyvarovat. Davaji tedyitou formu politické komunikaci,
aby byla co moZna nejpobiwjsi na volte. Castym rysem v3ak byva, Ze obsah
sckleni, resp. prezentace programu kandidata, ustdpuje prohlaseni a jeho

konené interpretaci.

Personalizace politiky byla umosma nastupem celonarodnich televizi,
které vyraznym zfisobem zmanily charakter volebnich kampani. Narodni
televize se v 50. letech stala hlavnim zdrojem rimfaci, televizor v té dab
vlastnilo v USA ténat 50 % domacnosti, zatimco ve 40. letech to bylyhaa®i %
domacnosti. Kandidati a politické strany byli nucsa z&it timto fenoménem
zabyvat a vyuzZivat jej v ramci volebni kampaiBradova 2005: 53; Polshy —
Wildawsky — Hopkins 2008: 182). Televize se staleein volebnich kampani,
kde probihaly volebni boje jednotlivych kandidatlednalo se zejména o
televizni debaty, diskusni pady, volebni reklamy, volebni spoty stranické
porady (Schulz 2004: 12). Cilem prezidentského kandidhylo upoutat
pozornost médii a zpravodajskych stanic, a tale stétrvat ve g&du pozornosti
voli¢u. Kandidati téz vystupovali vaenych talk show, kde je divaci mohli wid
z jiné perspektivy, nez pouze politickéckbliv potencialni voki byli pouze
pasivnimi aktéry, citili se prastdnictvim televize byt vtazeni do celého

volebniho souboje. Televize se stala opravdovymorfédgnem. Co nebylo
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v televizi, jako by nebylo. A naopak co v televigilo receno, bylo pijato divaky

za pravdive.

V modernich kampanich bylo postaveni mistnich rimgei vyrazg
marginalizovano.  Lokath orientované kamp&n byly  vystidany
standardizovanymi a pinkoordinovanymi modernimi kampa&mi. AvSak i
model moderni kampérbyl vycerpan. Od poloviny 80. let 20. stoleti postéipn
ustupovala postmoderni kampani. Stejnyiaatlem jako u fechodu premoderni
kampar ke kampani moderni byla pré@ma technologii politické komunikace a
volebniho chovani, &mz souvisela z&na volebni strategie v ramci vedeni
volebni kampa# (Bradova 2005: 54).

2.3 Postmoderni kampai

Poslednim vyvojovym stadiem volebnich kampani je mpa
postmoderni. Postmoderni kampaahrazuje moderni kamfpar ndvaznosti na
promeénu technologii politické komunikace naeppmu 80. a 90. let 20. stoleti
(Kub&ek 2012: 34). Eva Bradova (2005: 54) #nje, Ze existence modelu
postmodernich kampani je ve vyvoji volebnich kanipspornou zéalezitosti.
Nekteri odbornici hovéi pouze o dvou vyvojovych stadiich volebnich kanipan
resp. o premodernich a modernich kampanich. Posmmio#ampa je podle
nich pouhym pokr&évanim moderni kampanJini odbornici oproti tomu tvrdi,
Zze doslo k pekonani moderni kamp&ma zaklad pokroku komunik&nich
technologii a Ze model postmoderni kamp@n zcela svébytnym vyvojovym
staddiem. Bradova (2005: 54) k tomu dodava, Ze &8in¢ postindustrialnich
zemi byl geklenut model modernich volebnich kampani a aéeme sledovat
zmenu Vv jejich vedeni a charakteru a transformaci moileh strategii. Zarowve
upozonuje, Zze model postmodernich kampani se stale vyRippa Norris
(2004: 7) se stimto nazorem ztatoe a uvadi, Zze model postmodernich
kampani chce zachytit budouci vyvoj volebnich kamipgaedevsim

v postindustrialnich spateostech.

Stejre jako predeslé vyvojové etapy ma postmoderni kampakolik
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charakteristickych zna@k Prvnim znakem je, Ze ¥ipadk postmodernich
kampani hoviime o fragmentovaném a slozitém medialnim peast Televize
ztraci svoji dominantni roli na poli masovych médisp. v oblasti vysilani
zprav. Lidé mohouderpat informace z&Siho mnozstvi informanich zdroji. Do
popedi se dostavaji zejména internet a digitalni medeho druhu. Kandidati i
politické strany museji své volebni kampaorientovat tedy i na nova média
asnazi se jejich vliv zuzitkovat ve tgv prosgch. Existuje jiz vice
zpravodajskych kan&l nag. satelitni a kabelové stanice, rozhlasové panelové
diskuse (talk radio), zpravodajskeé vysilani 24 hatknri v televizi i v rozhlase,
internetova zpravodajstvi atd. (Bradova 2005: 5drrid 2004: 6).

Pokrok na poli informénich technologii nabizi novou interaktivni formu
politické komunikace, a to prastnictvim webovych stranek. Internet a digitalni
média sehravaji dominantni Glohu veigpbu vedeni volebni kamparnvolebni
tym vyuziva politické diskuse uzivatelinternetu, privatni webové stranky
politickych stran (intranet), interaktivni webovéramky vladnich agentur,
weboveé strankyuznych komunit a asociaci, internetové stranky zpdayskych
médii ¢i uziva email a webovych seznaimk mobilizaci a organizaci (Norris
2004: 7). Internet se stava hlavnim komuoiken prostedkem. Webové stranky
poskytuji forum, kde voli mohou ziskat vice informaci nez pi@stnictvim
televizniho ¢i rozhlasového vysilani. Vd@li mohou sledovat na oficialnich
strankach sveho kandidata online, a&ete jeho biografie, politickych postbj
tiskovych zpravéi harmonogramu volebnich mitiaik verejnych vystoupeni,
beneftnich akcici diskusnich ptadi. Voli¢i se také mohouifhlasit k odkru
informaci tykajicich se volebni kamparkteré jsou jim zadarmo posilany na
email. Mimoto mohou byt webové stranky vyuzity opnobilizaci dobrovolnik
(Polsby — Wildawsky — Hopkins 2008: 186).

DalSim charakteristickym znakem postmoderni karapge jeji
specifénost vedeni a organizace. Jedna se o kombinaciogemi a moderni
volebni kampa#i Postmoderni kampia navazuje na lokain orientovanou

7z

premoderni volebni kampas tom smyslu, ze vyuzivaripné komunikace mezi
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kandidaty a volii, nag. politické volebni mitinkyi pfimé oslovovani votia. Na
druhou stranu postmoderni kampanavazuje i na centralizované,
profesionalizované a personalizované vedeni modeiebni kampa# Volebni
tym je steji jako v modernich kampanich #em profesionaly volebniho
managementu, kie tvoii zaklad marketingovéhofigtupu podilejiciho se na
vedeni a organizaci volebnich kampani. Vyznamnduwve volebni kampani
sehravaji jednak profesionalove, jednakgmnost a vliv elektronickych médii.
Postmoderni kamparreaguji na skutaost, Ze se vali stale vice odpoutavaji
od svych tradinich skupinovych, stranickych a socialnich vazelgoa meg
politicky aktivni (Bradova 2005: 55-56; Schulz 2004).

Pippa Norris (2004: 7) znje, ze v postmodernich kampanich cilem
politického marketingu jiz neni prodej stavajicimduktu, tj. politicka strana,
kandidat, ale paétby a poZzadavky zakaznika, tedy veli Tyto poteby zjistime
zmapovanim politického trhu préstnictvim ptizkumi verejného migni, focus

group atd.

2.3.1 Permanentni kampai

Eva Bradova (2005: 55) i Pippa Norris (2004: 3—&adiji fenomén
permanentni kamp&nv souvislosti s vedenim a organizaci postmodernich
volebnich kampani. Prvni zminky, které vypovidaji tendencich veést
permanentni (kontinualni) kampamizeme zaznamenat v 70. letech 20. stoleti
ve Spojenych statech americkych. Konkééte touto mysSlenkou fchazi
odbornik na pizkumy vdejného migni Patrick Caddell, ktery sepsal
k pottebam volebni kamp&nlimmyho Cartera v roce 1976 dokument s nazvem
JInitial Working Paper on Political Strategy“ Tento spis uvadi, Zgvladnuti
s podporou wveejnosti vyzaduje kontinualni politickou kamipa (Sidney
Blumenthal cit. dle Edwards Ill. 2003: 4; Kulek 2012: 33). AvSak ucelenou
definici permanentni kampamoskytl az v roce 1980 americky zurnalista Sidney
Blumenthal ve své knizgThe Permanent Campaign: Inside the World of Elite
Political Operatives', ve které permanentni kanipazna&uje jako,politickou
ideologii naSi doby."Podle Blumenthala se jednglammbinaci vytvdeni image
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a strategické kalkulace, kter&ipede vladnuti do &né kampa# a vlada se
stava nastrojem denym k udrZeni popularity zvolenych viadnich regment:"
(Sidney Blumenthal cit. dle Heclo 2000: 1-2; BraélevSaradin 2007: 36). Joan
Hoff uvadi, ze pravgpodobr prvnim prezidentem, ktery si byédom vyznamu
permanentni kampa&nv americkém politickém pragdi byl Richard Nixon,
neba’ zdirazioval aktivni udrZzovani vztahmezi Bilym domem a wejnosti
(Joan Hoff cit. dle Edwards Ill. 2003: 4-5). Tendermmerické politiky k vedeni
permanentnich kampani z&aelem ziskani podpory Sirokeé iegnosti se objevu;ji
ve velké mie od 80. let 20. stoleti v délprezidentstvi Ronalda Reagana a
graduji v 90. letech 20. stoleti v doprezidentstvi Billa Clintona (Heclo 2000:
2).

Permanentni kampanjsou zaloZzeny na komunikaci mezi Jolia
politickym reprezentantem, ktera probiha nejentbgnu predvolebni kampan
Samuel Kernell uvadi, Ze prezidenti byli toho nazadre ke spravnému vedeni
ob¢an je zapotebi zajimat se o problémyiegnosti. Sodasti vystuf politické
komunikace by réo byt i ozZejmeni motivii prezidentova kori@ého rozhodnuti
apod. (Samuel Kernell cit. dle Edwards Ill. 2003. @bjevuje se tedy pieba
stadlé podpory politického reprezentanta ze straafejnosti. Jeho politicky
management po jeho zvoleni tedy fespava vést komunikaci s vdlia stale
vyuziva marketingovych taktik k prosazovani, reggezentovani, politikovych
nazoh a zandra v ramci jeho nadchéazejiciho fuimkho obdobi (Kub&k 2012:
33). Jakiika Hugo Heclo (2000: 17);v permanentnikampanije kazdy den
dnemvolebnim.*

Jednim z charakteristickych fypermanentni kampare skut€nost, ze
ve velké mie vyuZivaji ptizkumy veéejného migni a odborniky na public
relations. Mizeme tedy pozorovat, Ze permanentni kamp@ou vysoce
profesionalizovanou zalezitosti. ul@Zitou roli zde sehravaji medialni
konzultanti, politéti stratégové a poradci, kiese stavaji stalou pracovni silou
politikit v exekuti¥ i v legislatis (Bradova — Saradin 2007: 37). Tito
profesionalové na zakladriznych technik vyzkumu wejného migni, nag.
focus group, rozhovdr benchmark polls, zji%iji aktualni nalady a pozadavky
vefejnosti ¢i hledaji podporu pro navrhy a iniciativy nignéjSi povahy. Jako
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piiklad vyuZzivani permanentni kamgave velkém rozsahu iieme uvést Billa
Clintona, ktery za doby vykonavani prezidentskéltadu vynaloZil mnoho
financnich prostedki na pazkumy veéejného migni a ve velké nte se spoléhal
na vystupy prace odborrikna public relations a politickych porad¢Samuel
Kernell cit. dle Edwards 1ll. 2003: 3; Bradova —&@in 2007: 39). i Majstr a
Stanislav Mundil (1997: 406) dodéavaiji, Ze Bill Gon mel dokonce nejméhdvé
firmy jen na ptizkumy véejného minni.

DalSim znakem permanentnich kampani vyuzivani teitzour-story
neboli vypra¥ni vlastniho pibéhu (Kub&ek 2012: 33). Tento specificky znak
souvisi s vyraznou personalizaci politiky, kteratypickou zalezitosti v ramci
vedeni a organizace modernich a postmodernich kamigandidat sij osobni
piibéh ztotouje s Zivotem ,,ob§ejnych” lidi, resp. voli takovou rétorikujimiz
zduraziuje, Ze on je jednim z nich, Ze je stejny jako @rilezité je, jak kandidat
dokaze svymi komunikaimi schopnostmi zaujmout voé, jak zar@i své
charakterové vlastnosti a jakymigmbem zauid na emoce valii.

V permanentni kampani dochézi k vyiteni ukité image kandidata, ktera
se nemusi bezpodmitré rovnat s jeji realnou podobou. V této souvisl{siiu
dulezitou slozkou volebni kamparodbornici na politickou komunikaci, kie
jednak upravuji image kandidata a jednak awljv podle voléskych preferenci
samotny plib¢h a ton vedeni volebni kampafKub&ek 2012: 33). Kandidat je
upiednostiovan ged vlastnim programem. Pro \ije totiz velmi dlezité, jak
kandidat u toho, cdika, vypada, jak se tv@a jak je obléeny atd. Winfried
Schulz (2004: 25) tuto skuteost kvituje tim, Ze v @béhu volebni kampah
nejsou dlezité pouze komunikai schopnosti kandidata, ale takéjgielné
fluidum kandidata pro televizni obrazovky. Jakélad kandidata, ktery dokazal
zuzitkovat své ,fluidum“ ve sy prosgch a ktery se dokazal svymiiegnymi
vystoupenimi dotknout emoci Sirokérgmosti, povaZuje prezidenta Ronalda
Reagana. Ronald Reagan si jakozto vystudovany rdokézal svymi do jisté
miry populistickymi vystoupenimi zajistit podpormarickych oldani. Michael
Weiler a W. Barnett Pearce (1992: 38) wjgde nebylo tak dlezité, co Reagan
fekl, ale jak wbec v dané situaci jednal, ba dokoncesktarych gipadech bylo
mnohdy efektiviijsi, kdyZz Reagan nemluvikibec.
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Hugo Heclo definoval Sest znakkteré maji dlezitou roli i vytvéreni
permanentnich kampani a zardvevliviuji jejich podobu a charakter ve
Spojenych statech americkych. Prvnim z nich jetemie slabSich politickych
stran v americkém politickém prostdi ve smyslu organizai struktury. Tato
skut&nost spoiva vtom, Zze ob dwé hlavni politické strany maji minimalni
kontrolu nad fijimanim a naslednym v¢bem kandidat do funkce a mobilizaci
voli¢a. Naopak hlavni politti poradci obou politickych stran vestgi mie
v ramci strategii volebni kampawyuzivaji at@nou politiku Vaci druhé strad.
Druhym znakem je vzestup mnohem d&jSiho a rozsahlejSiho systému
politiky zajmovych skupin. Pozitivnim aspektem Janizajmovych skupin je, Ze
poskytovaly platformu pro etnické minority, Zeny mladez, které jejich
prostednictvim artikulovaly své pozadavky a usilovaly jejich prosazeni.
Negativnim aspektem jejich vzniku je fakt, Zze vssciprocesy vladnuti byly
odhaleny veéejnosti. Mantinely, resp. hranice, mezitwi politiky a vaejnosti
byly odstragny. Lidé po fiznych politickych aférach typu Watergate ztratdtu
vici verejnym cinitelam. Volici se méw identifikovali s politickymi stranami.
Vyznam zajmovych skupin se zvySil a skupingag usilovat o ¥tSi podil na
tvorbé politiky. Tietim prvkem permanentnich kampani jsou moderni
komunika&ni technologie, které zprdstlkovavaly rychlejsSi tok informaci od
politikit a zajmovych skupin sérem k veejnosti (Bradova — Saradin 2007: 45;
Heclo 2000: 18-23; Ornstein — Mann 2000: 222). @ddimese Thurbera (2002)
se tyto nové komunikai technologie mohou jednak stat nastrojem pro yatok
vaci oponentim, jednak mohou odradit potencialni kandidaty dwbtaby vibec
na Gad aspirovali.

Ctvrtym znakem permanentnich kampani podle Hecla jgivé politické
technologiecili vyspélé techniky politickych konzultaft agentur provagjicich
praizkumy vedejného migni, odbornikk na medialni komunikaci ¢i
marketingovych specialist Témito novymi technikami vyuzivanymi v ramci
volebnich kampani byly napvyzkumy véejného migni ¢i focus group, jejich
cile bylo na zaklag#lzmapovani politického trhu zjistit poZzadavky ¢éli kterym
politicka stranai kandidat v rdmci volebni kampabudou chtit vyhost. Jak jiz
bylo zmirtno v kapitole postmodernich kampani, rozva@chto technik
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zaznamenavame ve 2. polo¥i20. stoleti pra¥ v USA. Tyto nové politické
techniky mohou slouzit jako nastroj k poskozeni tigemdidata, ale také
prostednictvim €chto technologii kandidat zjigje své aktualni postaveni u
voli¢t, coz se poté odrazi ¥ipadnych zminach ve vedeni volebni kamgan
Patym znakem je vysoka poptavka po ficrdoh prostedcich v ramci kampani.
Politicky marketing volebnich kampani je fikad nara@nou zalezitosti.
Kandidati se snazi nahromadit co nejvice fimaoch prostedki k provozovani
vlastni kampati Samozejme, ¢im vice pedznich prostedki kandidat ma, tim si
muze zajistit vice odbornikna vyzkumy véejného migni, vice odbornik na
medialni komunikacti vice prostoru na vlastni propagaci v médiich.8Dd let
se tedy ze&aly objevovat tendence, aby poliiikk bylo umoZgno ziskavat
finanéni prostedky nepetrzit. Boj o finarkni prostedky probiha tedy
celorané, aby si kandidati mohli kdykoli dovolit vyt a nasleda distribuovat
sva sdleni smérem k olgamim. Poslednim znakem je snaha ovladnouw ob
komory Kongresu zadglem prosazeni zajim Do tohoto procesu jsou zapojeny i
zajmove skupiny, které lobbuji u jednotlivych stré@rnstein — Mann 2000:
222-223; Bradovéa — Saradin 2007: 45-46; Heclo 2PB029; Thurber 2002).

Permanentni kampa je podle Hecla vysoce organizovanou a
profesionalizovanou zalezitosti. #&&gna vystoupeni kandidata v ramci
permanentni kamparjsou gedem naplanovanou akci, kterd je iniciovana jeho
volebnim tymem. Upousti se tedy od spont&morganizovanych vejnych
vystoupeni. Kandidat v ramcigdvolebni kampansehrava jen takovou ulohu,
jakou mu rkdo uki. MiZzeme tedyftici, Ze volebni kampan se stavaji
predvidatelnou zalezitosti. V souvislosti s tim Hezioinuje, Ze sama wejnost
jiZ nerozpozna, zda se jednai@gstiran&i spontanni vystoupeni politika. Lidé
se fitom za&inaji vice zamovat na jeho vizualni stranku nez na samotnou
prezentaci jeho stanovisek (Heclo 2000: 30-31pruto ohledu podrobuje Hugo
Heclo permanentni kampamelké kritice.
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2.3.2 Negativni kampai

Negativni kamp#, resp. negativni reklamu, definuje Eva Bradov@®gt0
9) jako ,specifickou formu vedeni /pdvolebniho boje a #pob, jak lze
zpochybnit program a éryhodnost politického odjpce v @’ich volici."
William G. Mayer (2000: 117) uvadi, ze lidé &sto pod terminem negativni
kampar predstavuji,kampai, ve které kandidat utd na protikandidata nebo
jej kritizuje.* Zarover hovai o tom, Ze na rozdil od pozitivhich kampani, ve
kterych jsou zf@razreny prednosti a zasluhy kandidata, tak v negativnich
kampanich je upoztovano pedevsim na slabé stranky a omyly protikandidata,
a také byva prezentovano, jak Spatnym politikem dppnent mohl byt za
predpokladu jeho zvoleni. Negativni kampstejré jako kampa permanentni
ma své kéeny v USA. Tuto skutanost mimo jiné potvrzuje i americky profesor
a politicky konzultant Richard K. Scher (1997: 27htery parafrazuje
afroamerického aktivistu H. Rapa Browna a uvadi lethgici vyrok:
,Mudslinging as American as Apple Pié.Negativni kampia véetrg vSech
jejich projewi, jako nap. ,skandalizovani“ rhudslinging, ,sloganizovani®
scklovanych informaci(sloganeering) snaha zwit povést oponentgcharacter
assassination)¢i podrazy (dirty tricks), jsou jiz neodmyslitelnou soasti
volebnich kampani v USA (Scher 1997: 27-28; Keta2012: 29). Paklize se
blize zandtime na historické Keny negativni kampa&n zminky o tomto
fenoménu mMzeme nalézt jiz v 19. stoleti. AvSak k systematmcigeuzivani
negativni kampahv ramci volebnich kampani doslo v USA az v 50edét 20.
stoleti. VCeské republice je negativni kaniipayuZita az v fipad voleb do
Poslanecké smovny v roce 1998 (Bradova 2008b: 9-13; Kidka2012: 29).

Jak jiz bylo zmigno, negativni kampa se poprvé ve své
institucionalizované pod@bobjevila v 50. letech 20. stoleti v USA v souvstlo

s nastupem televize. Kandidati ¢ali vyuzivat gedvolebni televizni spoty

! Mudslinging je jednou z metod negativni politickémpa. Kandidat unile vytvai skandaly, které
jsou vedeny zadelem napadeni osobnosti, sp@leského postaveii povésti protikandidata (Kukifek
2012: 40). Vyrok Richarda K. Scheraibeme volg prelozit nasledovér ,Negativni kampa je pro
Spojené staty americké stéjypickou zalezitosti jako jakley kola™ [vlastni greklad].
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k atacnym invektivdm wgéi protikandidatovi (Bradova 2008a: 14-15). Bradova
vSak upozaiuje, Zze samotny vyraz negativni politicka reklama fpouzit az
vroce 1982 Ginou M. Garramone, do té doby ¢aéo reklamy nebyly
povazovany za negativni (Karen S. Johnson-Cartéary A. Copeland cit. dle
Bradova 2008a: 27). Ve Spojenych statech americkréke zmirgna 80. léta
znamenala meznik ve vyvoji negativni reklamy. Negatreklama zé&ala byt
volebnimi tymy zné&né pouzivanym strategickych nastrojem, kterymékht
zajistit podporu svého kandidatackwliv se objevovaly tendence, Ze americka
verejnost negativni reklamu spiSe odsuzuje, nez lyla naklorgnda, polititi
stratégové a mediélni konzultanti byliegwdceni, Ze negativni reklama ma
kyzené vysledky, resp. ze na waipisobi. Vol&i na negativni séleni reagovali
intenzivreji nez na pozitivni zpravy, a také si vice tyto aigni informace
pamatovali (Bradova 2008a: 26—28; Kbt 2012: 30—313.

Negativni kamp& se stala integralni séasti volebnich kampani. Tuto
skute&nost komentoval americky politicky poradce John éhigtim, Ze
,negativni reklama se vyuziva, protoze funguje.itRod apely udrzuji vasi
podporu; negativni apely maji tendenci ziskat nieoonuté...Navic negativni
kampa: je snad@Si umistit,casto levidjSi vyrobit a ma také schopnost d@ni
mnohem nékladijSi pozitivni kampa Lidé inklinuji k tomu volit ,proti“ nez
,Pro“ n eco; je také snadfSi obracet se na emoce nez na logikdibhn Nugent
cit. dle Johnson-Cartee — Copeland 1991:%3nto posledni argument Johna
Nugenta kvituje jistym zisobem i Richard K. ScheRika, ze volti se stale ve
vétSi mie rozhoduji na zaklademoci nez na zakladrozumu, resp. logiky.
Politicky management tuto skdteost reflektuje a jssobi na emoce va@ke. Jako

nazorny piklad emotivniho vnimani socialnich jewwvadi Scher problematiku

% Na roza&feni negativnich reklam reagoval v roce 19Bfek v americkém magazinu The New Republic:
»R0zSiFovani negativnich kampani je jednodu$&iipou toho, Ze si konzultanti édomili, Ze negativni
reklama zapisobi na volie ve ¥tSi mie nez reklama pozitivni. Vice kandid&oli radgji Gtoky osobni,
neba’ ty podle pfizkumi zabiraji nejvice. V rdmci negativni reklamy je Ziyana taktika znama jako
(na)ackovani, coz znamend, ze dochazi k vetviareklam, které maji byt odezvou na zatim poétmici
negativni kampé protikandidata. Tyto reklamy vznikaji dokoncedgdtd vlastnim Gtokem(The New
Republic cit. dle Polsby — Wildawsky — Hopkins 20087).

% Tato cela citace jeipvzata z knihy,Negativni kampa#d a politicka reklama ve volbachbd Evy
Bradové a kol., konkrétnse jedna o kapitolu Negativni reklama a negatkampai: Historie, vyuziti a
vyzkum od Evy Bradové (Bradova 2008a: 26).
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regulace drzeni, prodeje a pouzivamnélstych zbrani v USAI interrupci (Scher
1997: 10-11).

Na druhou stranu vyuZzivani negativni reklamy v rigobedvolebnich bdi
by mélo mit své hranice. Jestlize je negativni kamganeiena na program
protikandidata, byva tato kampaoli¢i Iépe @ijimana nez uttné invektivy na
oZzehava témata tykajici se oponenta. Takovymi ténsdu nap. sexudlni
orientace, nabozenské vyznari rodinny vztah (Kub&k 2012: 31).
V souvislosti s tim je @ezité zminit, Ze by vyuzivani negativni kamparglo
byt promyslené, jinak fZze @inést nezadoucicinky. Tyto nezadoucidinky se
projevuji temi negasgjSimi zpisoby. Prvnim z nich je bumerangovy efekt
(Boomerang Effect) kdy je vice negativnich podita skepse vyvolano u
zadavatele kampénnez u cile jeho kritiky. Druhym nezadouciniinkem je
syndrom obti (Victim Syndrome) kdy vedeni negativni kampanproti
kandidatovi je vnimano u véli jako neférové a ztotdiji se s napadenym, resp.
obéti atatnych invektiv. Poslednim je dvojnasa@bposkozujici dinek neboli
efekt dvoji Skody(Double Impairment Effect)V tomto gipact negativni
kampa vyvola negativni pocity Wi zadavateli kampani oponentovi (Kubé&ek
2012: 12—-66; Bradovéa 2008a: 28).

AvSak samotné vymezeni toho, co je a neni negatekiama, je velmi
problematické, na coZz upozmije i Richard K. Scher. Ten vymezuje negativni
vedeni kampah tak, Ze se jedna o irelevantni a nevhodné utoky na
protikandidata. Tyto Gtokyasto smifuji bud® piimo na jeho osobu, nebo je
zpochyhiovana jeho kvalifikace a schopnosti. OvSem negatkampani podle
néj neni, pokud kandidat upozaije na divejSi politickou kariéru oponenta,
resp. na jeho chyby, kterych sghbm svého vykonu vejné funkce dopustil, coz
odavodiuje tim, zZe veejni ¢initelé jsou ple zodpowdni za sveéciny (Scher
1997: 16-17). Scherovo stanovisko je podobné kkdai popisu
tzv. srovnavaci (kontrastni, protikladné) kamparSrovnavaci kamgpga je
definovana jakgkampai, pri které dochazi k porovnani sluzeb a produkiou
konkurernich politickych subjekit (Kub&ek 2012: 38). Tento druh kamgan
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se zamfuje na porovnani programu kandidata a oponentag pnaohdy pinasi
volicaim cenné informace, které jim doposud nebyly zn&Bmgvnavaci kampa
ma s negativni kampani sp&hé to, Ze ob definuji konkurenta, coz pozitivni
kampa nedtla. AvSak rozdilem je to, Ze z&nem srovnavaci kampaie zlepsit
postaveni kandidata, vyzdvihnout jeho pozitiva &ismeputaci protikandidata.
Zatimco cilem negativni kampafe konkurenta zcela degradovat a zpochybnit
jeho kompetence atwéryhodnost.Casto dochazi k vzajemnému zaravani
téchto drulin kampani. Dvodem niize byt prag¢ skut&nost, Ze ob dwé
vymezuji konkurenta, odehoz se poté odvijeji strategie politickych poradc
(Kub&ek 2012: 29-38; Bradova 2008a: 30).

Vyuziti negativni reklamy podle Williama G. Mayengmusi mit nut&
negativni konotace. Podle Mayera (2000: 117) negatvedeni kampanje
nutnym a zcela legitimnim prvkem, ktery je v dopredvolebnich kampani
vyuzit. Mayer ve svemcélanku ,In Defense of Negative Campaigning®
seznamujectende s pozitivy negativni reklamy a vedeni negativampang.

V prvé fack Mayer (2000: 117) uvadi, ze negativni kamparegedstavuji
Jasné a absolutnilo, jakbyvajicastozobrazovany. Naopak, negativni kamgpan
poskytuji volizm mnoho cennych informaci, které sgiiuji pi rozhodovani,
komu dajiswij hlas.” Tuto svoji argumentaci @éadodiuje tim, Ze kazdy valima
pravo na to, aby znal veSkeré skuesti tykajici se kandidata. Voliby nel
védét o slabych strankach kandidata, o jeho chybacdtoblgmech, se kterymi se
potykal Bhem vykonavani svéhagdeslého fadu. Zarova Mayer (2000: 118-
119) vidi cenny finos ve vedeni negativni kamgawntom, Ze v podstat, [...]
nuti kandidaty bytestrgjSimi, nez by jinak byli. Jestlize by kandidatiwxedeli,

Ze jejich oponenti by o nich #ekli nikdy nic kritického, tak by se kamparrzy
znenily v proces 1zi, fehareni a nerealnych slb® Cilem negativni kampan
tedy je, aby se vali dozwdéli veSkeré informace o kandidatech a podle nich se
odpowdr¢ rozhodli. Na druhou stranu vyuzivani pozitivni ksare v ramci
piedvolebnich bdj neni v tomtotlanku zavrzeno. Mayer (2000: 127) uvadi, Ze

pro americkou politiku by byla nejlepSi volbou kamdice jak prvk pozitivni

28



kampar, tak kampa&é negativni, neb® oba prvky vedou k osloveni a
informovani elektoratu (srov. Bradova 2008a: 38--39)

Spornym bodem je pro mnohé odborniky problematiakii negativnich
kampani. Otazkou je, zda@lec negativni kamp&mmaji vliv na volebni chovani
voli¢u. Stephen Ansolabehere a Shanto lyengar na zégledstudie v 90. letech
dokazali, Ze negativni (iné reklamy byly ficinou klesajici volebni dasti a
snizeni politické vykonnosti USA. Negativni kampamaji podle nich
demobilizujici @inky (Stephen Ansolabehere — Shanto lyengar ait.Bihdova
2008a: 40). Naopak Steven E. Finkel a John G. Gmmr toho nazoru, Ze
,negativni sdfleni obsahuji dlezité a relevantni informace a mohou spiSe
prispivat k podecovani politického zajmu a visledku posilovat politickou
participaci“ (Steven E. Finkel — John. G. Geer cit. dle Brad@g88a: 41).
Z téchto dvou #@iznych teorii je patrné, Ze nazory ndininost negativnich
kampani se diametrainisSi. V této souvislosti Bradova uvadi, Ze zatirtkdo
nefisel s nezpochybnitelnymiallazem, Ze existujeifma ungéra mezi vlivem
negativnich reklam, klesajici volebnica$ti a vzhstajici politickou apatii.
Vysledky, ke kterym doSli Stephen Ansolabehere an8hlyengar v 90. letech,
nebyly ogtovre potvrzeny (Bradova 2008a: 40—42).

3 Biografie aktéri prezidentskych voleb 2012
Barack Obama

Barack Hussein Obama Jr. se narodil 4. srpna 13dnwlulu na Havaji.
Jeho otec Barack Hussein Obama Sr. pochazel z&mhio matka Stanley Ann
Dunhamova pochézela z Kansasu. Ann Dunhamova bgaOpamu velkym
vzorem a inspiratorkou idealistickych mysSlenek.tedinu par let po Obameév
narozeni opustil a vratil se #&pdo Keni v roce 1963 (Dance, Gabriel — Ellis,
Jonathan — Plambeck, Joseph — Wheaton, Sarah +eQ'Bratie — Goodridge,
Elisabeth 2013; Mendell 2008: 36). Obama se pedsictvim autobiografie
,Dreams from My Father: A Story of Rase and Inhemite* mimo jiné zamysli

* VCR tuto knihu nachazime pod titulenCesta za sny mého otce: jedna z mspbiwjSich
autobiografickych knih o sebepoznéani a hledanitmidadentity*.
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nad disledky nepitomnosti otce ve svém zZivo{Mundyova 2009: 27; Mendell
2008: 24). Obamova matka se po odchodu otce vdaldata Soetora a
presthovala se za nim spolu se synem do Indonésie, kiden@ navsioval
nejen katolickou, ale i muslimskouiegnou Skolu. Z Indonésie se Obama v roce
1971 odsthoval z@t na Havaj, kde vyistal se svymi prarodi Madelyn a
Stanleym Dunhamovymi (Dance, Gabriel — Ellis, Jbaat— Plambeck, Joseph —
Wheaton, Sarah — O'Brien, Katie — Goodridge, Ek#al2013; Kantor 2007).

V roce 1985 se Obamagsthoval do Chicaga a ¢al zde pracovat jako
organizatorcernoSské komunity v odléané ¢asti Chicaga South Side. Sam
povaZuje tuto zkuSenost za velmi cennou, kdy pchppil, jak dilezity je grimy
kontakt s lidmi a Ze podpora &mni je zaloZzena naipmé komunikaci (Mendell
2008: 74-75; Wilson 2008: 12—-14; srov. Obama 20@®-135). V roce 1988
Obama nastoupil na Harvard Law Schooth8m studia se naagé Harvardu
vyjadioval k otdzkdm rasové politikgi k idejim multikulturalismu. V roce 1990
se stal prvniméernoSskym fedsedou velmi prestizni a o&gngjSi publikace
studentskeé pravnické komunity Harvard Law Reviewdv@a roky pozdji si vzal
Michelle Robinsonovou, se kterou madicery Natashu a Malii (Velvyslanectvi
Spojenych stdt americkych v Praze Mendell 2008: 94-97). Kratce poté se
zatal vénovat politické karige. V roce 1995 zagal kampa do illinoiského
senatu. V této kampani se stavi proti zkgfm kandidaim v ¢ele s dadujici
senatorkou Alici Palmerovou. Po kauze nelegalniabminainich petic
Palmerové a dalSich Obamovych opodente stal viizem primarek
Demokratické strany. Po tom, co Republikanska atrz@dného kandidata na
tento post neoznamila, se Obama v roce 1996 dtingiskym senatorem. V této
doh¢ Obama pedstavuje svoji vizi ,nového druhu politiky”, veete zdiraziuje,
Zze by politici néli usilovat o stmeleni spaleosti a néli by se nadit
spolupracovat. Tuto podobnou rétoriku, ktera seewaljg zejména u mladsich
politiki na p@atku kariéry, Obama pouziva dodnes (Mendell 2008-123;
Velvyslanectvi Spojenych staamerickych v PraZzg

® Velvyslanectvi Spojenych staamerickych. Zahranini politika USA. Administrativa Baracka Obamy.

Prezident Barack Obama. Barack Obama - americky otZiv
(http://czech.prague.usembassy.gov/prezident_baohelma.html, 8. 3. 2013).
® Tamtéz.
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V roce 2000 Obama ¢hambice ziskatieslo ve Sémovre reprezentatit
AvSak do pimého volebniho boje do dolni komory Kongresu s#gostal, nebt
byl porazen v primarkach Demokratické strany BobiBushem (Mendell 2008:
132-148). Velmi vyznamnym Obamovym okamzikem v jgtoditické karide
byl rok 2004. Dne 16.1ezna vyhral primarky Demokratické strany a stal se
nominantem této strany na post senatora Spojenath americkych. Dne 27.
¢ervence tinil slavny projev na narodnim sjezdu Demokratickény. Obama
vtomto projevu pedevSim zdrazioval mySlenky rovnosti, nagke a jednoty
spole&nosti. NejznargSi vyrok z tohoto proslovu zniNeni liberalni Amerika a
konzervativni Amerika — jsou Spojené staty ameridiedicerna Amerika a bila
Amerika a hispanskd Amerika a asiatskd Amerika eu jSpojené staty
americké...VSichni jsme jeden narod.Cela tato volebni cesta vygradovala 2.
listopadu, kdy vyhral volby do amerického Senatwe(idell 2008: 11; Dance,
Gabriel — Ellis, Jonathan — Plambeck, Joseph — Whe&arah — O'Brien, Katie
— Goodridge, Elisabeth 2013). Barack Obama se oththo své politické
kampar profiloval jako politik, ktery usiluje o sjednocenSech americkych
obyvatel bez ohledu na jejich rasovivpd, ndboZzenské vyznatiiideologické
smysleni. Je patrné, Ze se Obama hlasi k mysletik@nalismu, naopak neni
piizniveem myslenky socialniho darwinismiMendell 2008: 325-327).

V Unoru 2007 Obama oznamil tgvzanmer uchazet se o nominaci
Demokratické strany na post prezidenta¢gmz se profiloval jako reprezentant
generéni zmeny. Chel prekonat apatii zejména mladych lidi k angazovanusti
verejném, potazmo politickém zivoa usiloval o pekonani cynismu, ktery podle
ngj je souwasti americké politiky. Obama cililigdevSim na mladé lidi. Svoji
kampa ved! i prostednictvim internetu, iigs ktery si zaji®val finartni shirky
na svou kampa Prostednictvim webovych stranek informoval o veSkerém
dénim okolo pfibéhu a vedeni jeho kampariWilson 2008: 11-34). Obamova
kampa 2008 proklamovala energetickou nezavislost USAciz&ch zdrojich,
odchod americkych vojsk z Irdkdi reformu zdravotnictvi. Jeho hlavnim
stranickym konkurentem byla senatorka New Yorkuafy Rodham Clintonova.
V cervnu 2008 se stal nominantem Demokratickeé strafglefy 2008).

" Obama vysstluje sociélni darwinismus jako ,byt ve stékazdy sam za sebe®, tzn., lidé, Htsi
nemohou dovolit platit zdravotni gi¢nemohouwekat pomoc od statu (Mendell 2008: 325-327).
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Obamova kampa 2008 nesla myslenky ngd a zmény ®. Za svého
viceprezidentgrunning mate)si vybral senatora Delaware Josepha R. Bidena,
zejména pro jeho bohaté zkuSenosti v oblasti zalwamolitiky. Obamovym
oponentem wvéchto volbach byl senator Arizony John McCain. Obam
v prezidentském volebnim klani zdtl a dne 4. listopadu 2008 se stal
44. prezidentem Spojenych sitaamerickych a zaroweprvnim afroamerickym
prezidentem v americké historii (Nagourney — Zel@®p8; Trott 2012; The
White Housé).

Za Obamova prezidentstvi byla ukena v roce 2011 valka v Iraku, zabit
vadce Al-Kaidy Usama bin Ladin a dosaZena reformaawainictvi, ktera
znamenala povinné zdravotni pgjisit pro vSechny americké &dmy. Obamova
administrativa vSak byla vystavenadstedikim ekonomické krize. Jednalo se
zejména o vysokou nezésinanost a nedostatek pracovnich mist (Trott 2012).

Michelle Obamova

Michelle LaVaughn Robinsonova se narodila dne l8dn& 1964.
Vyrustala v dlnické rodirt na South Side v Chicagu. Jejim velkym vzorem byl
jeji otec Fraser Robinson lll., ktergkaliv trpél roztrouSenou sklerdézou, stale
zaji¥’oval rodire prijem. Jeji matka Marian Robinsonova po narozenihélie a
jejiho bratra Craiga zastavala roli Zeny v domatinddichelle s vynikajicimi
vysledky vystudovala sociologii a afroamericka suda Princeton University a
prava na Harvard Law School (The White Hd{s®lundyova 2009: 7-28). Po
studiich odchazi do pravnické firmy Sidley Auskde se seznamuje s Barackem
Obamou. Michelle stefnjako jeji manZel se orientovala na sluzbuteymosti.
Zaslouzila se o vznik chicagské pokg Public Allies (Spojenci v@jnosti),
ktera pomaha nachazet mladym lidem praci ve sgjra¢. Pozdji se stala

viceprezidentkou pro komunitni a &j&i zalezitosti Léké&ského centra Chicagské

8 Heslo, které provazelo celou kanipdylo ,Yes, we can“Poselstvim celé kampamyla nadje na
zmeénu. Obama zitazioval, Ze vSichni ametii ob¢ané jsou jednim narodem. Nerékmyal Spojené staty
americké na&ervené (republikdnské) a modré (demokratické) staty

°  The White House. The Administration. President Barack Obama
(http://www.whitehouse.gov/administration/presidebama, 9. 3. 2013).

" The  White House. The  Administration. First Lady  Michelle  Obama
(http://www.whitehouse.gov/administration/first-lachichelle-obama, 10. 3. 2013).
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univerzity (Velvyslanectvi Spojenych siat americkych v Praze' ;
BarackObama.cof.

Ukolem Michelle v ramci fedvolebnich kampani bylo propagovat a
,zlidstit* svého manzela. Ehstnila se spolu s nimiguvolebnich mitink a
vystupovala na Skolach, v talk show a diskusnickaghech, kde seznamovala
volice s zivotnim fibéhem a s prioritami svého manzela. Jako prvni daena s
zabyva agendou zatfujici se na podporu rodin vojakvéetre jejich dalSiho
uplatréni v pracovnim Zivat po vykonu sluzby pro viaSt dale podporuje rozvoj
uméni a ungleckého vzdlavani a je také frcem programiet’s Mové'z roku
2010. Cilem tohoto programu jeSit problém #tské obezity v ramci jedné
generace (The White HoudSeCharles 2010). Michelle Obamova je povaZovana
mimo jiné za modni ikonu. Jeji styl oblékani je &diich velmi diskutovan a
Zenami napodobovan (Lidovky.cZ:TK 2009).

Joe Biden

Joseph Robinette Biden Jr. se narodil dne 20 plgsta 1942 ve Scrantonu
v Pensylvanii a vyiistal ve gtedostavovské rodén v Delaware. Vystudoval
historii a politické ¥dy na delawarské univerzia pravnickou fakultu Syrakuské
univerzity v New Yorku. Jeho prvni manzelkou byleilsh Hunterova, se kterou
meél tii déti, dceru a dva syny.iPdopravni nehoglvsak jeho manzelka s dcerou
zentely. Tato nefastna udalost se stala par digjeho pisahou do Senatu.
Biden se tak v roce 1972 stal ve svych 29 letedhija z nejmladSich senaitor

1 \elvyslanectvi Spojenych staamerickych v Praze. Zahrani politika USA. Administrativa Baracka

Obamy. Prezident Barack Obama. Obamova rodina
(http://czech.prague.usembassy.gov/obamova_rodink.10. 3. 2013).
12 BarackObama.com. Organization for Action. About Michelle Obama

(http://www.barackobama.com/about/michelle-obamafss=footer-nav, 10. 3. 2013).

'3 Touto agendou se zabyvéa prograoining Forcesktery Michelle Obamové realizuje spém s Dr. Jill
Bidenovou [The White House. The Administratidoining Forceghttp://www.whitehouse.gov/joiningfo
rces/about, 14. 4. 2013)].

14 Cilem programu_et’'s Moveje mimo jiné dat pdebné informace rodim dsti o zdravé strav a
vytvorit détem takové prosedi, které bude podporovat jejich zdravy zivotwi.sle nutné davat zdravé
jidlo détem do Skol, poskytovat jimétsi piilezitosti k fyzickym aktivitam a zlepSit rodinammvistnich
komunitach pistup ke zdravym, ale i cendwostupnym potravindm [Let’'s Movéearn The Facts
(http://www.letsmove.gov/learn-facts/epidemic-chibd-obesity, 11. 3. 2013)].

> The  White House. The  Administration. First Lady  Michelle  Obama
(http://www.whitehouse.gov/administration/first-ladhichelle-obama, 11. 3. 2013).
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V roce 1977 se jeho druhou manzelkou stala Jiltydacobsova, se kterou ma
dceru (The White Hous& srov. Schor — Cooksey 2008). Biden se ve svém
funkénim obdobi zawtoval mimo jiné na ochranu o6anskych svobod,
vymahani prav&i na ol¥anska prava. V letech 1987-1995 fegsedou Vyboru
pro soudnictvi a v letech 2001-2003 a 2007-2008gesedou Vyboru senétu
pro zahranini wci. Mezi jeho vyrazné piny se fadi zakon proti nasili
pachaném na Zena¢Wiolence Against Women Atty roku 1994, ktery vznika
z jeho iniciativy a k jehoz prosazeni vyrézprispél. Biden dvakrat usiloval o
nominaci Demokratické strany na post prezidenta,vata&atcich své volebni
kampar volebni boje vzdal. Vroce 2008 si jej Barack Obamvolil za
viceprezidenta (The White Hou&gVelvyslanectvi Spojenych staamerickych

v Prazé?).

Biden m& bohaté zkuSenosti v zah&ahipolitice. Znama je napjeho
podpora vojenskych intervenci NATO v Bésnpodpora shiZzovani ptu
jadernych zbrani mezi USA a Ruskou federadtejre jako Obama usiloval o
ukorteni valky v Iraki°. Biden mimo jiné stefh jako Obama podporuje
manzelstvi stejného pohlavi a nestavi se protaimir (The White Hous®e).

Mitt Romney

Willard Mitt Romney se narodil 12.tézna 1947 v Detroitu. Jeho otec
byvaly guvernér Michiganu George W. Romney lighitelem automobilky
American Motors v Detroitu a v roce 1968 se né€ggpuchazel o nominaci na

®  The  White  House. The  Administration. Vice  President Joe  Biden
(http://www.whitehouse.gov/administration/vice-gdent-biden, 11. 3. 2013).

" Tento zakon ¥ poskytnout postizenym Zenam snai@hvymahani pravaii pachateli. Bylo zde také
oSeteno, aby policie i soudy ng&ghlizely krizova volani Zzen a znamky domacitiosexualni nasili
pachané na ZzZenach [The White Hous€actsheet: The Violence Against Women Act
(http://www.whitehouse.gov/sites/default/files/dtvaava_factsheet.pdf, 11. 3. 2013)].

® " The  White House. The  Administration. Vice  President Joe  Biden
(http://www.whitehouse.gov/administration/vice-gdent-biden, 11. 3. 2013).

¥ Velvyslanectvi Spojenych stdamerickych v Praze. Zahrani politika USA. Administrativa Baracka
Obamy.Viceprezident Joseph Bidéinttp://czech.prague.usembassy.gov/viceprezides¢ph_biden.html,
11. 3. 2013).

2 Biden zprvu za Bushovy administrativy hlasoval preazi do Irdku, ale poté své hlasovani Gilrea
chybné. Pro vojensky zasah vliraku byl pry pouzptipads, pokud budou wWerpany veskeré
diplomatické cesty [Velvyslanectvi Spojenych &t@merickych v Praze. Zahr&ni politika USA.
Administrativa Baracka Obamy. Viceprezident Joseph Biden
(http://czech.prague.usembassy.gov/viceprezidesegpjo biden.html, 11. 3. 2013)].

2 The White House. The Administration. Vice President Joe Biden
(http://www.whitehouse.gov/administration/vice-gdent-biden, 11. 3. 2013).
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prezidentsky fad. Jeho matka Lenore Romneyova se &t@gko jeji manzel
angazovala v politice. Mitt Romney vystudoval praw podnikatelsky
management na Harvardské univerzW roce 1969 se ozenil s Ann Davies, se
kterou ma pt symi (Hosenball 2012; Sobota 2012b; The Washington Post
20119).

Mezi c¢asto diskutované oblasti Romneyho Zzivotatipgho pisobeni
v Bain Capital a jeho nabozenské vyznani. Svojiékarbyznysmena zapal
po absolvovani Harvardské univerzity, kdycala pracovat pro konzukai
spole&nost Boston Consulting Group. V roce 1977 s repgtaipajici hvzdy se
stal sowdasti spolénosti Bain & Company. Vroce 1984 se stava
spoluzakladatelem investii spol€nosti Bain Capital, kterd svymi investicemi
zachranila nesget krachujicich firem. Na Zatku 90. let pomahal firtnBain &
Company odvratit jeji krach a poté se vratil dorB&iapital, kde fisobil az do
roku 1999 (Sobota 2012b; Gavin — Pfeiffer 2007)dhista Romneyho majetku
se pohybuje okolo $200 milidn Magazin Forbes (Durgy 2012) uvadi sumu az
$230 milioni. Romneymu je vytykano, Ze jizékolik let nezvéejnuje starsi
dalova iznani. Tato skutgost se stav&astym zdrojem spekulaci (srov.
CT24%).

Druhou diskutovanou oblasti je Romneyho nabozemgkéani. Romney
stejrs jako jeho cela rodina se hlasi k mormonské cffkviRomney zastaval
vyznamneé lokalni funkce v ramci mormonské obce gawizoval jeji chod.
Neékteri voli¢i vS8ak ne¥di, co od této cirkve mafekat. V rdmci této cirkve byla
povolena polygamie a az do roku 1978 nemohl Afraafae zastavat jakoukoli
funkci v ramci mormonské obce. Mnoho wdlije k tomuto naboZzenskému
vyznani skeptické (Kurtz 2007; Sobota 2012b).

Romney m& mimo jiné zkuSenosti s@danim olympijskych her v Salt
Lake City, jejichz organizace se chopil po vypukrkibrupini aféry jednoho

22T24. Americké volbyMitt Romney(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/americke-volbigtromney/,
12. 3. 2013).

23 7&klady mormonské cirkve, resp. Cirkve Jegiéeta(ﬁiyatych poslednich dipjsou postaveny na tom,
Ze Bih v jejich podani rize mit lidskou podobulovek béhem svého Zivota bude gfovat k tomu, aby
vedl pikladny az dokonaly Zivot, nebgen takovym zfisobem se iize na ¥énosti stat Bohem (Sobota
2012b).

35



z organizatal. Romney svoji politickou kariéru Zal v roce 2002, kdy se stal
guvernérem Massachusetts. Jako guvernér se zasaudib jiné o zlepSeni
ekonomické situace statu a o reformu zdravotnictelsp. zavedl systém
vSeobecné zdravotni & Vroce 2008 neusprne usiloval o nominaci

Republikdnské strany na prezidentsky post. Romney stavi proti

homosexudalnimmatkim a potraim, prestoze #ve prohlasSoval, Ze Zeny maji
pravo si samy rozhodnout o potratu. Mezi jeho progvé body péit snizeni

dani pro obany se sednim a nizkym ijjmem ¢i snizeni korporatni dan

(Sobota 2012b; BBC News 2012c).

Ann Romneyova

Ann Lois Daviesova se narodila 16. dubna 1949 wdite. Jeji otec
Edward Roderick Davies, ktery st&jjako jeho manzelka pochazi z Walesu, byl
podnikatelem, spoluzakladatelem Jered Indusfreesiacastény Gvazek jeden
¢as zastaval post starosty v Bloomfield Hills v Mgdnu. Jeji matka Lois
Daviesova, ktera pracovala jako obchodni zastuplksmetické firmy, se po
svatlg stala Zenou v domacnosti. V roce 1969 se provealMitta Romneyho,
snimz ma @ déti. Ann jeSt pred timto satkem konvertovala k mormonské
cirkvi. V roce 1975 vystudovala francouzstinu nagBam Young University
(Breed 2012; Page 2012; BBC News 2012a). Po &vath stala zenou
v domécnosti, coz ji bylo igkolikrat vytykano. Poradkyh Demokrat Hilary
Rosenova prohlasila, Ze Ann Romneyova & rozungt problénmim
pracujicich lidi, kdyz ona sama nikdy nepracovAlsak The New York Times
uvadi, Zze Ann pracovala prézané charitativni spolky jako dobrovolnice. Jednalo
se o projekty zagfené na &i a mladistvé, ficemz se skrze tyto projekty snazila
mladistvé nabadat, aby se zdrZovali drog a alko(©lR4?*; Von Drehle 2012;
Breed 2012).

V roce 1998 ji byla diagnostikovana roztrouSen&rsida a v roce 2008 ji
byla zjiS€na rakovina prsu, kter4 byla zachycena ¥&p@ni fazi. Ann nyni
pomaha lidem, kterym téz byla diagnostikovana m®ena sklerdza, a pokousi

24 Jedna se o spaieost, ktera vyrabi stroje pro nafmoprimys| (Barbaro 2012).
% (T24. Americké volby. Ann Romneyova(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/americke-vollyia
romneyova/, 14. 3. 2013).
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se shaet finanini prostedky na lébu této nemoci (Charles 201Q724%). | pres
zjevnou podporu svého manzela v prezidentské kampahyla Ann pilis
aktivni. Vystupovala spiSe jako doprovod manzeladpbwzeni rekterych
otazek, nap tykajici se manzelstvi osob stejného pohlavihaeala na &m
(Cillizza 2013).

Paul Ryan

Paul Davis Ryan se narodil 29. ledna 1970 v Jaleswe Wisconsinu,
kde také Zije se svoji manzelkou Jannou Littlecaditemi d&tmi. Ryan se velmi
brzy za&al zajimat o ekonomii a #Zal navazovat styky s konzervatin
smysSlejicimi politiky. V roce 1992 vystudoval patké wdy a ekonomii na
Miami University v Ohiu. Ryan jiz brzy Zal pracovat pro ¢které senatory,
pripravoval projevy pro kongresmawypuasobil jako konzultant v rodinné firen
V roce 1998 se stal kongresmanem za Wisconsin ¥en@me reprezentarit
V roce 2007 se stalenem Rozp&toveho vyboru Kongresu za Republikanskou
stranu (The Washington Post 2011h; Sobota 2012a).

Ryan vytvdil plan zvany Cesta k prospe¥ifThe Path to Prosperityktery
mimo jiné pdita se sniZzenim statnich vydlap cca $5,3 biliofh za dekadu,
snizenim deficitu federalniho rozfo ¢i se snizenim korporatni dam 35 % na
25 % (BBC News 2012c; IHNed.cz 20%2. Ryan také fedstavil plan na
reformu Medicare. Senibby disponovali kupony, kterymi by si sami kupaval
své soukromé zdravotni pogsi na trhu, resp. mohli by si sami zvolit podle
sveho uvazeni typ zdravotniho pgjist na miru, anebo by se mohiiigmjit k
tradicnimu programu Medicaf® Dale propaguje, Ze by jednotlivé staty Unie
meli vétSi volnost ve fizovani podminek a v registraci po§iti programu

2 Tamtéz.

?"iHNed.cz (2012). Je Paul Ryan novym Reaganem? floiseprezident USA navrhuje tvrdé Skrty.
iHNed.cz. 13. 8. 2012 (http://zpravy.ihned.cz/c1-5698655p@4&l-ryan-novym-reaganem-mozny-
viceprezident-usa-navrhuje-tvrde-skrty, 20. 4. 2013

% Tradiini systém Medicareipdstavuje jednotnyifstup ke zdravotni @épro osoby starsi 65 let a pro
urcité skupiny chronicky nemocnych a postizenych ogaddminky, pozadavky a rozsah kryti zdravotni
p&e byl jednotny pro vSechny staty Unie, zadny stdedy nemohl sam rozhodovat o podminkach a
rozsahu kryti zdravotni pé. Program Medicare je roddn do dvouiasti. Prvnicast A hradi nemocémi
p&i, ¢ast domaci zdravotni {& a v omezeném rozsahu i sluzb§eldnych Usta a ozdravoven. Druha
¢ast B hradi Iék@ské a dalSi ambulantni zdravotnické sluzby, igké vybaventi razné zdravotnické
pomicky. Medicare se vztahuje zejména na akutti @nilicovd — Bartdk 2005: 167-168).
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Medicaid®. Ryan hovil o tom, Ze by federalni vladadité mnoZstvi finatnich
prostedki dala staim na pokryti pijemal Medicaid ve formd dotace. Sotasti
téchto dotaci by byly i potravinové straverkykteré by obdzeli pouze ti, kie
vykazuji pracovnicinnost nebo ti, kg jsou sodasti program job training
(Roskot 2012; The Washington Post 2011h; Luhby 2012

Za své hlavni cile Ryan povazuje wyiteni novych pracovnich mist,
zajiseni ekonomickéhotstu a ochranu tvidpracujicich americkych ¢ana.
Ryan je konzervativnim politikem, coz se odrazi jelwo postojich. Neni
zastdncem manzelstvi osob stejného pohlavi a upeitr Stavi se také proti
regulaci drzeni, prodeje a pouzivarebtych zbrani. V srpnu 2012 byl ofici&ln
predstaven jako viceprezident Mitta Romneyho. RyaRamney maji stejny
nahled nareSeni ekonomickych problémavSak oba dva postradaji zahtai
politické zkuSenosti (BBC News 2012c).

4 Analyza volebni kamparé 2012
4.1 Barack Obama

4.1.1 Volebni tym

Barack Obama oficiathoznamil svoji kandidaturu na znovuzvoleni dne
4. 4. 2011 prosednictvim videa,lt Begins With Us®'. Obama také rozesila

9 Medicaid se orientuje na dlouhodobou i akutni zdnai p&i a na preventivni sluzby. Do programu
Medicaid jsou z&azeny rodinyi lidé s nizkymi pijmy (Hnilicova — Bartdk 2005:168).

% potravinové stravenky, oficidinznamé jako dopkovy program nuttini pomoci (Supplemental
Nutrition Assistance Program)ostavaji lidé s nizkymiimy. Tyto znamky jsou jim vydavany na
zakoupeni potravin. K tomu, altjovék mohl pobirat tyto znamky, jetitbzité doloZzit fizné dokumenty,
nap. doklad o pijmu kazdéhailena rodiny, naklady na energie atd. [(The Unitéates Social Security
Administration.Supplemental Nutrition Assistance Program Fact@&A Publication No. 05-10101, ICN
468655, May2012. Dostupné na: http://www.ssa.gov/pubs/10161##0=4, 15. 3. 2013)].

%1 Ve videu se objevuji vypadi volici, kteii hodnoti isobeni Obamy v pbéhu jeho prvniho funéniho
obdobi. Mizeme zde vi&t néazory lidi, ktéi jej opravdu uznavaji a uctivaji, ale i mapolice, ktery se

s rekterymi jeho stanovisky neztotidje, ale i gesto mu dvétuje a respektuje jej. Politicky analytik
John Dickerson poukazuje na skirtest, Ze Obama zde&imo nevystupuje, ale objevuji se zde pouze
jeho fotografie z roku 2008. Dickerson se domnietak usiluje o oziveni poéita gredstav, které si
s nim lidé spojovali v obdobi prezidentské kampaf08 (Condon 2011). Video svym Wbm aktéi
nastiiuje, v jakych intencich se volebni kaniplbude pohybovat. Jeho protagonistédstavuji jednak
potencialni volkie z nerozhodnutych stat(battleground states, swing stategle také pedstavitele
odlisnych socialnich skupin — muzeldcha ze sedni tidy, Zenu BloSku ze gedni tidy, Zenu
afroamerického {vodu, studenta a Zenu hispanskéhdvoplu. Vratime-li se k problematice
nerozhodnutych stét je dilezitéfici, ze viget #chto stah se liSi. Nerozhodnuté staty jsou takové staty,
které nevoli podle &akého stranického Kig, avSak svym ifklonem dopravaii doleva rozhoduji o
vysledku voleb. Nerozhodnutymi staty v prezidentskyolbach 2012 jsou: Nevada, Florida, Virginia,
Colorado, Ohio, lowa, Wisconsin, New Hampshire, tNo€arolina a Michigan (srov. The New York
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emaily svym piznivcam z volebni kampan2008, ve kterych v obecnych rysech
nastiuje ptibéh své volebni kamp&n2012. Avizoval, Ze i tato kampabude
kampani kontaktni. Za hlavni cile povazovateqevSim komunikaci s
podporovateli naii¢ staty, obnovu starychrgitelstvi a navazani novych kontéakt
Od tohoto okamziku mohli lidéf@pivat na jeho volebni kampgdSmith 2011;
Condon 2011). Video je poprvé zegeno na webovych strankadch a na kanalu
YouTube (BarackObama.com). Zahdjeni kandidaturyotiknokem bylo velice
efektivni, nebé se jeho s&leni v kratkémtasovém horizontu dostalo k velkému
poctu americkych volit (srov. Adams 2011).

Centralou volebniho tymu Baracka Obamy se &tg@ko ve volebni
kampani 2008 stalo Chicago, odkud byla kaimmpaganizovana. Jednalo se o
historicky prvni novodobou kampana znovuzvoleni, ktera nebyla vedena
z Washingtonu D. C. Obama deklaroval, Ze chce ligkd americkym obamm,
nechce vést kampazpoza stolu, ale chce vést kontaktni kamgdera bude
postavena na pibach a pozadavcich @i, ne na zajmech lobbistci
magnal (Folven 2011). Obama sestaviligvolebni tym vesrés ze stejnych lidi,
se kterymi spolupracoval na své prezidentské kamp@@s. Mezi kléové™
aktéry prezidentské kampa012 patl zejména Jim Messina jakozto manazer
kampar, ktery byl téz zastupcem &dnika Stabu za Obamova prvniho
funkéniho obdobi. Ukolem manaZera kampaje najmout zawstnance a
dobrovolniky a naslednjim rozclovat ukoly a shatt finanéni prostedky (fund-
raising) na fungovani kamp&n Messina uvadi, Ze wipadt prezidentské
volebni kampat 2012 se bude jednat grassroots® kampa, proto v ramci

Times 2012b; Boudnik 2012; Deaux 2012; Epstein fudi 2011). Video: BarackObama.com. Barack
Obama 2012 Campaign Launch Video — "It Begins WI#i. YouTube.com4. 4. 2011. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embdddef-VZLVWF1FQ#!, 23. 3. 2013.

32\ nasledujici kapitole tykajici se sloZeni voldtmntymu Baracka Obamy budou vyjmenovani jen tzv.
klicovi aktéi kampar. Je to posuzovano jednak z hledislenosti spojovani jejich jména s vedenim
volebni kampa# jednak s ohledem na teoretick@ést prace souvisejici s profesionalizaci volebni
kampa®, ve které je pkladan &tSi diraz na politické stratégy, manazery kamfaagentury, pop
osoby, provagici prizkumy véejného migni a techniku focus groupi odborniky na politickou
komunikaci.

3 Grassroots kampia resp. marketingiadime mezi mé zpisoby marketingové komunikadeirect
marketing) Na mistni Grovni spontadinvznika hnuti dobrovolnik se kterym spolupracuje mistni
stranicka organizace. Toto dobrovolnické hnuti nigge spoléenské udalosti, vylepuje plakéaty, obchazi
potencialni vokie svého kandidata, komunikuje s lidmi na ulici, mlemistni komung, restauracicki
podnicich a organizuje dopisové, emailové a teief@naktivity za delem geswdéeni volice k podpde
kandidata (Kub&ek 2012: 14-22).
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kampar bude dlezité vybudovat rozsahlou t'sidobrovolniki. Zastupci
manaZzera kamparbyly Julianna Smootov4 Jennifer O'Malley Dillonov,
Stephanie Cutterov, které téZ vystupovaly v ramci volebni kampa2D08
(Zeleny 2011; Chozick 2012). DalSim ddvym aktérem byl hlavni strategicky
poradce kampanDavid Axelrod’, byvaly nejvyssi poradce prezidenta (The
Washington Post 2011c; Balz 2011). Ukolem politiuiképoradce je doprovazet
kandidata fi jeho veejnych vystoupenicldi televiznich debatach, propagovat
jeho osobu a jeho postoje, dohlizet na medialreokandidata, ale také odrazet
negativni utoky, které s#ruji k volebnimu tymu, ke kandidatovi k celkové
organizaci volebni kampa&n Finartnim Séfem byl Matthew Barzun, ktery
pusobil jako americky velvyslanec ve Svédsku. Bargatil mezi nej\stsi darce
kamparg 2008. Mimo jiné se také podilel na organizovanndiaisingu
prostednictvim internetu, kde lidé mohliippivat menSimi peiznimi ¢astkami
(Johnson 2011).

Tiskovym mluim Obamova volebniho Stabu se stdva Ben LaBolty kte
byl i tiskovym mluim Obamy za jeho Usobeni v americkém Senatu.
Zastupkyni tiskového mlwv je Katie Hogan, také zndma z kama2008.
Druhym zastupcem tiskového mttikio byl Adam Fetcher, kteryiive pisobil
jako tiskovy mlu¥i ministerstva vnitra (Trygstad 2011; Geman 2012).

Séfem komunikace, resp. konzultantem pro stykigjmesti, se stal Brent
Colburn, ktery dojednaval Obamovi sy ¢i rozhodoval o tom, co by &hpfi
jakych pleZitostechiikat, a jakych témat by sesinvyvarovat®. Pollster volebni
kampar byl David Simas, ktery dohlizel natzkumy véejného migni a focus
group a jejich vysledky zprastdkovaval volebnimu tymu (Viser 2013).

% Julianna Smootova v ramci kampga@008 ngla na starosti fundraising kampganresp. shéata
fundraisery pro volebni kamp#Zeleny 2011).

% Jennifer O’'Malley Dillonova je byvalou vykonnoteditelkou Demokratického narodniho vyboru
(Zeleny 2011).

% Stephanie Cutterova byla hlavnim poradcem &lInékem $tabu Michelle Obamové v ramci volebni
kampar 2008. Pomahala ji téZ s rozvojem progrdratis Moveg(Chozick 2012).

3" David Axelrod jakoZto politicky konzultant spol@moval s Barackem Obamou jiz v dpkdy Obama
usiloval o nominaci Demokratické strany na postsera v roce 2004 (Mendell 2008: 174-189).

% p2012 Race for the White House — The 2012 Pres#d@€ampaign by Democracy in ActionKey
People-President Barack Obar(latp://www.p2012.org/candidates/obamaorg.html,24013).
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4.1.2 Programové body

Obamova volebni kampa2012 byla, stej jako jeho kampa 2008,
doprovazena hesly, kteréép charakterizovat kampajako celek. V kampani
2008 to bylo nap heslo,Yes, we can“¢i jednoduché slogany typuHope*“ ¢i
,Change"“. Kampa 2012 nebyla na sloganyil§ silna. Hesla sijislibem zn¢ny
a nadje byla vyhasla. Z p@tku své kampan Obama pichazi s videem

_Forward“ *°

, ve kterém fipomina jednak své usghy, nap. ukorteni valky

v Irdku, zachranu automobilovych spiiestici prosazeni zdravotni reformy, a
jednak vyzvy, kterym na #zatku své funkcecelil. Zde Obama reflektuje
konflikty s Republikanskou stranou, ktedke jeho tvrzeni odmitala jeho navrhy
jen tak z principu, misto toho aby se snazila p&ai ekonomického stavu USA
(Condon 2012). Na druhou stranu tato skntest mize byt vnimana i jako chyba
Obamovy administrativy, ktera za celgii roky nezlepSila vztahy mezi dma
hlavnimi politickymi stranami. Déale Obama na svydirankach oft
jednoduchymi heslyAre You In“, ,\Yes, I'm In“ mobilizoval volie k tomu, aby
se do kampati® aktivn zapoijili. Kampa byla doprovazena hes|§ired Up* a
.,Ready to Go, opt znamymi z kampan 2008. Tato hesla spiSe slouzila
k vyvolani emoci u votia, jako pokik ¢i vybuzeni k gjaké akci.

Obamova kampg jak je vidt i v propagé&nim videu, zéala ohlédnutim
za jeho Usgchy a gedstavenim vize, Ze tato spiié cesta americkych &ni
nekori, ale je teba v ni pokréovat dal** Mitt Romney na toto video reaguje
nékolika kratkymi videi, ktera vyzdvihuji Obamovo kéhi, resp. nespini slibi,

co se tye ekonomiky a pracovnich mf&t energié® a vydaji**. Tato reakce

% BarackObama.com.  Forward. YouTube.com. 30. 4. 2012. Dostupné  na:

http://www.youtube.com/watch?v=1WbQe-wVK9E, 25.2813. Zgtnou vazbou tohoto videa je klip
Take Us Forwardyytvoreny Obamovymi podporovateli [CrystalandLelund. TalseForward (OBAMA
2012).YouTube.con26. 6. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.coatéh?v=c_d9mntKvGM, 29. 3.
2013].

“ONa paatku kampa# tym oslovoval obany, aby sdileli svéipdstavy o zfisobu vedeni kampara aby
na ni aktive participovali. Volebni tym usiloval o velké mnoZistobrovolniki, ktefi jsou pro kampé&
Zivotrg dulezitou silou. Kdyz volt ,,odklikl* I'm In stal se satasti kampa# tzn., dostaval informace o
pribéhu kampa#, o tom, jak sam KiZe vést kampave své komund, jak miZze gispét na fungovani
kampar atd. [(BarackObama.com. Dostupné na: http://wwratleobama.com/m/signon/im-in, 12. 4.
2013)]. [(Change. org. President Obama's 2012 Campaign: Are You In?
(http://www.change.org/petitions/president-obam@&2campaign-are-you-in, 28. 3. 2013)].

“l BarackObama.com.  Forward. YouTube.com. 30. 4. 2012. Dostupné  na:
http://www.youtube.com/watch?v=1WbQe-wVK9E, 2520813.

2 Mittromney's channel. Broken Promise: Jobs andEttenomy.YouTube.con®. 5. 2012. Dostupné na:
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anticipovala stzejni body Romneyho kamparve kterych bude Obamovi velmi
silny konkurentem.

Obamiv slogan ,Forward“ nazn&oval, Ze stavajici kampa bude
vicemér pokra&ovat v tématech, ktera zaf@ ve svem prvnim furdaim
obdobi. Jeho &fejnimi tématy byly zdravotnickd reforma (Obamadaje
snizeni miry neza#stnanosti, nova pracovni mista, energetick&éstalnost
USA a reforma imigréni politiky. V pribéhu své kampanh Obama hoja
vyuzival rétoriku ze svého slavného projevu na ddanm sjezdu Demokratické
strany v roce 2004.

Obama vSak od gatku své kampancelil mensi populard, neZ tomu
bylo vroce 2008. Jeho kampa2008 byla plnd &kavani a slib v lepsi
budoucnost. Kam@@a2012 musi byt rozdilna, Obama jiz nita jen slibovat a
spoléhat se na svoji osobnost, ale zejména musiatdo® obhajit sva
rozhodnuti, ktera dnil, i zpasob, jakym zastaval 8y Ufad. Galston (2012)
hovai o tom, Ze volby budou referendem o jeho politiGxané mu tzv.
vystavuji &et. Galston pokraije tim, Zze Obama uz née pouZzivat rétoriku,
ktera slibuje hledani spaleé cesty obou politickych stran, protoZe za cel® sv
funkéni obdobi ji nenaSel. SpiSe bylnv této oblasti zdvodnit volicam své
selhani. Obama v této kampani ng@mcekat ani stejné nadseni u dobrovoinik

ani stejnou odhodlanost u mladych lidi a prvosioli

Americti ob¢ané byli velmi znepokojeni négnivym stavem ekonomiky,
resp. zvySenou mirou nezéstnanosti a nedostatkem pracovnich mist.
Ekonomika tak tveila hlavni linii prezidentskych voleb 2012 (sroval&on
2011), zatimco problematika zahramii a imigra&ni politiky ¢i oblast vzélavani
byly oproti ekonomickym otdzkam upozey. Obama uznal, Ze v délsvého
nastupu do fadu zazivala ekonomika recesi. AvSak uvadi, Ze titoaci
postupg zlepSil. Vtéto souvislosti zmiwje zachranu automobilovych

http://www.youtube.com/watch?v=NwyEkIgkmYY &featungtayer _embedded, 28. 3. 2013.

43 Mittromney's channel. Broken Promises: EnergfouTube.com.3. 5. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=h4bKqdla7IU, 282813.

4 Mittromney's channel. Broken Promises: SpendilvguTube.com.30. 4. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=KOZJHUZgX1M, 28.28113.

“5 Jedna o slovni propojeni Obamy a programu Medicare
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spolenosti (General Motors, Ford, Chrysl€i)snizeni dani gedreptijmovym
rodindm, neb® praw ony jsou motorem ekonomickéhdistu®®. Hlavnimi
Obamovymi cili jsou: zajistit ekonomickyast USA, snizit deficit statniho
rozpaitu a snizit statni dluh, dale zajistit silnou a gmerujici stedni tidu,
zlepSit podminky malym aigtdnim podnikm, aby byli spiSe ochotni investovat
do vilastni zer a nevyvazet pracovni silu do zahganrozvoj solarni a &rné
energiedi reforma imigr&ni politiky*’ (The Wall Street Journal 2012a; Folven
2011). Co se ©e oblasti zahranni politiky, Obama planuje stazeni vojsk z
Afghanistanu do roku 2014, podporu syrskym ofozn silam ¢i boj proti
teroristickym hrozbam. Naproti tomu, zaedeSlého funkniho obdobi byla
Obamovi vytykana pomala reakce&am ke spojeniam ¢i pomalé reakce viady
na konzulat v libyjském BenghdZi (CT24 2012*°; CT24 2012°°). Dle

6 Obama nechce, aby &iné pisli o viechny svoje penize placenim dani, alejaby jejich pijmu, co
nejvice peniz zbylo. Jestlize budou schopni si penizeiitSéudou moci si kupovat zbozi, kdyz budou co
nejvice nakupovat, budou z tokiit vyrobci, resp. obchodnici, kKidbudou mit okamzitvice zakaznik,
tedy i vice zisK, coz nastartuje ekonomiku. Navic jakmile spotesti budou mit &Si zisky, nebudou mit
diky wtSim obraim dostaténé mnozstvi pracovnika budou muset najimat dalsi lidimz se vytvéi ta
ona nova pracovni mista (The Wall Street Journ2Pa] V podstdtse jedna o z&kladni tezi kapitalismu.
4" Obamova administrativa dervnu 2012 fichdzi snavrhem na omezeni deportace ilegalnich
pristthovaladi. Tato politika se vztahuje na lidi, kterym je je#tnmér nez 30 let a jednakiigli do
Spojenych stditamerickych ped 16. rokem, Zili zde alesp@ét let, nejsou bezgmostni hrozbou a kie
studuijici vystudovali stedni Skolwi jsou UsgSnymi studenty nebo valeymi veterany. Lidé, na které se
tyto podminky vztahuji, budou mit moznost ziskatacovni povoleni. Za dvoutni odklad od deportace
imigrant zaplati poplatek $465. Tato politika byalatit do té doby, nez Kongresem projde komplexni
imigracni zakon, ktery by WeSil situaci mladych ilegalnichriptéhovaldi. Kongres tento Obaim krok
hodnoti jako projev amnestie (Cohen 2012b; CNN V&it&f 2012b), komentatoThe New York Times
(Preston — Cushman 2012) jako velmi strategickéigké rozhodnuti, nelibomnoho lidi, kterych se toto
opateni tyka, Zije v skterém ze swing states, fap Coloradu, na Florif] v Neva@. Zarove: je vSak
dulezité poznamenat, ze Obamghbm ti let deportoval fes milion imigrani, coz je nejvice od 50. let.
Nutno podotknout, Ze otadzka imigrd politiky je velmi naléhava. Podle vyzkumu Pewsptinic Center
(Passel — Cohn 2012) bylo vroce 2011 11,1 miliomopravinych imigrant ve Spojenych statech
americkych.

“8 Toto téma vyuZila Romneyho kanipaHovai o tom, Ze trvalo 14 dni, neZ sefejmost doz¥dila, co

se vlastd v Benghazi stalo. Obama vSak oponuje a hji sezénhned druhy den, resp. 12. 9. 2012,
ozndil jednani v Benghazi za teroristicky atok. CNN (E@NWire Staff 2012a) v ramci Fact Check
zveejnila onu ¥tu, kde Obama #h pouzit termin teroristicky Utok. Ve skdteosti Obama utok, ip
kterém byli zabitictyii lidé véetns amerického velvyslance, velmi opatrazn&uje takto:,No acts of
terror will ever shake the resolve of this greatioa[...] we will not waver in our commitment to see that
justice is done for this terrible act.Tato kauza byla ikazem toho, Ze jefg¢ba posilit bezpgmost
americkych diplomdt a dle Hillary Clintonové i zlepSit komunikaci vlakti bezpénosti, v tomto
pripact mezi Gedniky a diplomaty z Libye, kte varovali fed moznym ohrozenimC[r24 (2012).
Clintonova kwili GUtoku v Benghdazi zlepsi bezpwst americkych diplomat ¢T24. 19. 12. 2012
(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/svet/20807 1-cimdva-kvuli-utoku-v-benghazi-zlepsi-bezpecnost-
americkych-diplomatu/, 1. 4. 2013)].

49¢T24 (2012). Duely Obamy a Romneyémsto gipominaji divadlo, tvrdi odbornilCT24.22. 10. 2012
(http://lwww.ceskatelevize.cz/ct24/americke-volbyi3@7-duely-obamy-a-romneyho-casto-pripominaji-
divadlo-tvrdi-odbornik/, 1. 4. 2013).

% (T24 (2012). 3. fedvolebni debata vUSA. CT24. 22. 10. 2012
(http://www.ceskatelevize.cz/porady/1010149176 &dpolebni-debata-v-usa/212411034000305-3-
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amerikanisty MiloSe Caldy neni zahrami politika pro Amertany klicovym
tématem. Podotyka, Ze Am&iiné se ménzajimaji o zahragni dni nez nap
Evropané. Stejni oblasti je proekonomika (T24 2012%).

Velmi diskutovanym tématem v kampani byla Obamadravotnicka
reforma, také proto, Ze jeji formulace byla inspéoea programem v3eobecného
zdravotniho pojigni zavedenym Romneym v dbbjeho guvernérstvi v
Massachusetts. Spornym bodem této reformy je skast, Ze zdravotni poji&ti
je povinné pro vSechny ¢any. Paklize okan nebude disponovat zdravotnim
pojistnim, bude sankciovan. ddtefi obané to povazovali za zasah do svych
ob¢anskych svobod. Obama se hdji tim, Ze reformadktstoupi v platnost v
roce 2014, zabrani #ir zdravotnich pojiSoven vybirat si své klienty (Sobota
2011;CT24 20129,

4.1.3 Medialni obraz kandidata

Obama opt uskutenil rozsahlou kampaprostednictvim socialnich siti
(Twitter™®, Facebook)), webovych stranek (BarackObama.cominternetového
serveru YouTube®, emaili, které registrované ¢hny (I'm In) informuji o
veskerém &ni; & sdileni fotografii progednictvim Flickrt’ a Pinteresttf.
Obamova volebni kampasi navic poprvé osvojila socialni platformu Tumblr
jejimz prostednictvim je mozné sdilet informacecéire fotek, videi apod.)
s Sirokou véejnosti. Zapojenim tohoto bloggerského portalu donpar se
vytvoril prostor pro zobrazeni neformalni stranky kanthddJzivatelé této

platformy mohou posilat své navrhy na posileni kam@i otevené projevit

predvolebni-debata-v-usa/video/, 28. 3. 2013).

1 ¢T24 (2012). Studio CT24. Televizni duel: Obama vs. Romne¢T24. 23. 10. 2012
(http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10101491 78iddio-ct24/212411058061023/obsah/225429-
televizn-duel-obama-vs-romney/, 28. 3. 2013).

°2(T24 (2012). Obama se zdravotni reformou u soudtabti&T24.28. 6. 2012
(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/svet/184094-obama dravotni-reformou-u-soudu-obstal/, 28. 3.
2013).

*3 Barack Obama. Dostupné na: https://twitter.com#Be®bama, 3. 4. 2013.

>4 Barack Obama. Dostupné na: https://www.faceboai/barackobama?fref=ts, 3. 4. 2013.
*BarackObama.com. Dostupné na: http://www.barackebeom/, 3. 4. 2013.

*BarackObama.com. Dostupné na: http://www.youtube/aser/BarackObamadotcom/videos?view=0,
3.4.2013.

>’ Barack Obama. Dostupné na: http://www.flickr.conws/barackobamadotcom/pagel/, 3. 4. 2013.
%8 Pinterest je ,socialni nastka“, jejimz prostednictvim mohou voli, kandidati i vyznamné osobnosti
sdilet fotografie. Pinterest je velmi oblibenou iébid siti zejména u zen (Cohn 201Qi¢ak 2012).
Stranka Baracka Obamy na Pinterestu je dostupridttipa//pinterest.com/barackobama/?d, 3. 4. 2013.
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svoji podporu Obamo¥ (Sniderman 2011).

Obama nabidl na socialnich sitich Sirokou Skalarimgtovych videi, ve
kterych akcentujetizné aspekty své kampaa apeluje naizné cilové skupiny.
V prvni fadé se pokousSi mobilizovat ¢bny k volebni @asti, sousedi se
zejména na mladé lidi, studenty a prvovefi° V druhém typu videi se ohliZi za
svym funknim obdobim a prezentuje své &spy, které dokumentuje
vypowdmi jejich piimych (astniki.®* V dal$im typu volebnich spiotObama
piimo vystupuje ai@sré pojmenovava sve cile a postoje a vymezujeésedva
racional® vaci protikandidatovi. Wzyva, Ze jerdba pokréovat v cest a
dokortit Ukoly, které byly zapéaty (snizeni miry nezarstnanosti, zlepSeni
piistupu ke vzdani)®?V obdobi volebni kamp&n2012 vyjadovala Obamovi,
stejre jako v roce 2008, podporu cetada celebrit, které v kratkych klipech
vyswétlovaly divody své optovné volby pro stavajiciho prezideritaZnana
¢ast volebnich spotje wnovana také negativni kampani, kde Obama vyuziva
Romneyho zavahani a pouZziva jeho kontroverzni ejta@sto vytrzené
z kontextu®

S&zejnimi spoty jsou vSak ty, které poodhaluji Obamewukromi nebo
se jej snazi zobrazit v neformalnich situacichdsnmu a pateli. Tato videa
predevsim apeluji na velivy emoce. Obama prezentujeis¥ivotni pibsh®
jako splréni amerického snu, kdyiedevsSim akcentuje, Ze vigtal v chudSich

%9 BarakObama.conOrganization for ActionDostupné na: http://barackobama.tumblr.com/, 22033.

% Video je postavené na &dnich rgkolika mladych lidi, kt& uvadi divody, pra jit volit, piicemz
zminuji heslo,Forward* [BarackObama.com. Gotta Vote - Obama for Ameri®aAH. YouTube.con®.

9. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.com/wateiidxmcisINk, 29. 3. 2013].

®1Video pipomina Obariv Gspch v oblasti automobilového jonyslu, jehoZ obnoveni poskytlo volna
pracovni mista. Ve videu vystupuje Zena, kterd dékputo Obamo¥ sukcesu ziskala praci. Video je
pasobi velice autenticky a potvrzuje Obamo avizo &kimti kampa# [BarackObama.com. American
Heroes: Auto Workers — 2012 Democratic National ¥&mion Video. YouTube.com6. 9. 2012.
Dostupné na: http://www.youtube.com/watch?v=cAvVufp8, 29. 3. 2013].

%2 BarackObama.com. The Choice — Obama for America\@VYouTube.coml2. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=-4KmSsKxFJU, 292313.

%3 BarackObama.com. Alicia Keys: "We are a Powerfuice.” YouTube.con27. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=HB7XQw3k7uc, 292813. BarackObama.com. Jay-Z:The Power of
Our Voice.YouTube.coml5. 10. 2012. Dostupné: na http://www.youtube.coadéiw?v=cPa76DrWiUE,
29. 3. 2013.

64 BarackObama.com. No Taxes — Obama for America BV ¥duTube.com23. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=0jpl-JzPDkg, 292613.

% Toto video bylo pivodns vytvoiené pro pdeby kampa# 2008. Obama jej video vyuZil i ve své
kampani 2012 [BarackObama.com. A Mother's PronBsgack's BiographyYouTube.conB. 10. 2008.
Dostupné na: http://www.youtube.com/watch?featunelsereen&v=0jF51ALuOsc&NR=1, 29. 3. 2013].
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ponerech a v multikulturnim progdi, Ze jej vychovavala matka samozivitelka a
jeho prarodie. Dale zmiuje svoji chicagskou zkuSenost a fakt, Ze jako esttid
musel pobirat studentskéijpky. Obama se tedy stale snaZippminat, Ze je
.Jednim z nas®, ze zna zivot i z druhé strany.

Podstatnou s@asti Obamovy kampén byla veéejnd vystoupeni
viceprezidenta a prvni damy. Jak viceprezident Baden, tak prvni dama
Michelle Obamova maji své vlastni stranky na sodidl sitich® a vided’, ve
kterych neopomijeji propagovat Obamovu osobnosthio jndzory. Michelle
Obamova se v fibchu kampat nejenze Gastnila Giznych talk show, reality
show ¢&i jinych veejnych vystouperf®, ale také nefestavala pracovat na
projektechLet’s Movea Joining ForcesPopularita Michelle Obamové vitchu
kampar prevySovala popularitu jejiho manz&la Joe Biden byl pro Obamu
velkou oporou, zejména co se ¢dy zahranini politiky. Biden byl
v zahrantnépolitické oblasti velice zhlym politikem, coz se mimo jiné
potvrdilo i ve teti televizni deb&t Joe Biden i Michelle Obamova cilili svymi
vystoupenimi na cely vaisky elektorat. AvSak dzemefici, Zze s osobou prvni
damy se mnohem vice ztotmialy Zeny, Afroametianky ¢i matky a s osobou

viceprezidenta pak muzi &lbSi ze stedni tidy.

% Ueet prvni damy na Twitteru: https:/twitter.com/MakeObama, 29. 3. 2013. Stranky na Facebooku:
https://lwww.facebook.com/michelleobama?fref=ts, 22013. Pinterest:
http://pinterest.com/michelleobama/, 3. 4. 2013. ¢etU viceprezidenta na  Twitteru:
https:/twitter.com/JoeBiden, 29. 3. 2013. Strankyracebooku: https://www.facebook.com/joebiden, 29.
3. 2013. Pinterest Joe on the Road: http://pint@@®/barackobama/joe-biden-on-the-road/, 3. 43201
®"Video Michelle Obamové, na kterém jednak vyzdwh&innost dobrovolnik, které se pipojili ke
kampani, a jednak povahu a &spy Baracka Obamy [(BarackObama.com. First Ladyhdile Obama:
"Keep Pushing Forward". YouTube.com. 5. 11. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=1cOHFmm;jiQk, 292813)]. Video Joea Bidena rekapituluje &=y,
které spolu s Obamou vykonaly za posletgfi roky. Ve videu jsou ale téZ okrajopemireny hodnoty
Bidena, které mu byly vStipeny rodinou, a vyuzivdiahotivé vyroky Romneyho v fibéhu volebni
kampag [(BarackObama.com. Vice President Joe Biden: Qiathdor Obama.YouTube.com29. 10.
2012. Dostupné na: http://www.youtube.com/watchR&td64VYBpc, 29. 3. 2013)].

® |Internet Movie Databas#lichelle Obamahttp://www.imdb.com/name/nm2349292/, 14. 4. 2018
této strance jecast pdadi vétSinou neformalniho charakteru, kde ¥oliméli moznost Michelle
Obamovou vit.

% popularita Baracka Obamy je sio#8i na zaatku jeho druhého furtkiho obdobi, nez byla v fichu
volebni kampa# 2012, ale stale popularita Michelle Obamové §&iv Podle Pew Research Center 67%
Ameriéami zastava i Michelle Obamové velmi kladny postoj, zatimco 228ericani vaci ni
nezastava nijakifznivy postoj [Pew Research Center for the Peoplt the Press (2013). Obama in
Strong Position at Start of Second Term. Sectid@dama Job Rating, Personal Traits; Views of Mighel
Obama.Pew Research Centet7. 1. 2013 (http://www.people-press.org/2013/@i5éction-1-obama-
job-rating-personal-traits-views-of-michelle-obant8. 4. 2013)].
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Volebni tym gichéazi v rdmci volebniho boje ganymi iniciativami, které
si kladou za cil zviditelnit kandidata a zatrakitvjej pro veejnost. Mezi ty
hlavni pati projekt Truth Team ktery byl dostupny votiim jak na socialnich
sitich’®, tak i na webovych strank&¢hTruth Teamje zakladnou Baracka Obamy
a Joe Bidena, jejimz prdetnictvim pedstavili swj plan americké prosperity,
avSak pedevsim zde odrazeli Romneyho utoky na ObamovikpeliStranky
promptré reagovaly na kazdou invektivu vedenou v ramci Reyhio negativni
kampa® a za pomoci tzvfact checK?dokazovaly nepravdivost Romneyho

vyroka.

DalSi vyznamnou iniciativou j&otta Vote ktera cili na mladé lidi a
pieswédéuje je, aby $li k volbam?®V této souvislosti nap probihala,Gotta Vote
Bus Tour“, pii niz se lidé mohli fimo zaregistrovat a ipdcasr® odvolit
(Democrats 2012). Daleiieme zminit iniciativuGotta Registerktera vyzyva
volice, aby se co nejrychleji zaregistrovali a mohliitv6! Tyto posledni d
zmingné iniciativy cheji predevsim zvysit volebni¢ast, ze kteréasto benefituje
Demokraticka strana. Obd@mtym ale téz zalozil iniciativiRomney Economics
ktera se vyhradnzantiuje na kritiku Romneyho ekonomického plafiuna jeho
minulost, resp. obdobi, kdy pracoval v Bain Captiaptsobil jako guvernér
Massachusetts.

0 Facebook:  https://lwww.facebook.com/truthteam20k#2fs, 29. 3. 2013.  Twitter:

https:/twitter.com/TruthTeam2012, 29. 3. 2013.

"L Dostupné na: http://www.barackobama.com/truth-te28n 3. 2013.

2 Dostupné na: http://www.barackobama.com/truth-tagtack-watch, 29. 3. 2013.

"Nekolik videi reflektuje cile této iniciativy: Bara€ama.com. Gotta Vote - Obama for America TV Ad.
YouTube.com6. 9. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.conéiwav=iCdxmcisINk, 29. 3. 2013.
BarackObama.com. President Obama: GottaVote.c¥ouTube.com.5. 11. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=ntliwGPWavFQ, 292313.

™ Tato iniciativa je prezentovdna skrze stranky Be@bama.com. Dostupné na:
http://www.barackobama.com/news/entry/weekend-gdatta-register/,
https://register.barackobama.com/, http://www.bleshama.com/pa/entry/pa-gotta-register-weekend-of-
action/, 29. 3. 2013. Obama i ve svych videictiragioval tuto voltskou registraci [(BarackObama.com.
President Obama: Go to GottaRegister.com.

YouTube.conR3. 8. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.conéwav=NYRHVHLZ1dA&list=PL9
AB5629CC8EEC2F2, 29. 3. 2013)].

& BarackObama.com. Romney Economics. Dostupné na:
http://www.barackobama.com/romney/economics/, 2203 3.
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4.1.4 Cilové skupiny

Univerzalni cilovou skupinou kazdého kandidata ujseamokejme
nerozhodnuté staty. AvSak Obama povazuje za sv@apmi cilové skupiny
piedevsim Zeny, mladé studenty a Hispance. Na kdndegTube a socialnich
sitich tak vznikaji strankytatinos for Obam&, Women for Obanfd&i Students

for Obama?®, které zainaji na kampani aktivnparticipovat.

4.1.5 Verejna vystoupeni

Mezi ¢asta pedvolebni vystoupeni pgatnag. volebni mitinky, narodni
sjezd Demokratické strany, talk show, televizniatglgi koncerty na podporu
kandidata, ficemz i na &chto akcich mohl voti prispét pereézni ¢astkou.
VétSinou vSak Obama vyjizdi do statiby mohl na zakladosobniho kontaktu
informovat volte o svém programu, ale také kompromitovat stanavisk
protikandidata. Cetnost volebnich mitink a novych videi f&d samotnym

volebnim dnem byla vysoka.

Televizni debaty byly jednou z moznosti, kde &atiohl slySet nazory
kandidati a vidt, jak kandidat na otdzky reaguje, zda se vyhyh@goastiim ci
pusobi dostain¢ preswdcivé. Debaty jsou fedevSim oft zangieny na
nerozhodnuté vale. Mnoho informanich kanal se shodlo, Ze prvni debata pro
Obamu dopadla néniveé, coz dosedéuje i prizkum véejného miwni, ktery
vypracovala CNN/ORC International (CNN Political iUr012). Ihned po
debat se hledaly @dvody Obamova Spatného vykonu. Zaznivalotnaje byl

® Facebook: https://www.facebook.com/Latinosforobainedi2ts, 29. 3. 2013.  Twitter:
https:/twitter.com/LatinosforObama, 29. 3. 2013uiWibe: BarackObama.com. Jennifer Lopez: Join
Latinos for Obama. YouTube.com.  29. 10. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=BkmJ4gla8ek, 29. 2013. \olebni spot ve Spésting:
BarackObama.com. Un mensaje especial para la cdaditétina del Presidente ObanvauTube.conB.

11. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.com/waicstdT2LhMfe7IM, 4. 4. 2013. Portal:
http://www.barackobama.com/latinos/, 29. 3. 2013.

""Facebook: https://www.facebook.com/WomenforOban®, 2 2013. Youtube: BarackObama.com.
Women's \Voices - Join Women for Obam&ouTube.com.1l. 10. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=Ae2InhQQPDw, 292313. Portal:
http://www.barackobama.com/women/take-action, 2203.3.

8 Facebook:  https://www.facebook.com/obamastudems2f, 29. 3. 2013.  Twitter:
https:/twitter.com/Students4Obama, 29. 3. 2013itiYoe: BarackObama.com. Young Americans — OFA
Florida. YouTube.com. 2. 11. 2012. Dostupné nau:Herww.youtube.com/watch?v=7YAgMd_-BuU, 29.
3. 2013. Portal: http://www.barackobama.com/youngeacans/students, 29. 3. 2013.
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unaveny, podcenil soufeeci Ze celétyti roky byl zvykly své projevy fednéset
ze ¢teciho zéizeni, a tudiz nebylfpraveny na tento typ diskuse. Na druhou
stranu je vSakidezité, jak lidem tyto informace zpréstkuji média, protoZze ne
vichni divaci debatu vifmém grenosu shlédli (srol’T24 2012%. Po tomto
diléim neuspchu geSel Obama do negativni faze kampak/pozonoval
piedevsim na Romneyho vyroky o PBS a ,Sanonech plagchh Romney totiz
tvrdil, Ze chce zastavit dotace do stanice PBS;akteimo jiné vysila étsky
televizni seriaBesame Stregejimz fedstavitelem je &mi milovany Big Bird®.
Druhym faux pas je jeho n&gstné ozn&ni ,Sanony piné Zen(,binders full of

women®?)

v souvislosti s diskriminaci Zen v zastnani. Hovél o tom, Ze kdyz
byl guvernérem a sestavoval vladu, tak navrhl, yé&ylo dobré zapojit do jeho
tymu i Zeny, nebjsou stejg kvalifikovani jako muzi. Za timtodelem pozadal
Zzenské spolky a ty mu daly Sanony plné Zen. Obammlebni tym é&chto
vyroki vyuZivad na volebnich mitinciéh ale i ve svych videid (The Wall

Street Journal 2012a; The Wall Street Journal 2012b

"9 (T24 (2012). Romney zanechal dobry dojem, v prvhgiezastinil ObamuCT24.4. 10. 2012
(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/americke-volby8395-romney-zanechal-dobry-dojem-v-prvni-
debate-zastinil-obamu/, 29. 3. 2013).

80V tomto videu, které iedstavila stanice CNN, jergdstaveno &kolik reakci na Romneyho vyrok,
véetrg jeho vyuZiti vramci Obamovy volebni kamgaf(CNN. Mitt Romney plucks Big Bird.
YouTube.comd. 10. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.coatéh?v=wniJVjk6mMg, 30. 3. 2013)].
81 v tomto videu, které iedstavilo zpravodajstvi Global Nation, je¢efstaveno kolik reakci na
Romneyho vyrok, &etns jeho vyuziti v rdmci Obamovy volebni kamgai(Global Nation. Reaction to
Romney's  "binders full of women". YouTube.com. 18. 10. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=dOhOfrhAZz5M, 30. 2013)]. Ci dosti sledované animované
zpracovani reakce na tento vyrok i na vyrok o BiglBAnimeme. Binders Full of WomeiYouTube.com.
1. 11. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.conivav=UnAQXLMJIg8, 30. 3. 2013.

8 \/le svém projevu v Denveru mimo jiné kratce reagievyrok Romneyho ohledrzastaveni dotaci do
vefejnopravni televize PBS [(BarackObama.com. Presi@dama Remarks in Denver, Colorado - Full
SpeechYouTube.comt. 10. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.conetvav=0fb8v4C5GFw, 30. 3.
2013)].

8 BarackObama.com. Mitt Romney on Pay Equity for Wom "Binders Full of Women" —
2012 Presidential DebatéouTube.coml7. 10. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.euai¢h?featu
re=player_embedded&v=AZPpRTQHEOSs, 30. 3. 2013. iDyj8: BarackObama.com. Big Bird - Obama
for America TV Ad. YouTube.com. 9. 10. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=bZxs09eV-Vc, 302613.
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4.2 Mitt Romney
4.2.1 Volebni tym

Romney &koliv podle mnoha republikdnnebyl idealnim reprezentantem,
ktery hajil co mozn& nejvice konzervativni hodnobyl stranou oficiala
nominovan na post prezidenta. Jednimiwzodii jeho nominace bylo, Ze byl
schopen jednak zlepSit ekonomicky stav USA, cob lpyb volby 2012 kiiovym
tématem, a jednak mohl oslovitzné typy volét nag. v otazkach interrupcé
sexualni orientace. Romney neni olkiepfiznivcem interrupce, ale povolil by ji
v pripac: znasilni, incestu a ohroZzeni Zivota matky. | kdyZz Romney
manzelstvi definuje pouze jako svazek muze a zakyby podpél adopce dti
homosexualnimi pary({T24 2013* Walshe 2012).

Mitt Romney oznamil 11. 4. 201lizeni pfizkumného vyboru k jeho
kandidatiie na prezidentsky post. Romney tuto s&utst sdlil prostrednictvim
videa ,Believe in America“®®. Zdirazioval, Zze ¥ v Ameriku, & v to, Ze
Amerika se mize ot stat prosperujici zemi, jejiz ekonomika bude étav a
jejiz oktané budou mit dobré za&stnani. Jiz podle tohoto videa jéepmé,

v jakém duchu se jeho kamp@onese. Dne 2. 6. 2011 oznamil oficiélsmyj
zamer uchazet se o prezidentskée&lo®® Romney spolu s jeho viceprezidentem
Paulem Ryanem byli oficiatndne 30. 8. 2012 nominovani na narodnim sjezdu
Republikdnské strany v Tampna Florid, ¢imz oficialre zatala Romneyho
volebni kampa na prezidentskyiad. Jeho hlavnim sloganem byBelieve in
America®, se kterym vystupoval i v republikanskych primatkaKampa byla
také provazena heslerBetter Future“®’. Romney prohlasoval, Ze mé& plan na to,
aby Amerika byla oft prosperujici zemi, ale ktomu pelbuje samazjme

podporu obani. Postups se objevovala stejnojmenna videa, ktera poukaaoval

8 (T24 (2012). Romney se distancoval od nazoru dakdpoblikana na potraty:T24.24. 10. 2012
(http://lwww.ceskatelevize.cz/ct24/americke-volbyi208-romney-se-distancoval-od-nazoru-dalsiho-
republikana-na-potraty/, 30. 3. 2013).

8 Mittromney's channel. Mitt Romney: "Believe in Arig&". YouTube.comll. 4. 2011. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=tAcxwfkAdDY, 30. 3013.

8 Mittromney's channel. Presidential Announcementl{fength). YouTube.con®. 6. 2011. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=k-EOLT1xJFI, 3. 812.

8 Mittromney's channel. A Better Future.YouTube.com. 2. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embdédeM6rJSqVEmmY, 30. 3. 2013).
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na nesplané Obamovy sliby viiznych oblastech (n&pvyroba, pracovni mista,
energie) a fedstavovala Romneyho sliby. Tato videa jsou vicenmérenovig
smstovana k nerozhodnutym siat: Coloradd®, Virginia®, lowa®™, New
Hampshiré*, Wisconsirf?, Ohio®®, Florida®, North Carolind” a Nevad&’.
Rozhodnuti kam budou siiovat finartni prostedky a volebni reklama, bylo
odvislé od ptizkumi, které si zadaval kandidat (Espo — Furlow 2012)Z&ne
tedy fici, Zze tam kde je podle jmkumi zietelnd podpora Obamy, tak tam

perezni prostedky nejdou.

Mezi klicové aktéry volebni kampanpatil Bob White, ktery je
Romneyho dlouholetym spolupracovnikem. Byl &mii kazdého politického
boje, kterym Romney proSel: ned@Spy pokus na post senatora v roce 1994, post
guvernéra Massachusetts od roku 2002, n&ingp pokus 0 nominaci
Republikanské strany na prezidentskyadi v roce 2008. White pomohl
Romneymu zachranit zimni olympijské hry v Salt Lakéy a je jednim ze
spolenikia Bain Capital. Volebni tym se n&jrobratil v okamziku, kdy se Zaly
objevovat utoky na gsobeni Romneyho vtéto spotesti. White se stal
neformalnim poradcem, respigobil jako interni konzultant a z&hoval se na
reSeni problérn které by se v souvislosti s vedenim kangpamohly objevit
(Barbaro — Parker 2012, Politith Nejvy$$im poradcem volebni kampa2012

8 Mittromney's channel. A Better Future: Colorad®efense.YouTube.com?. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=9KXzrqgYJUg, 302813.

8 Mittromney's channel. A Better Future: VirginiaEnergy. YouTube.com?7. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=ICKXdV_-m2wé&featummdscreen&NR=1, 30. 3. 2013.

% Mittromney's channel. A Better Future: lowa — B&fi YouTube.com7. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=gXafgN8BL-Y, 30.2013.

1 Mittromney's channel. A Better Future: New Hampshi¥ouTube.com?7. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=540UMEvhTOU&featuegrdscreen&NR=1, 30. 3. 2013).

2 Mittromney's channel. A Better Future: Wisconsieficit. YouTube.com9. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=wxvFVVQh-04, 302813.

% Mittromney's channel. A Better Future: Ohio — M&amiuring. YouTube.coniZ. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=lekshRWVY2s, 302813.

 Mittromney's channel. A Better Future: Florida erit ValuesYouTube.coniZ. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=J-Lyc-VOHDA, 30.2013.

% Mittromney's channel. A Better Future: North Caral— ManufacturingYouTube.com7. 9. 2012.
Dostupné na: http://www.youtube.com/watch?v=vOO0XiRABk, 30. 3. 2013.

% Mittromney's channel. A Better Future: Nevad¥ouTube.com.7. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=yID85L7G-hE, 302813.

" Ppolitico. 2012 Elections. Mitt Romney (R).Romney Key Staff and Advisers
(http://www.politico.com/2012-election/mitt-romnegmpaign-insiders/massachusetts/, 30. 3. 2013).
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je Ron Kaufman, ktery byl velmi dlouho s@sti Bushovy administrativy.
Manazerem kampanbyl Matt Rhoades, ktery zastaval funkci Séfa korkare

jiz v Romneyho prezidentské kampani 2008. Dalgilavnimi aktéry kampan
byli jeho poradci: Beth Myersova, Peter Flahertyd dric Fehrnstrom. Tito
poradci byli jiz dive sowasti Romneyho administrativy v Massachusetts a
pusobili v kampani 2008 (The Washington Post 201liig TWashington Post
2011i; The Washington Post 2011d; The Washingtast P@11b; P2019).

Hlavnimi politickymi stratégy Romneyho kamgabyli Stuart Stevens a
Russell Schriefer, kie se starali mimo jiné i o vyt¥eni image kandidata dle
preferenci volia na zéklad prizkumi. Jejich cilem bylo nabizet kandidata a
program. Paklize dhem kampa# dojde k omyhm ¢&i preSlagm, meli ukol
kampa sttt jinym snerem, aby se z toho nestala medialni kauza poskdzuji
kandidata. Stevens a Schriefer sadinili jiZ Bushovy kampanv roce 2000 a
2004 a v letech 2007-2008 byli medialnimi konzulfam Romneyho prvni
prezidentské kampani. Stevens byl nejen hlavnirat&iem, ale psal také
Romneymu projevy, staral se o jeho publicitu a tkehlna vyrobu reklam.
Stevens navic dohlizel, aby fokus kampameioval neustale k ekonomickym
otazkdm a problematice pracovnich mist (P2812llen — Vandehei 2012;
iHNed.cz 201%9. Finarénim $éfem byl Spencer Zwick, ktery jiz spolupradova
s Romneym od zmémych olympijskych her 2002. Séfem komunikace séasta
Gail Gitchova, ktera pracovala jako tiskova ndiuma regionalni trovni v déb
kampar 2008. Tiskovou mluwi Romneyho volebniho tymu byla Andrea
Saulova, ktera takéipobila i v prezidentské kampani McCaina v roce 200k
spravovala medialni zaleZitosti kampaThe Washington Post 2011e, P2812
The Washington Post 2011a). Digitalni média spraV@ac Moffatt, ktery je

% Pp2012 Race for the White House — The 2012 Presid€ampaign by Democracy in ActioiKey
People — Former Gov. Mitt Romney (Primary Editi¢hitp://www.p2012.org/candidates/romneyorg.html,
31. 3. 2013).

% Tamtéz.

1%iHNed.cz (2012). VSichni Romneyho muZi a Zeny: Refte, kdo za & mluvi a kdo vi, jak mysli.
iHNed.cz. 16. 4. 2012 (http://zpravy.ihned.cz/c1-5544275@tusi-romneyho-muzi-a-zeny-podivejte-
kdo-za-nej-mluvi-a-kdo-vi-jak-mysli, 31. 3. 2013).

191p2012 Race for the White House — The 2012 Presid@ampaign by Democracy in Actiokey
People-Former Gov. Mitt Romney (Primary Editidhjtp://www.p2012.org/candidates/romneyorg.html,
31. 3. 2013).
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jednim ze spoluzakladatelspole&nosti Targeted Victory. Tato konzultativni
spole&nost néla na starosti pokryti volebni kamgaprostednictvim digitalnich
médii, resp. spravovala socialni¢sitvebové strankyi webova videa. Pollster
volebni kampa# byl Neil Newhouse (P2014?: Leahy 2012). Mezi dalsi
ustedni aktéry kampanpatil Lanhee Chen, ktery vytval podklady tykajici se
Romneyho postéj nazofi v kampani, resp. podilel se na politické strategii
kampar. Chen byl téz saiasti Romneyho volebniho tymu v letech 2007-2008
(P2012° Politico Staff 2012).

4.2.2 Programové body

Mitt Romney svoji volebni kampauved| videem,Believe in America’.
Mezi své hlavni programové bodiadil vytvareni ekonomicky vyvazeného
rozpcaitu, podporu drobnych podnikatelresp. soukromého podnikani, nébo
Vytvéri nova pracovni mista; daleraavé Ulevy pro sedni tidu, snizeni deové
sazby pro firmy i pro jednotlivce, zlepSeni podnkimealych a sednich podnik,
aby byly ochotny investovat do vlastni zemanizeni federalniho dluktii zrusSeni
tzv. Obamacarea zachovani jen Medicare. Romney chce vyvolat é&oué
prostedi v Medicare, aby na trhu bylo hnetkalik zdravotnich pojigoven. Lidé
by disponovali vouchery v tité perzni castce a volili by si zdravotni
pojistovnu dle svych moznosti a peb. Obama oponuje tim, Ze tento systém
bude ot protZovat zdravotni pojiovny, které budou provét selekci svych
Klientai za &elem ziskani co ne§tSiho profitu. Romney vSak preferuje
soukromy trh, vramci &hoZz jednotlivi podnikatelé saifti, jsou

konkurenceschopni a nikdo jim nediktuje podminky.

Mezi vedlejSi témata programuaeme zéadit zneny v ramci imigrani
politiky. Romney uvadi, Ze pro zemi jsou faiini ti, ktéi jsou inteligentni a
vystudovani. Na druhou stranu chce zastavit nezakghist¢chovalectvi. Jestlize

zamestnavatel bude zarstnavat ilegalniho fstéhovalce, bude sankciovan.

192p2012 Race for the White House — The 2012 Presid@ampaign by Democracy in Actiokey
People-Former Gov. Mitt Romney (Primary Editidhjtp://www.p2012.org/candidates/romneyorg.html,
31. 3. 2013).

103 Tamtéz.
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llegalnim gist¢thovaldim by nedal praci antidi¢csky piikaz (The Wall Street
Journal 2012a; The Wall Street Journal 2012b).

Romney ve své kampani neustatgpminal nespokojenost lidi s aktualni
ekonomickou situaci. Howib 0 tom, Ze obané znaji Obamovu politiku, a vi, Ze
se nemaji dale, nemaji penize ani zastnani. Paklize Obamu zvoli na dalSi
obdobi, jejich zivotni situace se nezlepsi, ba akof@he Wall Street Journal
2012a; The Wall Street Journal 2012b). Obama mamejpfibé¢hu televiznich
debat, ale i na svych mitinci¢hsto vytykal, Ze jeho program je postaven jen na
kritice jeho prvniho funkniho obdobi a nenabizi zadin@Seni, nap odkud
¢erpat finakni prostedky ani zfisob, jak své sliby realizovat. Obamova kampa
vyuzivala této Romneyho nejhrednosti ve své retorice. Uposowrvala na

skute&nost, Zze nezname detaily jeho planoz miZze byt v budoucnu nebezpes.

V oblasti zahrarini politiky Romney zastaval tvrdsi postaj&v iranu a
jeho jadernému programu b Ciné. Romney kritizovalCinu za to, Ze nehraje
podle pravidel.Cina ungle drzi hodnotu své #ny nizko, tim jsou nizké i
prodejni cenygimz nii svoji konkurenci, a USA takiighazi o trzby. Romney
Cinu ozngoval za manipulatora. S Obamou se shodoval v pedpzraele
v piipadt Gtoku iranu a role americkych vojenskych jednotegyrii (The Wall
Street Journal 2012b; Espo — Hunt 2012). Romnémcr gedvolebni kampan
uskute&nil zahranéni cesty do Izraele, Velké Britanie a Polska, ki@iéo jiné
vyuziva k vlastni prezentaci a k ah@ rétorice uci Obamovi. Velkou Britanii
navstvuje v dolé konani olympijskych her, kdy sem &fuje nejvice pozornosti.
Romney zde oznamuje, Zze chce obnovit anglosaslahvr zaklagl spol&nych
historickych a kulturnich specifik. Romney se viadpti, zZi'ejmé na zaklad
vlastni zkuSenosti zifprav olympijskych her 2002, v rozhovoru pro amiesic
televizi NBC vyjadil, Zze pochybuje oifjpravenosti Velké Britanie na olympijské
hry v Londyré. Tento Romneyho vyrok byl ihned zkritizovan médpolitiky
(Blair — Henderson 2012; Irvine — Swaine 2012).
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Jeho dalSi zahratmi navsévy, v Izraeli a Polsku, byly zvoleny zejména
kvili propagaci svych nabozenskych stanovisek. Ronsiggmito navsévami
chtél naklonit jednak evangelickou, jednak katolick&dést americkych vati.
Romney tyto své navdty odiavodnil tim, Ze i volki Zidovského a polského
puvodu tvdi elektorat. V lzraeli ipominal, Ze je americkym spojencem a
v piipadt iranského atoku, fize pcitat s podporou americkych jednotek.
V Polsku opakuje, Ze Ruskdeulstavuje geopolitického niégele. BBhem €chto
cest se dostavila stejna nedoroZanmjako v gipact Velké Britanie. Romney
nag. ve svém izraelském projevu prohlasil, ze Jerumajé hlavni misto
Izraelé®. Tato \&ta byla pronesena za ovaci Izra@e{€T24 2012°% Lazaroff —
Keinon — JPost Staff 2012; BBC News 2012b). V Polsk zase jeho tiskovy
mluv¢i pro zahranini cesty Rick Gorka vulgagnvyjadril k polskym novin&im,

kdyZ v onu chvili nedostali rozhovor s Romneym (Te&egraph 2012).

Jak jiz bylo zmigno, zahrarini politice Ameréané negikladaji velky
duraz. Tato Romneyho faux pas poslouzila pouze jaden z nasta pro
negativni reklamy Demokratické strany, ale na rovani voléa vyrazny vliv

nenela.

4.2.3 Medialni obraz kandidata

Romney si, steja jako Obama, wdomoval vyznam internetu a
digitalnich médii vS8eho druhu v rdmci vedeni a pigace volebni kamp&n
neba prostednictvim &chto médii niZze rychleji a snadii mobilizovat
dobrovolniky, informovat o svém programu, seznarlice se svym itinet@m
¢i vybirat grispevky na chod kampan Romney také disponuje vlastnim kanalem
na YouTubé®, ktery byl aktualizovany pro pi@by volebni kampan2012.

Nenalezneme zde starSi videa, kterd by mohl&ivpbslouzit ke komparaci

1% Jeruzalém si narokuiji jak Palestinci, tak Izrae¥ei svém projevu se Romney tedy jedn@mapridal
na stranu Izraeig ¢imZz samorejmeé vzbudil ukité kontroverze u palestinského obyvatelswak 2012).
195 ¢T24 (2012). Romneyho mldi byl v Polsku sprosty na novig CT24. 31. 7. 2012
(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/svet/188517-rogmemluvci-byl-v-polsku-sprosty-na-novinare/, 3. 4.
2013).

1%\jittromney’s channel. Dostupné: http://www.youtuloen/user/mittromney/videos?flow=grid&view=0,
3.4.2013.
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nazofi v pribéhu jeho politické kariery. Romney méa zaloZeny viaskty na
Twitteru a FacebooKd’. Na Twitteru disponuje dly Team Romnéy? a Mitt
Romney’®. Romney mé také vlastni webové strarkykteré v sotiasné dob po
piihldSeni odkazuji na facebookové stranky. Romneypmmahaly ziskat
prezidentské ieslo i stranky Mitt Romney Central, které byly zaloZeny ve
stylu grassroots Na €chto strankadch b\l také velimobilizovan k aktivni
podpde kampag: ,Are you comMITTed to helping Romney winA‘haslednou
odpowdi: ,I'm comMITTed. Stranky maji své odnoZe na Twitterd,
Facebooki™ kanalu YouTubE*¢i na Pinterest}>. Romney vyuZiva i dalSich
socialnich siti, nap sdili fotografie s voti na webu Flickrii*®, prostednictvim
Tumblru zaloZil stranky Romney RespofiSe které maji vlastni stranku na

118
C

Twitteru'*® ¢i sdilf fotografie na socialni siti PinterEst

Romney ve svych volebnich klipech poskytoval inface voltim o
svem zivok, o svych nazorech, aléqaevsim jejich prosednictvim zdrazioval
selhani Obamovy politiky., Romney ve svych videicloufiva sesthy
z Obamovych proslav a porovnava je stim, co jeho administrativengsla
obsanim.'® Prezentuje osobniiipshy volica, kteff popisuji své zkuSenosti
s Obamovou administrativdt ¢i zklamani z jeho politiky a nespinych slibi**2

Videi, ve kterych Romneyipdstavujecist¢ své nazory nebo seznamuje veli

197 Mitt Romney. Dostupné na: https://www.facebook.fmittromney, 3. 4. 2013.

1% Team Romney. Dostupné na: https://twitter.com/TRamney, 3. 4. 2013.

1%9\itt Romney. Dostupné na: https://twitter.com/NRitmney, 3. 4. 2013.

110 Mitt Romney. Dostupné na: http://www.mittromneymo 3. 4. 2013.

1 Mitt Romney Central. Dostupné na: http://mittropoentral.com/, 3. 4. 2013.

112 Mitt Romney Central. Dostupné na: https://twitem/RomneyCentral, 3. 4. 2013.

113 Mitt Romney Central. Dostupné na: https://www.taoek.com/MittRomneyCentral, 3. 4. 2013.
4\itt Romney Central. Dostupné na: http://www.yowutbm/user/RebelRoss0587/videos?view=0, 3. 4.
2013.

115 Mitt Romney Central. Dostupné na: http:/pintexasin/romneycentral/, 3. 4. 2013.

116 Mitt Romney. Dostupné na. http://www.flickr.comfghs/mittromney, 3. 4. 2013.

' Romney Response. Dostupné na: http://romneyresgansbir.com/, 3. 4. 2013.

118 Romney Response. Dostupné na: https:/twitterBomheyResponse, 3. 4. 2013.

119 Mitt Romney. Dostupné na: http:/pinterest.comirainney/, 3. 4. 2013.

120 Mittromney's channel. Doing  Fine? YouTube.com. 14. 6. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=808GSkkeXHO0, 3.@d12.

121 Mittromney's channel. A Few of the 23 MillionYouTube.com.15. 5. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=kEGtgnZGVzA, 3. §13.

122 Mittromney's channel. No, | Can't. YouTube.com. 24. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=TlqdyLmeV28, 3. 813.
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s jednotlivymi pilti svého programu bez jakékoli oponentur§civObamovi,
bylo podstats mére.*?*V nekolika videich také Romney otvira své soukromi a
prozrazuje Bco o svém Ziva@, manzelstvi a rodin VétSinou zde zazniva
monolog jeho manzelR§’ & syni'®, kteif tak svymi gibshy mohou zvysit jeho

kredibilitu v cgich volica.

Ve volebni kampani Mitta Romneyho zastavali velriieditou roli jeho
manzelka Ann Romneyova a jeho viceprezident PauanRyPaul Ryan
piedstavoval Romneyhod&sté profesniho hlediska. Seznamoval velis jejich
spole&nou vizi, ktera byla charakteristicka rozpmvymi Skrty, snizenim dani
stredni tidy, vytva‘enim pracovnich misti zruSenim Obamacare. Paul Ryan
prezentoval tato stanoviska i na vlastnich stramk&a Facebookif® &i

Twitteru™?’

. Ann Romneyova tézipomina voltim stanoviska a nazory svého
manzela, ale jejim hlavnim Ukolem bylo v ramci kamippRomneyho zlidstit,
ukazat jeho osobni stranku a vypiaeeho zivotni pibéh. Fres socialni sétsdili
fotografie z jejich osobniho Zivota, které zobraagzdodenni rodinné aktivity.
Ann Romneyova taktéZ disponuje vlastnimi strankamai Facebookd®

129¢i Pinterestt®. PrestoZze Paul Ryan a Ann Romneyova cilili na cely

Twitteru
elektorat, s osobou Paula Ryana s&envice ztotoznit #och, konzervativni
muz voli ve stednich letech a vzhledem jeho charismatizenzaujmout také

Zzeny. S osobou Ann Romneové se vice ztoffggzZzena, BlosSka, matka.

Romney se, stefnjako Obama, snazil paral€lis kampani zakladatizné
iniciativy, které by zvySily jeho podporu u voili. Velmi vyznamnou iniciativou,

ktera n¢la byt po technologické strance revinil zalezitosti, byl projekt ORCA.

123 Mittromney's channel. The Romney PlarYouTube.com.17. 9. 2012. Dostupné na:

http://www.youtube.com/watch?v=dFQAZYZrjVU, 3. 013.

124" Mittromney's channel. A Love Story. YouTube.com. 3. 3. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=cRqWO0VodVAU, 4. 813.

125 Mittromney's channel.  Father's Day.YouTube.com. 17. 6. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=L1N1fYDq26k, 3. 13.

126 paul Ryan. Dostupné na: https://www.facebook.camifyanwi?fref=ts, 3. 4. 2013.

127 paul Ryan. Dostupné na: https://twitter.com/PRyad,. 2013.

128 Ann Romney. Dostupné na: https://www.facebook.cambDRomney, 3. 4. 2013.

129 Ann Romney. Dostupné na: https://twitter.com/Annibiey, 3. 4. 2013.

% Ann Romney. Dostupné na: http://pinterest.com/ammey/, 3. 4. 2013.

57



Projekt ORCA byl Romneyho volebnim tymem chidpred hackerskymi utoky
a byl realizovan az ve volebni d@glection Day) Romneyho tym vyslaldkolik
desitek tisic dobrovolnik do volebnich mistnosti ve swing states,rikieli
prostednictvim  programu Vv jejich smartphonech sledovatiasdvani
v jednotlivych volebnich mistnostech a upozorniti€di v Bostonu na nizsi
volebni &ast v mistech, kde s ni nejfitali. Terénni pracovnici tedy & seznam
volica, na kterém si evidovali, kdo a jak hlasoval. Velebtym mohl
prostednictvim ORCA aplikace zjistit, kdo z jejichiyidnich podporovatélje
nevolil. Tim tedy mohli pibézné zjiStovat volebni podporu a usilovat o to, aby
podporovatelé volebni listek opravdu odevzdali Ramneyho. Tento projekt
skortil neus@sre diky rnekolika organiz&nim i technickym probléfm, které se
objevily v pribéhu volebniho dne (Kranish 2012; Pollak 2012).

4.2.4 Cilové skupiny

Romneyho volebni kampav prvé rack cilila na volte nerozhodnutych
stati. Tito voli¢i jsou pro kazdého kandidata prezidentskych volgraatickou
cilovou skupinou. Jednalo se o standardni postugkampani pro tyto
prezidentské volby se nejvice bojovalo tizpa trech cilovych skupin: zen,
Hispandé a student, resp. mladych lidi. Romney uved|, Ze Zeny jsogjnét
kvalifikované jako muzi, proto neniadod je zamirné vyclenovat z pracovniho
prostedi¢i jim upirat vySSi pozice. Romney také zaitych podminek dovoluje

interrupci.

Hispanska menSina dadi k signifikantni skupih voli¢a, kterd v USA
dosahuje az 20 milian(CT24 2012°Y. Podpora hispanské komunity je proto
pro kandidaty kifova. Volebni tymy obou kandidatlokonce vytvéely televizni
spoty ve Spafistiné. Romney ve své kampani také apeluje na mlad&ejoli
absolventy, kt# se potykaji s nezatstnanosti. Wtvd spoty, ve kterych
vystupuji mladi lidé, kté v minulych volbach volili Obamu, ale diky

neutSenému ekonomickému stavu se v roce 2012 rozhgutajiRomneyho.

131 (¢T24 (2012). O hlasy vali se bojue v Mexiku i USA. CT24. 23. 6. 2012
(http://www.ceskatelevize.cz/ct24/svet/183409-csimolicu-se-bojuje-v-mexiku-i-usa/, 4. 4. 2013).
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VSechny tytoit cilové skupiny maji své stranky na Facebooku jarjerénovano
nékolik klipti: ,Juntos Con Romney?, ,Young Americans for Romney* a

,Women for Mitt“*3*,

4.2.5 Verejna vystoupeni

Romneyho kampa byla provazena d&kolika veejnymi vystoupenimi
rozlicného typu. Jednalo se o bexiafi akce, volebni mitinky, narodni sjezd
Republikanské strany, talk show, diskusnigaly ¢i fundraisingové akce. Zvlast
Z pozice oponenta jsou i@na vystoupeni velmi &tejni. Volici maji zkuSenosti
s politikou svého saiasného prezidenta, resp. byliédiky jeho politickych
rozhodnuti a jsou tedy vicem#abeznameni s jeho nazory. Romnesf mntomto
ohledu obtizgjSi pozici. Atkoliv ma bohaté zkuSenosti v politické i ekonomické
sfé&e, byl pro volée ve volbach 2012 neznamy. Stizenou poziél piedevsim
v dok hurikanu Sandy. Ukolem prezidenta bylo se viijadgjakym zpisobem
zasahnout a poskytnoutédhu. Ale z Romneyho pozice bylo velmi obtizné
néjaky takovy krok udlat, aniz by to bylo povazovano za politické jedinan

kterym si kandidatilepSuje k volbam.

Od Romneyho seipdevSim ¢ekava, Ze bude vicaqastupovat fed lidi,
komunikovat s nimi, seznamovat je s jeho nadzorplaafvat sva stanoviska. To
vSe Romney primagnzaradil do své kampan Klicovym vystoupenim v tomto
ohledu byla prvni televizni debata, ve které se Reyngedstavil jako dobry
diskutér a asertivni politik. Romney &asto braval slovo, nedodrzovéisove
limity a skakal Obamovi daeci. Tématem této debaty byla ekonomika a

Romney v ekonomickych tématechispbil velmi jis€. Byl velmi preswdcivy ve

132 Facebook: https://www.facebook.com/JuntosConRorhed. 3013. YouTube: Mittromney's channel.
Juntos We Can Revive The American DreaiMouTube.com.30. 10. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=GtMdYM2PmQO, 4. 4.013. \olebni spot ve Sp&sting:
Mittromney's channel. Un Mejor Camino.YouTube.com. 25. 10. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=G3bkdZfbylE, 4. @12.

133 Facebook: https://www.facebook.com/YoungAmericasrsRey, 4. 4. 2013. YouTube:
Mittromney's channel. Youth & The Obama Econon¥puTube.com26. 8. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=BepbLCvxk5w, 4. 813.

134 Facebook: https://www.facebook.com/womenmitt, 42@13. YouTube: Mittromney's channel. Dear
Daughter.YouTube.coml?. 8. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.coatéh?v=YkvN7GCcTVKk, 4.
4. 2013.
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své argumentaci, zje¥rcerpal ze zkuSenosti z podnikatelské sféry. 8tgko
Obama apeluje na emoce a empatii &ola vypravi osobni ifbehy typu:
Odchytavaji i lidé na ulici a prosi & abych jim pomohl v jejichégké Zivotni
situaci, nemaji praci, nemaji penize (The Wall &tdournal 2012a). Do té doby
mu byly davany malé Sance na &dp po této debatse dle pizkumi Sance

vyrovnaly.

4.3 Negativni kampai

Strategie Romneyho volebniho tymu byla zalozentonmg nezobrazovat
Romneyho jako bohatého byznysmena, ale jak@ryhodného kandidata, ktery
je schopen pochopit problémy afeynych lidi, a zarove zkuSeného politika,
ktery dok&ze vyvést USA z dluhové krize. Romneykvigkto na lidi pi svych
vystoupenich fliS nepisobil. Samoiejm¢ se mu nedaji uft jeho bohaté
ekonomické zkuSenosti, alaikontaktu s lidmi fsobil chlad& a neosob#
Romney navic, stefnjako jeho manzelka a viceprezident, pochazejilmive
dobrych rodinnych po#smi. Romneyho majetek je odhadovan nikatik set
milionu dolarti. Tato skut&nost ginaSela vokum pochyby, zda je Romney
viilbec schopen pochopit jejich problémyciito moment vyuzivala Obamova
negativni rétorika. Obama také kritizoval jeho mémou diferenci a
nevyzpytatelnost, vali nemohou ¥dét, co od & mohoucekat. Podle Obamy je
zastancem politiky, kterd se nesddila. Jedna se dop down™® pifstup®®
V tomto ohledu Obama ozéaval Romneyho za hrozbu. Obama vlghu
piedvolebnich kKlani  zostje SVOji negativni kampa  kdyz

« 137

~2diagnostikuje®* Romneymu poruchu zvangiRomnesia Priznaky této

135 Romney chce posilit ekonomiku tim, Ze snizidaro bohaté, nelidti poskytuji nova pracovni mista.
Paklize se ,ti nahi@" budou mit Iépe, budou se mit Iépe i ,ti dole'ap¥oti tomu Obama navrhuje zvysit
darg pro bohatégimz chce docilit snizeni statniho dluhu. Romneyblebni tym namité, Zze si Obama
mysli, ze vlada vyt nova pracovni mista a ne podnikatelé a zivnostSeou namitkou narazi na
medialni kauzyYou didn’t build that* (Joseph 2012). Viz kap. 4. 4. 1.

1% The Telegraph. US election: Barack Obama attackisRdmney's absence of new ide¥suTube.com.
2. 9. 2012. Dostupné na: http://www.youtube.coméiwav=sFLJIn7xYuhk, 7. 4. 2013.

137 Romnesia“je podle Obamy nemoc, které je charakteristické fe kandidat #ni nazory podle toho,
jak se mu to v witou dobu hodi [(T24 (2012). Obama diagnostikoval "romnézii": Kartr,uiam plag.
(T24.19. 10. 2012 (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/aoke-volby/200336-obama-diagnostikoval-
romnezii-kam-vitr-tam-plast/, 7. 4. 2013)]. Kandidédy nedisponuje konzistentnimi nazory. Obama
reaguje na to, Ze Romneym nazory podleiiznych gilezitosti. V primarkach vystupoval Romney jako
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nemoci pak naziaval na volebnich shrom&sich™® a ve volebnich spoteth.

Dale Obama upoztoval ve své kampani na Romneyho minulost jakoZzto
vykonného reditele Bain Capital. Obama namital, jednak Ze fat@sttni
spole&nost bylacasto hndna maximalizaci zisku na Ukor podminelstatjipro
zantstnance a jednak zeagpbeni Romneyho v Bain Capital s rokem 1999
neskotilo (Klein 2012)*° Forbes (Fischer 2012) uvadi, e Romney v roce 2000
prodal swij vklad ve firmg jeho partnarm. Na zaklad smlouvy mu byl zaji$n
klesajici podil na firemnich ziscich této investi spol€nosti po dobu 10 let.
Obama pipominal ve své kampani votim také skuténost, Zze Romney odmita
zverejnit starsi daova giznant*'. Podle Bloomberg (Drucker 2012) Romney
odvadtl financni dary charit, a to konkrété mormonskeé cirkvi, zadggélem snizit
daiovy vyner po dobu 15 let. Romney zfmtku komentoval tuto situaci tak, ze
on ani jeho Zena nedjit zverejiovat sumu, kterou énuji mormonské cirkvi.
Wsweétluji to tim, Ze darovaniéthto finardnich gispsvki ma byt zcela
soukromou zalezitosti, a Ze cirkev tytdstky nezviejiuje (Rushe 2012).
Romney v pitbéhu kampan vSak podlehl tlaku wejnosti a atokm Obamovy
kampar a zveejnil svd daéova fiznani zroku 2010 a 2011. Vroce 2010
Romney zaplatil na danich 13, 9 %, a v roce 201dyto 14, 1 % (Sahadi 2012;
srov. iHNed.cz 201%9).

Romney zase ve své negativni kampatipgmina Obamova hesla

konzervativni kandidat, stélvse proti potratm. Po jeho vitzstvi v primarkach se ¢Zma presouvat do
sttedu a prohlaSuje, Ze nerfiznivcem potrat, ale v gipadech znasikini, incestu a ohrozeni zZivota
matky by to dovoloval. Romney také v @adwvého guvernérstvi usiloval o zdkaz homosexualsiatk.

V prezidentskych volbach 2012 prohlaSoval, Ze s&godporuje homosexualniatky, ale podporuje
prava gay, naf. adopce &i homosexualnimi pary (Kessler 2012; Sobota 2012b)

138 BarackObama.com. President Obama in Fairfax, Magi"Romnesia" YouTube.com19. 10. 2012.
Dostupné na: http://www.youtube.com/watch?v=8BBEMBAc, 7. 4. 2013.

139 BarackObama.com. The Real Mitt Romney: Remembeat\We's Said BeforélouTube.coni5. 10.
2012. Dostupné na: http://www.youtube.com/watch¢@HKBDhz9g, 7. 4. 2013.

140 Zejména tato Obamovo posledni namitka se objesoval vjeho volebnich spotech
[(BarackObama.com. Mitt Romney's Bain Secret Exgo¥®uTube.coml13. 7. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=Va78bM5319k, 202013)].

141 BarackObama.com. Why is Mitt Romney Hiding the tRefsHis Tax ReturnsYouTube.coml0. 7.
2012. Dostupné na: http://www.youtube.com/watchBggCIsMkwU, 18. 4. 2013.

12iHNed (2012). Ametiany zajima milionovy majetek republikdna Romneyadi jim jeho nizké dan
iHNed.cz. 24. 1. 2012 (http://zpravy.ihned.cz/c1-5450846@d0any-zajima-milionovy-majetek-
republikana-romneyho-vadi-jim-jeho-nizke-dane, 492013).
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z volebni kampan 2008 ,Hope“ a ,Change*, kterd n¢la evokovat novy druh
politiky. Politiky, ktera nebude zaloZena na Izillya Ut@nych argumentacich a
kterd nas uvede do politiky vySSich hodnot, jakaujspravedinosti rovnost
Sanci. Podle Romneyho Obama od tohoto svéhoérzéamihem své viady
ustoupil. Romney obiibval Obamu a jeho volebni tym, Ze jejich volebni
kampa je postavena vyhradmna osobnich Gtocichawi jeho osol. Romney
dementoval Gttné reklamy a argumentace Obamova volebniho ty&idujgho
osol, jejimz cilem bylo podle &), odpoutat pozornost veéli od disledki
Obamovy administrativy (srov. Camia 2012). Romnetp tsvoji argumentaci
tykajici se pouziti negativni reklamy v Obamidsampani zesilil po uvejréni
videa, ve kterém Obama upo#zoval na Romneyhogsobeni v Bain Capitali
na daové raje na Bermudach a na Kajmanskych ostrov€ch Obama
prostednictvim videa sHuje, Ze Romney nenfeenim, ale problémeni?
Romney na tento Obam utok reaguje videem, ve kterémijeno, Ze hesla
,Hope* a ,Change* vymenily negativni a osobni Obamovy utdky (Foley
2012). Romney i pouziti negativni reklamy vyuzival zejména nepémi
Obamovu politiku v ekonomické oblasti. Tato Romneyhakce byla vyjimkou.
Romney se stylizoval do role ,8tmiho beranka®, proti §muz jsou vyuzivany

Izivé a negativni Utoky.

4.4 Kli¢ové medialni kauzy

V priabéhu volebni kampan obou kandiddt se objevilo i gkolik
medialnich kauz, které byly v médiich h®jdiskutovany a které oba kandidati

vyuzivali ve svych negativnich kampanich.

13 Obama jednak upoztoval na to, Ze Romney vyvaZi pracovni mista do aritir (Indie, Mexika,
Ciny), a jednak uvad, ze se vyhyba placeni dani v USA tim, Zze dispemikolika spol&nostmi na
Bermudachti na Kajmanskych ostrovech. The New York Times (Ludcintire 2012) uvadi, zéada
fonda spojenych s Bain Capital pod zastitou Romneyheswgapodil v zahraninich spolénostech, nap
na Bermudach, na Kajmanskych ostrovech. Romneyfakmahranini investor v&chto zemich podléha
niz§imu zda#ni, nez by tomu bylo v USA.

144 BarackObama.com. Obama for America TV Ad: "FirmgSuTube.com14. 7. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=Ud3mMj0AZZk, 20.2013.

145 Tento volebni spot jiz neni dostupny na Romneyfici&nim kanalu. Video tedy byloipvzato z:
Steecott. Romney Attacks Obama's Negative CampajgWiith A Negative Ad.YouTube.com15. 7.
2012. Dostupné na: http://www.youtube.com/watchMwHsteNkw, 20. 4. 2013.
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4.4.1 ,You didn’t build that*

Obama se ve svém proslovu na volebnim mitinku aneke ve Virginii
zminil o podpoe podnikatelského sektoru a vyi®ai pracovnich mist a
obhajoval investice statu do infrastruktury. Obama&tal hovait o tom, Ze
uspsSnost kazdého jednotlivce tkvi vtom, Zze mu k jelspchaim dopomaha
cely americky systém, resp. debfungujici stat. Dodava, Ze k éspu lidé
véci spoléné (Safaikova 2012; The White House 2012; Cohen 2012a).
V souvislosti s tintika: [...] ,N¢kdo investoval do silnic a mastPokud mate
firmu, vy jste ji nevybudovali. dddo jiny vam to umoznil. Internet se sam
nevytvail. Wtvadli jej vladni prizkumy proto, aby veskeré spwlesti z @]
mohli profitovat“[...] [vlastni preklad]**® (The White House 2012). Republikani
si vypijéili z tohoto projevu jen fraziyou didn’t build that* a obvinili Obamu
z pohrdani volnym trhem a podnikatelskotinnosti. Podle nich se
JLthat* vztahuje na podnikatelskatinnost. Obama oponuje tim, Zthat* se
jasre vztahuje k yoads and bridges'v predchozi ¥t¢. Tento vyrok opt prinesl
otazku tykajici se role vlady v zivoamerickych obani. Demokraté se hajili tim,
Ze timto vyrokem necHli v Zddném pipact dehonestovat vyznam soukromych
podnikateli v americkém systému, Ze Obama dokonce ushiitenékolik
daiovych ulev pro malé aigtdni podniky (Cohen 2012a; Obama Truth Team
2012; Saftikova 2012).

The Guardian (Cohen 2012a) uvadi, Zze se jednatamdardni rétoriku
Demokrati, kteri v otazce interakce vlady ve iggném sektoru zaujimaji staly
postoj. Republikani tak jen vyuzili situace, aby hfiov kampani na Obamu
s timto vyrokem zautat. Podle Guye Bensona z Townhall.com (Benson 2012)
Obama v podstatiika, ze neni mozny zadny @sp jednotlivceci soukromnika
bez pomoci vlady. FactCheck.org (Kiely 2012) v3aladi, Zze &koliv Obama

nezformuloval tento vyrok moctdstre, i piesto je jasné, Ze jegta vytrzena

146 1...] , Somebody invested in roads and bridges. If youeagbusiness -- you didnt build that.

Somebody else made that happen. The Internet dighinvented on its own. Government research
created the Internet so that all the companies @doodke money off the Interndt".].
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z kontextu. Obama na to reaguje videem, ve kterdimaziuje, Ze samdejme
lidé vybudovali své firmy a jei¢ba za nimi stat, podporovat'j&.Romney v3ak
tuto frazi rékolikrat cituje ve svych prohlaSenich a na volehnfaitincicH*.

149

Dokonce vytvéi sérii klip s nazvem,These Hands"™, ve kterych obané

z nerozhodnutych stiiteaguji na Obafiv vyrok.

4.4.2 Poznamka o 47 % americkych volia

Romneyho kauzou byla unikla nahravka z jeho saukréundraisingové
akce na Florid. Na této nahravce Romnéika: ,Je tady 47 % lidi, kt& budou
volit prezidenta, ase @je, co se dje. Ano, je tady 47 % lidi, kieho podporuiji,
kteri jsou zavisli na vI&d ktei si mysli, Ze jsou @hi, ktefi si mysli, Ze vlada ma
za e zodpovdnost, ktéi si mysli, Ze maji pravo na zdravotnicipéa jidlo, na
bydleni, na cokoliv. To je jejich narok. A vladajby to n¥la dat. A oni budou
volit prezidenta, ase dje, co se de...Toto jsou lidi, kt& neplati Zadné dan
z piijmu...Mym Ukolem neni se starat o tyto lidi. Ja tidonikdy nepgeswdcim,
e by mdli mit vlastni odposdnost a postarat se ovzivot [vlastni greklad]>°
(Corn 2012). Nahravku objevil James Carter i@dpl ji Davidu Cornovi
z magazinu Mother Jones, ktery ji r&jmil. Romney piznal, Ze vyrok nebyl
.elegantré proneseny”. AvSak na druhou stranu si Romney ymsxyrokem stal.
Je si ¥dom, Ze &chto bez mala 50 % Amerni neziskaRikéa, ze k tomu, aby
se stal prezidentem, gebuje podporu zhruba 51 % nebo 50, 1 % Adaexi.
Romney cili na gedni tidu. O rEkolik tydnt pozdji Romney uznal, Ze tento
vyrok byl chyba (Shear — Barbaro 2012; Mardell 202RN Political Unit 2013;
The New York Times 2012a).

147 BarackObama.com. "Always" — Obama for America TW. XouTube.con4. 7. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=20yK5NakN2o, 6. 813.

148 Associated Press. Romney Hits 'Didn't Build THabama RemarkYouTube.com17. 7. 2012.
Dostupné na: http://www.youtube.com/watch?v=HmVYH(r®, 6. 4. 2013.

199 Mittromney's channel. These Hands: Texa¥ouTube.com.6. 8. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=kzvVTCswDq0, 6. 813.

130 There are 47 percent of the people who will vatethe president no matter what. All right, theme

47 percent who are with him, who are dependent wmwvernment, who believe that they are victims, who
believe the government has a responsibility to ¢arehem, who believe that they are entitled talthe
care, to food, to housing, to you-name-it. That'than entitlement. And the government should igite
them. And they will vote for this president no eraftvhat...These are people who pay no income
tax...[M]y job is is not to worry about those peopl#.never convince them they should take personal
responsibility and care for their lives."
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Jim Messina z&l odesilat emaily Obamovyntipniveam. Byl Sokovan
timto Romneyho vyrokem a prohlasil, z&do takovy nemize byt prezidentem.
Obama tento Romneyho vyrok bohatuzil ve své kampani, a tadgdevsim na

volebnich mitincictr® a ve volebnich spoteti

151 BarackObama.com. President Obama's Remarks imMrBeach, VirginiaYouTube.con®8. 9. 2012.
Dostupné na: http://www.youtube.com/watch?v=1pdgAQuwc, 7. 4. 2013.

132 BarackObama.com. My Job — Obama for America TV YouTube.com27. 9. 2012. Dostupné na:
http://www.youtube.com/watch?v=B9xCCaseop4, 6.04.3
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5 Zavér
Cilem této prace bylofpdstavit metody a strategie Baracka Obamy a

Mitta Romneyho, které vyuzZivaly ve svych volebniddampanich pro
prezidentské volby 2012. Nejprve nas prace sezmamikeoretickou rovinou
volebnich kampani, kde byla vyuZita typologie Eviadové. Stejnou typologii
pouziva i nafiklad americka politolozka Pippa Norris. Tato typgie nam
piedstavuje i typy volebnich kampani: premoderni, moderni atmoserni.
Nekteri odbornici tvrdi, Ze rozliSujeme jen dva typy \miéch kampani:
premoderni a moderni. Domnivaji se, Ze se modearmpl vyviji, a
negipoustji jeji transformaci do nového svébytného systémsobrt se
priklanim k trojimu @leni volebnich kampani, nebse domnivam, ze moderni
kampa iz nedokdZe reflektovat rapidni rozvoj komurikéch technologii

znamy z posledni dekady.

Prace tedy vychazi zgdpokladu, Ze se nachazime v &okdy volebni
kampar vykazuji znaky kampan postmoderni. Postmoderni kamipge
charakteristicka tim, Ze je naradkoordinovana, aledaste&n¢ decentralizovana.
Volebni kampa# obou kandiddt byly postaveny na volebnich tymech slozenych
z profesiondl volebniho managementu, ktezaji¥ovali fungovani kampana
nastolovali jeji témata. Jednd se o profesiondlyeri kbyli prevazri
dlouhodobymi pracovniky jednoho =z kandidatVolebni tym si nechava
zhotovovat piizkumy veéejného migni, jejichz vysledky utuji dalSi sndrovani
kampag. Po ukoweni volebnich kampani kandidati fepSuji sd&mito
odborniky kontakt a ve&sSin¢ pripadi se stavaji saiésti jejich kabingi Na
druhou stranu volebni tym netifojen profesionalové&i stranicky aparat na
centralni drovni, ale zejménatstlobrovolniki na mistnich drovnich, kie
piichazeji do pimého kontaktu svali a ktagi daného kandidata propaguiji.
Obama z&atkem roku 2012 zalozil online platformu Dashboaidera
piedstavovala organiZzai st’ podporovatdl. Tato iniciativa rmdla Obamovi

dopomoci ke znovuzvoleni. Dashboardlnslouzit ke snad¥Si a rychlejsi
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aktivizaci dobrovolnik.**

DalSim znakem postmodernich kampani je fragmentovanslozité
medialni prosedi. Televize jiz neni jedinym mediatorem informadiavnim
komunika&nim prostedkem je internet a digitalni média vSeho druhuicvee
stava opt aktivni slozkou volebnich kampani. Existuji setk& a interaktivni
webové stranky, sociélni &iti internetové diskuse. Obama i Romney do své
kampar zapojili socialni s&, disponovali vlastnimi webovymi strankardi
komunikovali s voki prostednictvim email, ve kterych byli informovani o

nadchéazejicich akcich.

Pro postmoderni kampéaie také charakteristické uvmvani stranickych
a socialnich vazeb ve¢li. Voli¢ jiz nutré nehlasuje podledmkého stranického
klice. Obama i Romney ve volebnich spotech cilili ndi¢eo z odliSného
stranického tabora, ale i z odliSné socialni skypiiz neni samdgjmosti, Ze
nag. Afroamertan bude volit Obamu. A poslednim znakem je exigenc
permanentnich kampani, které udrzuji kontakt mediitigkym aktérem a
volicem. Obama d&hem svého prvniho fukkiho obdobi stale na svych
webovych strankachti socialnich sitich navazoval kontakt s bliVe svém
druhém funknim obdobi z&ina s grassroots organizadiganizing for Action
(OFA). Cilem této iniciativy je prostdnictvim si& dobrovolniki a
podporovatal jednak ieSit na lok&lni Grovni problémy mistnich komunit a
jednak usilovat o prosazovani prezidentské agefidyu§h — Epstein — Tau
2013)™* Romney je po prezidentskych volbach na svych sucla sitich daleko

meére aktivni, nez tomu bylo ve volebni kampani. Jehdoow& stranky jiz

123 Cilem bylo nejen oslovit Obamovy podporovatele, gdevsim vytviit rozsahlou s dobrovolniki

v dané komun#. Jednalo se tedy o ditou grassroots iniciativu. Po zaregistrovani diooto procesu se
obtan dozedél veSkeré informace pietbné k tomu, aby se mohl zapojit do kampavél piehled o
udalostech, které se konaly na podporu Obamy, tele kaké usilovaly o pomoc dalSich dobrovaingk
podporovatel (Scola 2012). Instruktazni video: BarackObama.cbashboard: The Tools You Need to
Help Re-Elect President Obam22. 9. 2012 (http://www.youtube.com/watch?v=IqSGRIQkM, 8. 4.
2013).

1% Tato iniciativa si stanovilditpriority: reforma imigr&ni politiky, omezeni nasili, resp. regulace drzeni,
prodeje a pouzivaniisinych zbrani, a dosazeni vyrovnaného statnihcotvzp(BarackObama.com. Jon
Carson, Executive Director of Organizing for Actiddutlines Next StepsfouTube.com19. 1. 2013.
Dostupné na: http://www.youtube.com/watch?v=4_mwu8§, 9. 4. 2013)].
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prakticky neexistuji. Stranky odkazuji nyni pouzefacebookovy &et.

V empirické casti byly vyuzity teoretické poznatky tguleslé stati, a to
zejména pro analyzu volebnich kampani Baracka ObanWitta Romneyho.
Predchézel tomu kratky exkurz do biografii obou kdadi, véetné biografii
jejich viceprezidert a manzelek. Rodinny ,background ufmd, vzdlani,
politicka kariéra, soukromy Zivot) jednotlivych ldidath je po dobu kampan
totiz véci va'ejnou acasto se o &m diskutuje. V této volebni kampani probihaly
diskuse tykajici seipdevsim politickych zkuSenosti politické kariéry obou
kandidati. Obaniiv volebni tym¢asto Gtéil na Romneyho minulost spojenou
s Bain Capital, #etre jeho utajovanych starSich mavych giznani. Jakmile
doSlo na tyto otazky, Romney se odpdvn vyhybal. Tato skutmost davala
tedy prostor fadam spekulaci, kterd& hava o Romneym jako 0 muZi
s tajemstvim. Romneyho volebni tym zase uptaeal na skuténost, Ze
Obamova pedesilana heslgChange* a ,Hope* z kampag 2008 v ptibé¢hu
jeho prvniho funkniho obdobi zcela degradovala. \§8uje to tim, Ze Obamova
administrativa zklamalacekavani vokit. Namisto Obamovy slibené #ny se
dostavila vysok& nezatstnanost a celkova Spatna ekonomicka situaces.zem

Poté nasledovala kapitol&nwijici se vlastni analyze volebnich kampani.

Analyza volebni kampan sledovala volebni tymy kandidat jejich
programovéa stanoviska a medialni obraz.iétsiim tématem prezidentskych
voleb 2012 byla ekonomika. Obamova kaimeyla zaloZzena na vyzdvihovani
aspechi, kterych Obama dosahl ve svém prvnim ftmikn obdobi. Velmi
zdurazioval zachranu automobilovych spétesti, reformu zdravotnictvi,
ukorteni valky v Irdku, zabiti Usama bin LadidiasniZzeni dani pro &dni tidu
a malé a sedni podniky. Obama byl ale &chto volbach vystaven
spole&enskému tlaku ki svym nesplgnym slibim, zejména co se &g snizeni
nezandstnanosti a vyty&ni novych pracovnich mist. Nezé&manost se
v letech 2009-2010 pohybovala az okolo 9 % —10 %étech 2011-2012 to bylo

okolo 8 %-9 %. A&koliv ke konci roku 2012 se mira nez&manosti
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pohybovalo okolo 7,8 %, tak stale bylo okolo 12iami obyvatel bez prace?®
Romneyho kampa stakla na této nespokojenosti obyvatel s Obamovou
administrativou. Romney ve své kampaniizdioval Obamovu neschopnost
reSit kritickou ekonomickou situaci zém Romney byl sice velmi silny

v ekonomickych otazkach, ale velmi riedryhodny nap. v otazkach socialnich.
Bylo mu vytykano, Zetasto méni nazory podle situace a publika. V jednom
moment byl velmi silnym odjrcem interrupci, v druhémiipact iika, ze to
nevidi rad, ale za uitych podminek by interrupce podporoval. Obamova
kampa této skuténosti vyuzivala ve sy prosgch. Z Romneyho @ala hrozbu.
Hovoiil o ném jako o nedvéryhodnéméloveku, ktery nema konzistentni nazory.

Nevime, co od &§ miuzemecekat, coz Obama povazuje za velkeé riziko.

Prezidentské volby 2012 byly nejdrazSimi volbamamerické historii.
Rekord byl dosaZzen v poslednich tydnech kampd@ylo vybrano pes $2
miliardy. Obamova kampiaspiSe lakala darce, kigrispivali menSimtastkami,
resp. grassroots sponzory. Lidé nejvigespivali na kampa ¢astkou do $200.
Zatimco na Romneyho kamparispivali spiSe $Si a hlave bohatSi sponzo
NejcasgjSi ¢astkou bylo $2,500 (Braun — Gillum 2012; The Wagton Post
2012a)™°

Obama i v &chto prezidentskych volbach vyti#o opravdu masivni
medialni volebni kampga Ve své kampani vyuziva vice digitalnich médii a

socialnich siti nez Romn&Y. Na rozdil od Romneyho &hsvoji kandidaturu

1% Gallup. U.SEmployment (Quarterly)Dostupné na: http://www.gallup.com/poll/151148/Hoypent-
Quarterly.aspx, 9. 4. 2013. Datablog - The Guardi#® jobless data: how has unemployment changed
under Obama? Dostupné na: http://www.guardian.co.uk/news/daigd?011/oct/07/us-jobless-
unemployment-data, 9. 4. 2013. Bureau of Laboris$izd. Databases, Tables & Calculators by Subject.
Labor Force  Statistics from the  Current  Population Survey. Dostupné na:
http://data.bls.gov/timeseries/LNS14000000, 9. @13 Pew Research Center for the People and the
Press (2013). Public Trust in Government: 1958-20P&w Research Center31l. 1. 2013
(http://www.people-press.org/2013/01/31/trust-infggnment-interactive/, 9. 4. 2013). Federal Reserve
Economic Data Unemployed (UNEMPLOY). Dostupné na:
http://research.stlouisfed.org/fred2/series/UNEMRLQ. 4. 2013.

1% Srovnani s: The New York Time$he 2012 Money Race: Compare the CandiddBestupné na:
http://elections.nytimes.com/2012/campaign-finaifcel. 2013.

15" The State of the News Media 2013. The Media anmtp@égn 2012Lessons Learned About the Media
from the 2012 ElectionDostupné na: http://stateofthemedia.org/2013/speeports-landing-page/the-
media-and-campaign-2012/, 9. 4. 2013.
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jistou, proto si pedplatii mnoho vysilacihgasu na podzimni volebni obdobi.
Obama se ve své kampani zdini na kabelové televize,igemz své volebni
reklamy nechal vysilat jak na ,damskych* kanaleoaff. Lifetime), tak i na
.panskych” kanalech (ESPN). Ro&mim reklam progednictvim kabelovych
televizi cilil Obama zejména na w@i swing states. Obama ale také volil vyuziti
dané reklamy podle toho, kde bude vysitdhaRomney ve své kampani zase
vice cilil na standardni masova televizni zpravsaj Ackoliv utratil veétsi
mnoZstvi finadnich prostedki za reklamy, rél jich mérg nez Obama. Obama
také ve ¥tSi mie své volebni spoty zpra#stikovaval televiznim stanicim
ve Spaglstiné. The Washington Post Zigguje mnozstvi finaénich prostedka,
které kandidati vynalozili na televizni reklamu. &iv tym utratil za televizni
reklamu celkem $404 milian zcéehoz 85 % bylo povaZzovano za negativni
reklamu. Romneyho tym vynalozil $492 milioma televizni reklamu, z niz
91 % tvdilo negativni kampi (viz Friloha 1). Z ¢échto dat nizeme vypozorovat,
Zze volebni reklamy obou kandidatyly z velké ¢asti tvaeny negativnim
obsahem (The Washington Post 2012b; Stern — Mcleugb13; Hamburger
2012).

Dne 6. listopadu 2012 se staronovym prezidenternjeBpch stélt
americkych stal Barack Obama. Byleedpovidano, Zze se bude jednat o velmi
tésny souboj. Vysledky tomu neodpovidaly. Obama %i8B2 voliteli, zatimco
Romney ziskal 206 volitél Obama obdrzel 51, 1 % (65,899,660 h)aa
Romney obdrzel 47.2 % (60,932,152 lilagviz Friloha 3). Obama ziskal
podporu 8 z 9 nerozhodnutych $tavirginia, Florida, Nevada, New Hampshire,
Ohio, lowa, Colorado a Wisconsin. Romney vyhral jeNorth Carolina®>®
Obama mil velkou podporu zen, vali od 18-29 let a od 30-44 let,
Afroamertani, Asiati, Hispand, studeni bez maturity, studefit se

stredoskolskym vzélanim, vysokoSkolskych studéntlidi s gijmy do $50 000,

138 jJako piklad miZeme uvést Ohio. Obama v oblastech, kde se v Ohdh&zi tovarny na vyrobu
pneumatik, tak vysilal reklamy, ve kterych je vyalowana Obamova snaha blokovat vyvoz pneumatik
do Ciny (Stern — McLaughlin 2013).

1%9The Huffington Post — Politics. Dostupné na: Mtglections.huffingtonpost.com/2012/results, 10. 4.
2013. The New York Times. President. Live Results Dostupné na:
http://elections.nytimes.com/2012/results/mobilegident, 10. 4. 2013.
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lidi z velkych néstskych aglomeracéi lidi inklinujici ke katolické cirkvi a
judaismu. Obamovi se zvySila podpora zejména udtigpa Asiafi, ale naopak
se snizila u lidi od 18 — 29 let. Romneylmelkou podporu u votii od 44 let,
bélochi, absolvent vysokych Skol, lidi siijmy nad $50 000, lidi z malych&st
a ruralnich oblastéi lidi inklinujici k protestantské cirkvi. Podle stgdia se

Romneymu ne zcela povedlo oslovit hispanskou kotauwiz Filoha 2)°°.

Prezidentské volby 2012 byly pro wm#i zejména velmi dlouhé a pro
kandidaty velmi vyerpavajici. Volki byli vystaveni masivnimu medialnimu
tlaku, a o to vice vali z battleground states. Kandidati stale muselivaligt
nové reklamy a doufat, Ze pkavato jejich propagacer@swdéi co mozna
nejvice volta. Mira jejich popularity velmi kolisala. ¥ emetfici, Zze Obama do
voleb nevstupuje v dé@bkdy se &Si nej\wtSi populari¢ ¢i spokojenosti od vaiii.
Voli¢i byli velmi zklamani jeho politikou. V @ibéhu volebni kampah vSak
vystupoval velmi patelsky, pokouSel se navazovatinpy kontakt s volii
prostednictvim véejnych vystoupeni (volebni mitinky), ale také odchn
setkani (véere s nim a jeho manzelkou). Obamovi stildaz do prvni televizni
prezidentské debaty drZzet naskokeg Romneym. Jeho rétorika, ktera
vykreslovala Romneyho jako toho zlého a chladndhare na volée pisobila.
Obamovi v jeho kampani pomohlo i to, Zze Romneylaldselkou chybu. Oznal
47 % americkych alani jako @izivniky na statnim systému, o které se nechce a
nebude starat. Byvaly americky prezident Jimmy €&gobvazuje tuto kauzu za
klicovy moment voleb 2012 (CNN Political Unit 2013) pwni televizni debét
Obama ale selhal. Jertgs 20 % voliu Obamu hodnotilo jako te debaty.
Romneyho popularita stoupala. Romney viak ve sigpkai dokazal nabizet jen
sliby a negovat vyjd@ni Obamy. Jeho kampdoyla, cemuz napovidaji i data o

negativni reklam, predevsSim postavena na vymezeni &8 @bamovi.

180 CNN (2012). President — 2012 Election Center <iitlas & Politics.President: Full ResultsCNN.
10. 12. 2012 (http://edition.cnn.com/election/20&&dlts/race/president#exit-polls, 10. 4. 2013)e Th
Washington Post (2012). Exit polls 2012: How théevbas shiftedThe Washington Pos6. 11. 2012
(http://www.washingtonpost.com/wp-srv/special/posif2012-exit-polls/table.html, 10. 4. 2013). Fox
News.2012 Fox News Exit Poll®ostupné na: http://www.foxnews.com/politics/eleat/2012-exit-poll,
10. 4. 2013. Srovnani s: The New York Timefresident Exit Polls. Dostupné na:
http://elections.nytimes.com/2012/results/presiteittpolls, 10. 4. 2013.
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V prvni fac® bych chéla upozornit, Ze se jedna o subjektivni ndzory ne
piimo aktivré zainteresovaného pozorovatele.&iké se zamyslet nad moznymi
piicinami volebniho vysledku, kdyZ celou kamipgem mohla pozorovat jen
skrze média. Avsak domnivam se, Ze Obamova kamgdovala o obnoveni
daveéry u volicu, kteri ji ztratili diky tizivé ekonomickeé situaci. VWsgtoval ged
lidmi velmi vsticné a rozhoda. FxisSlo mi, Ze lidé se s nim dokazou vice
ztotoznit, je pro & vice ,opravdovy“. Obama stale ve své kampani opaka@e
je treba pokr&ovat dal, Ze &ci nejde zngnit ze dne na den, Ze je to proces, ktery
trva velmi dlouho, a proto by tento boj ndhameriti obcané vzdavat. Romney
ve své kampani na puasobil velmi nedvéryhodrg, negedvidatelg a chladg.
Podle mého nazoru si Kmu velmi €zko mohl nerozhodnuty vdlinajit cestu.
Myslim si tedy, Ze u valii Obama vyhral zejména diky té eéndstrance, nehd
usilovat o znovuzvoleni s tak vysokou mirou negstmanosti a vyhrat je, je
opravdu velké vizstvi. Podle mého nazoru, kdyby byl proti Obamaoystpven
z Republikanské strany opravdu silny, charismatiekygeswdcivy kandidat
s konzistentnimi nazory, které by émvoli¢am podat, mil by to Obama véchto

volbach mnohem obtiZjsi.
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7 Resumé

This bachelor thesis examines the presidential eagnp2012 in the United
States of America and defines the campaign milestoof the two main
protagonists, the incumbent president Barack Obanw his challenger Mitt
Romney. The aim of the thesis is to define the whatds’ methods and strategies
in the election campaign and observe how they kismtin order to gain more

votes.

This thesis consists of the two parts. The thewaktpart is based on the
typology of election campaigns established by EvadBva. Her publication is
based on the assumption that today's election dgivesfeatures of the post-
modern campaign, mostly because there is a signifiprofessionalization and
personalization of electoral campaigns and Inteamet new media become the

core mean of communication between the candidatdenvoter.

At first, the empirical part gives us the quick komto the biographies of
main actors of election campaign 2012 and then xaenee the structure of the
campaign teams, their political program and pernppex and their media
coverage. In the presidential elections 2012 theas a massive rise of the
negative campaigning. Obama and Romney used maggatine ads and
offensive arguments in order to question the guwaliion and the credibility of

the oponent.
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8 Prilohy

Priloha 1

Naklady na televizni reklamy v prezidentskych volbé&h 2012, ¥etné procentniho
podilu negativni reklamy
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Virginia, two medium-sized
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Colorado and North Carolina
have seen high numbers of ads,
butless spending because airtime
is cheaper in areas with smaller
populations.
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Priloha 2

Exit polls
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Vote by Gender Vote by Age
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Vote by Race

Vote by Income
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Priloha 3
Interaktivni mapa volebnich vysledki
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