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Protokol o hodnoceni
bakalarské prace — diplomové prace *)

Nazev prace: Koordinovany vizualni styl neziskové organizace
Praci pfedlozil(a) student(ka): Barbora Spalova

Studijni obor a specializace: llustrace a grafika, specializace
Graficky design

Hodnoceni vedouciho prace

Praci hodnotil(a): akad. mal. Ditta Jifickova

1. Cil prace

(a jeho napInéni):
Cil prace byl spinén, i kdyz pro mé s ur&itym pocitem dvojkolejnosti. Neziskova organizace ,Food not
Bombs“ je v podstaté svym charakterem &innosti »guerillova”, bez konkrétni adresy piisobeni. Vizualni
styl je tedy trochu protismysiny, BP je v podstaté viceméné fiktivni. Jedna jeji ast se orientuje na
-Klasickou® podobu viz. stylu s jeho standardnimi prvky: znacka, pismo, barevnost, merkantil,
kodifikované v graf. manualu, jako by bylo ptipraveno pro kamennou organizaci (bohuzel manuél je
soucasti zadani) a druha ¢ast jde vstic prezentaci viastnich aktivit organizace v terénu, jeji
zviditelnéni v misté a ¢ase. Tyto dva principy tedy vytvari urcity rozpor, co se tyka jednotnosti stylu a
jeho vytvarného jazyka.

2. Technologicka specifika
(technicka inovace):

Dva vytvarné jazyky, stylizovana znacka a dal$i prvky mrkve, tecky a jejich aplikace, typografie,
barevnost je technologicky pfevedena do ,sprejerského rukopisu®, ktery by fungoval v terénu. Bohuzel
je patrné, Ze se s touto technikou zadala studentka seznamovat a2 béhem prace na BP, postrada tedy
kouzlo suverénniho projevu, ktery by studentka dokazala rozvinout i do bohats| obrazové vypovédi.
Naopak jeho kladem je volba této techniky jako takové, pro prezentaci organizace v terénu.

Vytvarné materialy, které jsou pfipraveny tak, aby sly délat trochu jakoby ,na koleng”, ve stylu
nékdejsich ,fanzin(“, povaZzuji za rozumné. '

3. Pfinos prace pro dany cbor



- Ukazka moznosti jak nestandardnim zpUsobem pfistoupit k zviditelnéni takoveto ,subverzivni
neziskovky“ v terénu, jazykem, ktery je tomuto prostredi blizky. Je ovdem ur¢itym rizikem, zda dat
jakoby legitimitu ke ,spreyovani* nékomu, kdyz nevime, do jaké miry miZeme diivéfovat, Ze nebude
jen dalgim pubertalnim ni¢enim spoleénych, vefejnych prostor.

4. Silné stranky dila

Dobra znacka, dobré vytvarné prvky, které ji rozvadgji na plakatech. Vytvarné Cisté dopisni papiry
a letaky v &ernobilém provedeni. Dobfe zvolené pismo.

5. Slabé stranky dila
Technické provedeni stikanych motivi, mensf invence dekorativnich plakatd, urcita vytvarna
bezradnost. /samolepka/, vétsi mira ,prazdnoty a &istoty bilych ploch” u plakatt, na tkor
gtavnatosti, pestrosti, hravosti.
Teoreticka prace neni po stylové a obsahové strance pfilis dobra.

6. Hodnoceni a navrhovana znamka
(vyborng, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél):

Dobre.

Datum: Podpis:
27.513

*) Nehodici se skrinéte
Pozn.: Pii nedostatku mista pfilozte novy list

Tisk oboustranny




