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Protokol o hodnoceni
bakalaiské prace — diplomové prace *)

Nazev prace: VIDEO PROMO VIDEO NA KAMERU GO PRO HERO 2

Praci predlozil(a) student(ka): Johana Kroftova

Studijni obor a specializace: Multimedialni design, specializace
Multimédia

Hodnoceni vedouciho prace

Praci hodnotil(a): MgA. Jan Moravek

1. Cil prace
(a jeho napInénf): Vytvofeni promo videa a zpUsobu reklamni kampané.

Video pfinasi jiny pohled do ustéleného stylu reklamy na vizuaini techniku.
Vysledek je po dlouhé cesté a mnoha pokusech na trovni, ktera napliiuje pavodni myslenku
bakalafské prace a ptidava moZnost rozvinout ji v celkovy reklamnf styl k osloveni $ir$i cilové

skupiny.

2. Technologicka specifika
(technicka inovace):

Nejedna se o naro¢nou a inovaéni technologii, ale budiz pfinosem nestandardni pouzivani kamery
a moZnym navodem pro vyrobce, Ze ji Ize pouzit i zplisobem se kterym nepogitali.

3. Pfinos prace pro dany obor

Multimédia v tomto pojetl uZ ze svého nazvu obsahuji a zahrnuji i medium reklamniho prostoru.
Vytvofent jiného stylu reklamni kampané vedle jiz Usp&3ného a zab&hlého dodava prichut
odvahy.

Zapojeni sportovniho vybaveni na poli umélecké tvorby.




4, Silné stranky dila
Koneény vysledek ve spojeni stfihu se zvukovou stopou.

5. Slabé stranky dila

Rozsah prace.
Samotna préace si od zacatku slibovala ucelengjsi kolekei reklamnich prostedk.
Rad bych u takové prace vidél rozvinutf plivodni myslenky.

6. Hodnoceni a navrhovana znamka

(vyborné, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél): \ \
Velmi dobfe \
Datum:18.5.2013 Podpis: (DA o

*) Nehodicf se Skrtnéte
Pozn.: P¥i nedostatku mista pfilozte novy list
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