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NAZEV

Jazyk propagacnich tiskovin

ANOTACE
Diplomova prace se zabyva jazykovym materidlem jednotlivych propagacnich
tiskovin a jejich nasledna komparace. Text je analyzovan predevsim z hlediska roviny syntaxe

a morfologie, méné¢ lexikologie.

KLiCOVA SLOVA

propagacni tiskoviny tematicky zaméfené na oblast zdravotnictvi, propagacni
tiskoviny tematicky zaméfené na oblast sluzeb a rozvoje lidské osobnosti, akéni letaky,
syntax, morfologie, lexikologie, nalézani defekti a nelingvistickych grafickych prostifedka

typickych pro tento typ komunikatu

NAME

Language of promotional printed material

ANNOTATION

This diploma thesis deals with language of promotional printed material. The thesis
focuses on analysis of three different kinds of promotional printed material and following
comparison. Text is analyzed mainly in terms of syntax and morphology, less in terms

of lexicology.

KEY WORDS

promotional printed material focused on area of health, promotional printed material
focused on area of services and development of human personality, promotional printed
material focused on area of discounts, syntax, morphology, lexicology, finding mistakes

and nonlinguistic graphic elements typical of this type of communique
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Uvod

Stézejnim divodem vybéru tohoto tématu diplomové prace byl pozitivni vztah
ke gramatice, zejména k syntaktické roviné€ jazyka. Tento zajem mé podnitil k rozhodnuti
zaméfit svou praci lingvisticky.

Za vychozi jazykovy materidl jsem zvolila texty propagacnich tiskovin, nebot’ svym
charakterem piedstavuji dynamicky a aktualni jev. Tato aktualnost spociva v jejich ptisobeni
na spolecnost, a to v kterékoli dob¢ (i soucasné). Uzité jazykové prostiedky pomahaji ziskat
naklonnost a zijem co moznd nejvétsiho pocétu potencidlnich spotiebiteld nabizeného
produktu. Tento proces je oboustranny, nebot spoleCnost svymi potiebami apeluje
na tematické zaméfeni propagacnich tiskovin a zplsob sdéleni informaci. Z tohoto divodu
povazuji za piinosné rozvést v budoucnu tento vyzkum do oboru psychologie. To znamené
mnou ziskané poznatky aplikovat na soucasnou spolecnost, tedy zjiStovat miru pisobeni
jednotlivych jazykovych prostfedkil na potencialni spotiebitele.

Dal$im podnétem k vybéru tohoto tématu byly pravidelné néavstévy Fakultni
nemocnice v Plzni, kde je klientim umoznéno nahlédnout do zna¢ného mnozstvi tiskového
materidlu fady konkurencnich firem a vyrobci. Tyto letdky pravideln¢ procitam,
nebot’ se jako diabeti¢ka snazim ziskat maximalni mnozstvi informaci tykajicich se vyvoje
1é¢by tohoto onemocnéni (diabetu mellitu prvniho typu). Potfeba dozv&dét se vice byla jednou
Z pfi¢in vybéru tématu prace.

Prace Jazyk propagacnich tiskovin se zabyva frekvenci vyskytu jednotlivych
jazykovych prostredkil syntaktické¢, morfologické a okrajové lexikalni roviny v textu tii
tematicky odliSné zaméfenych propagacnich tiskovin. Pro zajimavost uvadime 1 cetnost
zastoupeni nékterych mimojazykovych aspektii v textu.

Teoreticka cast prace je zaméfena na podrobnou deskripci propagacni tiskoviny
a vysvétleni podstaty zkoumanych gramatickych jevt.
vyvozovani pficin a disledkt frekvence vyskytu konkrétnich jazykovych prostfedkli v textu
nalezejicim kazdé ze tfi tematicky odliSnych zkoumanych oblasti. Soucasti je i komparace

vysledki téchto tfi skupin propagacnich tiskovin.
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Propagacni tiskovina

Zarazeni, zaméreni, charakteristika propagacni tiskoviny

,» T1skovinou obecné oznacujeme polygraficky produkt, zpravidla papirovy dokument,
ktery vznikl néjakym druhem tisku.“ Za tiskovinu povazujeme dokumenty nesouci informace
textové, obrazové a notové, tedy knihy, ¢asopisy, noviny, brozury, letdky, ceniny a podobné.
Naopak tisténé latky, tapety atd. se za tiskoviny nepokladaji. V uzsim smyslu se oznaceni
pouzivda jen pro dokumenty, jez vznikly prostfednictvim mechanického tisku.
(http://cs.wikipedia.org/wiki/Tiskovina)

Jak jiz bylo zminéno, Skala tiskovin pfedstavuje nescetné mnozstvi riznorodych
lidskych napadd. Jednotlivé druhy tiskovin se od sebe 1iSi svou vizualni strankou,
pti¢emz jejich vzhled koresponduje s jejich funkeci.

Co se tyc¢e jednotlivych typt tiskovin, mezi nejvyznamnéjsi patii ty, které jsou tistény
a vydavany periodicky neboli opakovang, at’ uz v pravidelnych ¢i nepravidelnych intervalech.
Periodickou publikaci rozumime casopisy a noviny. Jedna se o tydeniky, obtydeniky,
mésicniky ¢i roCenky. Posledni dobou vsak celi velké konkurenci internetovych periodik
a zpravodajskych portalu. (http://cs.wikipedia.org/wiki/Tiskovina,
http://cs.wikipedia.org/wiki/Periodikum) Nutno podotknout, ze tiskovina je pfili§ Siroky
pojem, nebot’ bychom jej mohli chapat jako veskeré typy tisténych materiald majicich podobu
papiru, a to véetné¢ ufednich spist (smlouvy, dohody apod.), dopist, Gétenek atd., tudiz nas
vybér ziizime na jen nékolik druht tiskovin, jejichz primarni funkcei je spolecnost ovliviiovat
¢i na ni jakkoli, pozitivné 1 negativng, plisobit. K dal§im prostiednikim komunikace, tiSt€énym
materialim, fadime napiiklad brozury, jeZ bychom mohli charakterizovat jako jednoucelové
neperiodické tiskoviny, které slouzi jako ndvod k pouziti n&jakého produktu ¢i zafizeni.
Téz se miize jednat o tisténou uzivatelskou priruc¢ku (¢i ptibalovy letak), vydanou k néjakému
vétsimu technickému systému, nebo o vystavni katalog, telefonni seznam a podobné. Je tedy
ziejmé, ze Dbrozura ma obvykle svij konkrétni specificky el 1 povahu.
(http://cs.wikipedia.org/wiki/Brozura) Dale bychom mohli hovofit o tiskoviné zvané bulletin
Cili 0 pravidelné vydavané tredni zprave, specializovaném Casopisu nebo jiné informacni

tiskoving, ktera je vétSinou uréena pro mensi okruh 0sob.


http://cs.wikipedia.org/wiki/Tiskovina
http://cs.wikipedia.org/wiki/Tiskovina
srovnej:%20http://cs.wikipedia.org/wiki/Brožura
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(http://cs.wikipedia.org/wiki/Bulletin) Také bychom mohli uvést Zurnal, zpravodaj
¢i prospekt, synonymicky oznacovany jako letak.

»Propagacni tiskovina, synonymicky letdk, je zpravidla tistény dokument propagujici
n¢jaky vyrobek, ¢innost, firmu, myslenku, politickou stranu apod.*“ Oznacuje neperiodickou
tiskovinu, vétSinou jednoucelové zaméienou. (http://cs.wikipedia.org/wiki/Letak) Informuje
nas 0 vlastnostech zboZzi, nabidkéach ¢i cenach produktu.
(http://cs.wikipedia.org/wiki/Akeni_letak) Propagacni tiskovinu chapeme jakozto tiskovinu
mens$iho formatu, majici obvykle jeden list, jejimz ucelem je zaujmout a upoutat nasi
pozornost. Méla by v nas vzbudit emoce, které podniti naSi snahu dozvédét se o daném
problému ¢i vyrobku vice, pfipadné si jej (produkt) zakoupit. Vzhledem k této jeji roli je
libive, ¢i spiSe poutavé graficky koncipovana. Synonymicky bychom jeji prioritni funkci
mohli oznacit jako informacni, konkrétn€ji reklamni. Propagacni tiskovina je jednim
Z nastroju reklamy podmanujicich si spole¢nost.

Propagacni tiskovinu lze diferencovat na tiskovinu vychazejici pravidelné,
nepravidelné, formou tisténou ¢i ve verzi elektronické.

(http://cs.wikipedia.org/wiki/Ak¢ni_letak)


http://cs.wikipedia.org/wiki/Bulletin
http://cs.wikipedia.org/wiki/Leták
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Propagacni tiskovina ve svété reklamy

Ocitame se ve spolecnosti prostoupené reklamou a jeji sdéleni piijimdme od détstvi
kazdy den. ,,Reklama piedstavuje jeden z nejagresivnéjSich zanrti novodobé komunikace.
Jejimu puasobeni jsme vystaveni v Zivoté¢ soukromém 1 vefejném.*“ Ovlivituje nds, leckdy
aniz bychom si to uvédomovali, at’ chceme ¢i nechceme. Je kazdodenni soucésti naseho
zivota stejné tak, jako jsme jeji soucdsti my, nebot’ my jsme pticinou jejiho vzniku, nam je
uréena. (Cmejrkova, 2000, s. 9)

»Vzhledem ke stale vzristajici konkurenceschopnosti na trhu reklamni diskurs
aspiruje na to stat se nejmasovéjSim a nejneodbytnéjsim diskursem 21. stoleti.” Pro mnohé
Z nas se reklama jiz stala otravnou, nebot’ nam zasahuje do soukromi, poucuje nas, podsouva
nam nazory a postoje a jejimu tlaku se téméf neda uniknout. (Cmejrkova, 2000, s. 9) Jelikoz
kazdy chce byt lepsi nez jeho soupet, i propagacni tiskoviny se hemzi superlativy a floskulemi
vyuzivajicimi slova jako fantastické, neuvéritelné, bajecné, velkolepé atd. (Cmejrkova, 2000,
S. 9) Vramci snahy pisobit na spotiebitele se v reklamnich textech stale vice setkavame
s nonsensem (Bila bélejsi, pradlo cistéjsi.). Reklamu lze chapat jako souhrn absurdit, ¢i brat
seriozné¢. To vSak zhlediska analytického, nikoli spotiebitelského. ,,Abychom obsahu
na propagacni tiskoviné rozuméli, je tfeba jej analyzovat.“ Jedin¢ tak se ndm ji podafi
interpretovat a posléze odolavat. Nékteti lidé se domnivaji, ze je reklama neoslovuje, ze se
jejimi nabidkami a doporucenimi netidi, protoZe je nevnimaji. Nutno konstatovat, ze se
vtomto piipadé jednd o sebeklam. (Cmejrkova, 2000, s.10) Snad i ztohoto divodu
povazujeme propagacni tiskoviny za cenny materidl analyzy, jelikoz poskytuji informace
vytvaii, méni a upeviiuje nejen vztahy ekonomické, ale i vztahy etické a socialni, na$ pocit
osobni a skupinové identity. (Cmejrkova, 2000, s. 10)

Propagac¢ni plakaty nejsou jedinou formou reklamy, ktera nas obklopuje. Reklama
na nas promlouva prostfednictvim technologii a médii, které jsou nedilnou soucésti dnesni
doby. K témto technologiim je bezesporu fazen internet, radio, televize, jiz i mobilni telefony,
Jimiz operatofi formou vyhodnych nabidek usiluji o udrZeni si stavajiciho klienta a ziskani
nového. Mezi dalsi komunikacni kanaly, jimiz je reklama Sifena, patfi potisténé stranky

v Casopise, brozurky, billboardy apod.
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Typologie propagacnich tiskovin

Stale pfibyva nejen pocet kanalli, jimiz je reklama Sifena, ale 1 oblasti ekonomického
a spolecenského zivota, do nichZz reklama pronika, v nichz expanduje a které ji vyuzivaji.
S rozmachem reklamy do téméf vsech odvétvi lidského zivota a jejim naslednym Sifenim
v ramci téchto odvétvi souvisi i nartstajici mnozstvi typu jejiho zaméfeni. Tato specifika
zaméteni reklamy lze aplikovat 1 na jeden zjejich typl, jenz je zasadni oblasti naSeho
zkouméni. Jednd se 0 propagacni tiskovinu. Pomoci reklamy je prodavano nejen zbozi
a sluzby, ale jsou nabizeny i hodnoty spojené s oblasti védy, zdravotnictvi, kultury, sportu,
zabavy ¢i v neposledni fadé vzdélani. Reklamou jsou propagovany i politické nazory,
na jejichz zaklade si politicka presvédceni, 1 kdyz leckdy podvédomé, budujeme. I zde nés
reklama opét ovliviiuje. (Cmejrkova, 2000, s. 11) Typologie reklamy je tedy zaloZena
na zanrech, do nichz svym dlouhym vyvojem expandovala, a také na instinktech, na které
uto¢i. Timto rozdélenim a zatfazenim reklamy se ve svém vyzkumu hloubéji zabyval Arthur
Assa Berger, jenZ pojmenoval konkrétni psychické stavy, které reklama svou existenci a svym
plisobenim vzbuzuje. Mezi tyto emocni instinkty patii strach, vyhody, humor, svédectvi,
predvadéni, nepiimy apel a piipojeni k davu. Podrobné&ji bychom se s témito instinkty mohli
seznamit v knize S. Cmejrkové Reklama v esting, Ce§tina v reklamé na strand 21-22.
(Cmejrkova, 2000, s. 21) ,,Reklama je dnes vyuzivana k tomu, aby piisobila na postoje etické,
socialni a narodni, formovala pozadavky ekonomické a ekologické a aby utvarela nase
globalni pojeti svéta.” Tieba pfipomenout, Ze dosud jsme se zabyvali jen reklamou, kterd své
poslani neskryva. Existuje vSak 1 reklama skryta, kdy je propagacni komunikace obratné
maskovana textem zcela jiného Zanru. VétSina reklam nam podsouva, nékdy doslova vnucuje
koupi vyrobku, jehoz nazev neopomene zduraznit a obohatit nemalym mnozstvim kosatych
piivlastkli, vétSinou uzitych v superlativu a leckdy postradajicich logiku. Nékteré reklamy
nenabadaji ptimo ke koupi konkrétniho produktu, ale pozornost kupujicich ziskavaji naptiklad
dojetim ¢i Sokem. Poukazanim na tizivé problémy dnesniho svéta se pokousi vzbudit Gzas ¢i
dés, chtéji vyvolat soucit, empatii a naléhavou potfebu pomoci a integrace (vétSinou financné)
do problému. (Cmejrkova, 2000, s. 11) Nicméné reklama v propagaénich tiskovinach s sebou

nese i sva pozitiva. Diky mnohoznacnosti a metafori¢nosti slovnich vyrazi v nas vyvolavaji
5
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pohodu, usmev, smich, radost a dobrou naladu. Nékteti reklamni tviirci spoléhaji na to, Ze své
spotiebitelské publikum oslovi humorem, piestoze nazory na roli humoru v reklamé jsou

sporné. (Cmejrkova, 2000, s. 12)
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Propagacni tiskovina — ¢im na nas pusobi, jeji funkce

Tvorba reklamnich slogant je praci vysoce kreativni. Napaditost mize spocivat
v rafinovanosti ¢i se mize zakladat na naivni lidové slovesnosti, a to vzdy dle pozadavku
klienta, respektive obchodu, pro néjz maji byt letdky vyhotoveny. Typickd pro vétSinu
propagacnich tiskovin je pfitomnost jazykové entity velice Casto vyuzivajici jazykové hry.
Pravé prostfednictvim jazyka je upoutavana naSe pozornost k danému produktu. Zajimavym
textem rozumime ten, jenz nas prekvapi, zaskoci ¢i dokonce vyprovokuje. ,,Zde nastupuje hra
s jazykem, kterd dezautomatizuje vnimani jazyka i skuteCnosti a upoutd nad$ zajem.*
Potencialni spotiebitelé vénuji svou pozornost nasledujicim jazykovym prostredkiim: rymu,
aliteraci, rytmu, nezvyklému spojeni slov, netradi¢nimu pfirovnani, metafofe, personifikaci,
metonymii, necekanému pojmenovani, vybéru neobvyklého kontextu, Sokujicimu obratu
k adresatovi, slovni hiiéce, znamému réeni &i literarnimu citatu. (Cmejrkova, 2000, s. 13)

»Reklama si vSak pohrava nejen se slovy, ale i s pfijemcem sdé€leni. Vymysli
a zdokonaluje projevy fecovych aktd, formuluje nové zpiisoby promluvy k potencialnim
spotiebitelim, Uto¢i na né (na adresaty), ziskava je (adresaty) a manipuluje s nimi
(s adresaty). Ke komunikantim promlouva blize neidentifikovatelnym hlasem, pobizi je,
oznamuje jim dobrou zpravu, taze se jich, vyhrozuje ¢i odpovida. Jindy patii hlas zaznivajici
reklamy osobé, ktera na nas hledi piimo z obrazku®“ a jejiz autenticky vyraz obli¢eje nas
pfesvédCuje o spravnosti sdéleni. Takovym ¢lovékem muze byt dité, mladd zena, mlady muz,
senior ¢i se dokonce miize jednat o nezivou véc. (Cmejrkova, 2000, s. 13) Volba vhodného
zastupce vzdy zavisi na okolnostech - tedy jaka je cilova skupina spotiebitelii, pro koho
zejména je produkt urCen. Reklama prostfednictvim vybraného jedince apeluje na jistou sortu
spole¢nosti.

,»SVvety, které vznikaji prostiednictvim reklamy, bychom téz mohli nazvat svéty nasi
iluzorni seberealizace.” (Cmejrkova, 2000, s. 14) Reklamni letiky nas klamou svou podobou,
a tim ndm podbizi sviij obsah. To, jak na nés jejich sdéleni chce plsobit a v ¢em si nds
podmanuje, nemusi vzdy korespondovat s realitou. ,Intence, kterou vklada do reklamy
vysilatel, ovS§em nemusi byt vZdy totoZzna s funkci, které nabyva reklama v thlu pohledu

vnimani recipienta.” (Cmejrkova, 2000, s. 18)
7
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Ve vztahu reklamy a prodeje vyrobku povazujeme za dulezité uvést, ze reklama
nemusi zastavat jen funkci prodavat ¢i ovliviiovat, ale mize mit svou cenu, a to informacni,
dezinformadni, komunikaéni, provokujici i zabavnou. (Cmejrkova, 2000, s. 18) Specifiénost
funkce reklamy je zavisla na tom, ke komu je vztahovana. Mlze byt spojovana s pivodcem

neboli zadavatelem, vysilatelem, adresatem &i s jejim konkrétnim piijemcem (Cmejrkova,

2000, s. 19).
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Zavazeni propagacni tiskoviny z hlediska stylistického

Prazska lingvistickd Skola formulovala rozliSeni slohovych forem jazyka na pét
zékladnich funkcnich styld, kterymi jsou administrativni, publicisticky, umélecky, proste-
sdélovaci (bézn¢ mluveny) a odborny (védecky). K tomuto rozdéleni ptispel jeden z ¢lent
Prazského lingvistického krouzku, Zdenék Vancura, svou studii o dal§im funkénim stylu,
pro né&jz, jako pro ostatni funkéni styly, jsou charakteristicka urcita specifika, jimiz se odliSuje
od ostatnich. ,,Zdenék Vancura polozil zaklady funkéniho jazyka hospodaiského.“ Jazyk
tohoto slohového stylu je typicky pro odvétvi reklamy, vcetné propagacnich tiskovin.
knémuz ma nejblize svou funkci apelovou (vyzvovou), persvazivni (pfesvédCovaci)
a konativni.“ (Cmejrkova, 2000, s. 23) Karel Sebesta, autor prvni publikace o reklamé,
reklamu situuje na pomezi zénru administrativniho a publicistického. Vnimé ji nikoli
jako funk¢ni styl nezavisly a svébytny, ale jako styl Zanrovy, tedy svym obsahem zasahujici
do oblasti vice funkénich stylii. Naopak néktefi cesti stylistikové usiluji o vymezeni
samostatného funkéniho stylu reklamniho. Zanr reklamy je velice obtizné piesné definovat
i z divodu nepfetrzitétho miseni, prolinani a stirani hranic jednotlivych funkénich styli. Tato
tendence od dob Prazského lingvistického krouzku stile vice nartista. (Cmejrkova, 2000,
S. 24)

Reklamu povazujeme za skute¢nost velice rozmanitou, dynamickou, stale se ménici,
vyvijejici a prekvapujici az Sokujici. Vnimejme ji jako entitu, ktera je soucasti zivota kazdého

jedince. Podobn¢ je kazdy z nas jejim pusobenim neustale zasahovan.



Diplomova prace Petra Pokladnikova

Jazyk propagacnich tiskovin 26. 8. 2012

Cilové skupiny zkoumani

V ramci diplomové prace zaméfujeme pozornost na tfi druhy propagacnich tiskovin,
jez se vyznacuji specifickymi rysy. Témito svymi charakteristikami jsou si podobné ¢i se
od sebe lisi. Prvni cilovou skupinou, ktera je podrobena jazykové analyze, jsou propagacni
tiskoviny zamétfené na zdravotnictvi, druhou skupinu pfedstavuji akéni letaky, jejichz
nabizenym obsahem jsou primarn¢ potraviny, dale vyrobky =z oboru elektra, drogerie
¢iupravy domu a zahrady. Oblast zdravotnictvi zahrnuje propagaci produktli a sluzeb
tykajicich se zdravi, zdravotnich dopliki, pomucek, 1€k, moznosti prevence a v¢asného
vySetfeni. Tteti typ propagacnich tiskovin se vénuje né€kolika odvétvim, jejichz obsah je
mozné na zaklad¢ jejich spolenych ryst shrnout do nasledujiciho nazvu: skupina nabizejici
produkty zejména nehmotného charakteru, které slouzi k rozvoji osobnosti ¢i zkvalitnéni
zivota Clovéka. Tato skupina méla byt puvodné ¢lenéna na dvé podskupiny svym rozsahem
skromné¢j$i, a to na letdky zabyvajici se vzd€lavanim jedince a tiskoviny propagujici
volnocasové aktivity. Nicméné z diivodu nedostatecného mnozstvi kvalitniho zkoumaného
materialu byly tyto skupiny slouc¢eny do jedné vétsi, obsahlejsi.

Tiskoviny byly shromazd’ovany v prubéhu pil roku, tudiz se jedna o materidly svym
dobovym zamétenim totozné, i z tohoto diivodu svou grafickou strankou obdobné, vyuZzivajici
podobnych vizualnich prvka slouZicich k upoutani pozornosti a zvySeni koncentrace
recipienta. Jelikoz byl sbér uskuteénén od zéati do tnora roku 2011, zkoumany material
povazujeme za aktudlni. Propagacénich tiskovin z oboru zdravotnictvi jsme méli k dispozici
pfiblizné 280, letdky nabizejici produkty v akci predstavovaly skupinu o 120 kusech, treti
skupina vénujici se rozvoji osobnosti obsahovala 220 kusi. Tyto pocty byly v kazdé skupiné
redukovéany na vyslednych 50, a to z divodu vybéru kvalitniho, autentického a prestizniho
materidlu, a také z diivodu ¢asové narocnosti.

Jak jiz bylo konstatovéano, pfedmétem zkoumani je primarné jazyk textl propagacnich
tiskovin. Propagacni tiskoviny podrobujeme hlubsi lingvistické analyze, a to z n€kolika
aspektl. Prvnim hlediskem, jemuz vénujeme pozornost, je hledisko syntaktické, které
spole¢né s rovinou morfologickou povazujeme za nejrozsahlejsi a nejobsahlejsi v praci.

Ve srovnani s dalsim hlediskem analyzy se na tyto dvé zaméiime detailn€ji a podrobnéji.
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Dalsim pfedmétem analyzy jsou riznorodé jazykové i mimojazykové prvky textu, jez jsou

shrnuty v hledisku tzv. v§eobecném.
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Kritéria zkoumani

Jazykové hledisko syntaktické

Prvni oblast, jiz podrobujeme analyzu propagacnich tiskovin, je oblast syntakticka.
Skladba (syntax) je lingvisticka disciplina, ktera se zabyva vztahy mezi slovy ve véte,
slovosledem a spravnym tvofenim vétnych konstrukei. Tradi¢ni syntax popisuje vztahy mezi
vyrazy ve vété zhlediska vétnych clend, rozdéluje vety jednoduché na jednoclenné
a dvojélenné a rozliSuje souvéti na podifadné (hypotaktické¢) a soutadné (paratakticke).
Krom¢ tradi¢ni syntaxe dale existuje syntax valenéni a textova.

»dyntax je v abstraktni roviné langue oblast pravidel, zpisobli a modeli kombinace
slov, ktera slouzi k tvorb& vét, poptipadé jinych jednotek (kolokaci) nebo texti.“ (Cermak,
Jazyk a jazykovéda, 2001, s. 124) Skute¢na tvorba (realizace) téchto elementl patii jiz
do konkrétni roviny parole. (Cermak, Jazyk a jazykovéda, 2001, s. 124)

Prvnim kritériem zkoumadni je oblast vétnych ¢leni. Vétny Elen predstavuje nejmensi
jednotku vétné struktury. Stava se jim kazdé plnovyznamové slovo, jez vstupuje do véty
a ziskava tak svou vétnou funkci. Plnovyznamova slova mluvnicky spojujici véty nabyvaji
funkce vétného Clenu, a tvofi tak mluvnickou vystavbu véty. Vétné Cleny, které jsou spolu
spojeny mluvnickym vztahem vétnym, vytvareji skladebni dvojice. (Havranek, Jedlicka,
Ceska mluvnice, 1988, s. 329)

Mezi vétné Cleny, které spolu tvori zakladni skladebni dvojici, fadime podmét
(subjekt) a pfisudek (predikat). Jedna se o zdkladni vétné cleny spojené jednim vétnym
vztahem. (Havranek, Jedlicka, Ceska mluvnice, 1988, s. 333) Tyto zakladni vétné &leny
mohou byt rozvity dal§imi vétnymi ¢leny, tzv. rozvijejicimi vétnymi €leny, mezi néZ patii
ptivlastek (atribut), pfedmét (objekt), ptislovecné uréeni (adverbiale) a doplnék (atribut
verbalni), ktery je jako jediny vétny Clen fizen zéroven obéma cleny zakladni skladebni
dvojice, je tedy soucasné zavisly na podmétu i ptisudku.

Problematice vétnych cClenii se vénujeme jen cCasteCné, primarné se zaméiujeme
na piisudek. Déle na ptivlastek, a to konkrétné na postupné rozvijejici piivlastek, tésny
(restriktivni) a volny (nerestriktivni) pfivlastek; ptistavek (apozice), n€kolikanasobny vétny

Clen, vsuvku a vycet. Ostatnimi vétnymi c¢leny - podmétem, predmétem, doplikem
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a prisloveénymi urCenimi - se nezabyvame. Predikat je urCovan z hlediska jeho typu,
¢ili jedna-li se o predikat synteticky ¢i analyticky, a v ramci predikatu analytického predikat
sloZzeny, jmenny se sponou a souslovny.

Predikat je vyraz, jimz se o nékom ¢i néfem néco vypovida. Prostfednictvim predikatu
tedy piisuzujeme nékomu ¢i néemu néjaky priznak. ,,Vyjadiuje stav, Cinnost, zménu
¢i signalizuje vztah nékoho ¢i néceho k nékomu ¢i nécemu.” (kol. aut., Pfiruéni mluvnice
Cestiny, 2008, s. 396) Nejcastéji je vyjadien uréitym slovesem, tedy verbem finitem, nicméné
charakter pfisudku mohou mit i néktera citoslovce (Vrabec fink na strechu) a zajmena (Ja ti
jednu to!) ¢i muze byt nevyjadieny (Mladost — radost). (http://cs.wikipedia.org/wiki/Ptisudek)
,V ramci sloves urcitych maze byt vyjadien predikatory slovesnymi a predikatory slovesné-
jmennymi.“ (kol. aut., Pfiruéni mluvnice Cestiny, 2008, s. 397) Predikat synteticky je vzdy
vyjaddien jednim tvarem slovesa, predikat analyticky se vzdy sklddd z minimdlné¢ dvou
samostatnych ¢asti, ze dvou tvarl sloves. Soucasti predikatu analytického verbonominalniho
je pomocné sloveso byt/ byvat ¢i stat/ stavat se ve tvaru urCitém a jmenna ¢ast, kterou tvoii
infinitiv.  (Bylo videét Snézku); substantivum Vv nominativu, instrumentdlu a vyjimecné
v genitivu; adjektivum ve tvaru slozeném i jmenném V nominativu, genitivu, akuzativu ¢i
instrumentélu; adverbium stavové, které je vétSinou adjektivniho plivodu a které nazyvame
predikativ; numerale a jiné slovni druhy jako napfiklad interjekce ve vété To je mnam ¢i
pronomen ve vété Jsem z foho nesviyj. (Kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, 399-410).
Predikat analyticky slozeny se skladd z fazového (zacit, zacinat, pfestat, prestdvat, zistat,
zustavat) ¢i modalniho (moci, smét, mit, muset, chtit) slovesa ve tvaru finitnim a infinitivu
plnovyznamového slovesa. Je tedy tvoren tvary dvou ¢i vice sloves. Modalni a fazova slovesa
jsou vyznamove¢ oslabena, a proto potiebuji doplnéni plnovyznamovym slovesem. Predikat
analyticky souslovny pfedstavuje vyznamové nedélitelnou jednotku, obvykle analytické
povahy (Prisel s kiizkem po funuse.). Pravé tento zpusob klasifikace predikatu uplatiiujeme
pfi analyze propagacnich tiskovin.

»Piivlastek je vyraz, jenz pifimo zavisi na substantivu v jakékoli vétnéclenské
platnosti.© Se substantivem, k némuz je vazan, ma shodné mluvnické vyznamy (gramatické
kategorie). ,,Na rozdil od podmétu, ptredmétu, prislovecného urceni a doplitku neni nikdy
konstitutivnim Clenem vétné struktury, €ili neni vazan na ptisudek, nybrz je komponentem
jen nominalni skupiny.” (kol. aut., Pfiruéni mluvnice ceStiny, 2008, s. 490) Ptivlastek
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klasifikujeme na shodny (kongruentni) a neshodny (nekongruentni). ,,Shodny se shoduje
se substantivem v n¢kterych gramatickych kategoriich, a to zejména v rod¢, Cisle a padé.”
(kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢&eStiny, 2008, s. 491) Zpravidla je vyjadien kvalitativnim
Ci rela¢nim adjektivem, nicméné povahu shodného privlastku maji i nékterd zajmena (ten
ucitel, miyj sesit), Cislovky (treti otizka), (Grepl, Karlik, Skladba ceStiny, 1998, s. 109)
nesklonna hovorova pridavna jména (prima sezona), substandardni zkratky ptidavnych jmen
(senza film) ¢i nesklonna slova ciziho pavodu (fit centrum). (kol. aut., Ptiru¢ni mluvnice
Cestiny, 2008, s. 491) ,,Vétsinou vyjadiuje vlastnost osoby, zvifete a véci pojmenované
substantivem. Ptdme se na néj padovymi otazkami jaky, ktery, ¢i.“ (Grepl, Karlik, Skladba
Cestiny, 1999, s. 106) Privlastek shodny muze stat ve vztahu k substantivu, na které se vaze,
v antepozici ¢ili pred fidicim substantivem, ¢i v postpozici, tedy za fidicim substantivem.
Castdji se setkavame sumisténim piivlastku shodného v antepozici, ziidka se nachazi
V postpozici, a to pii potiebé zdlraznéni a vytéeni vyrazu ¢i v odbornych nazvech, terminech.
,,Piivlastek nekongruentni se se substantivem neshoduje, jeho tvar se tedy neméni.« (kol. aut.,
Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 503) Nejcastéji je vyjadien substantivem v genitivu, tedy
adnominalnim genitivem. (Kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 505) Timto zakladnim
délenim privlastki se v textech propagacnich tiskovin nezabyvame. O to vétsi duraz je kladen
na uréovani piivlastku tésného (restriktivniho) avolného (nerestriktivniho). Jedna se
0 definovani kvalitativniho pfivlastku z hlediska funkéniho. ,,Ptivlastek t€sny zuZzuje vyznam
podstatného jména.“ (kol. aut., Pfiruéni mluvnice CeStiny, 2008, s. 495) Ptivlastek tésny
pfesné vymezuje vyznam jména, ke kterému se vaze, a pro zachovani sémantického vyznamu
vety je jeji neoddélitelnou soucasti. Za predpokladu jeho odstranéni by véta ztratila plivodni
vyznam a nabyla vyznami kvalitativné novych, proto pfivlastek tésny neoddélujeme
interpunkci. Zato ptivlastek volny voln€ dopliiuje informaci substantiva, ke kterému se vaze.
Po jeho vynechani je pivodni sémanticky obsah véty zachovan. Z tohoto diuvodu ho z obou
stran oddélujeme ¢arkami. Pivlastek v mé praci dale definujeme z hlediska jeho rozvitosti.
Stejné jako 1 jiné vétné ¢leny muze byt piivlastek holy, ale 1 rozvity. Specificnost rozvitého
pfivlastku ve srovnani s ostatnimi vétnymi c¢leny spociva Vtom, ze muize byt rozvit
Jak je jiz z podstaty tohoto typu pfivlastku patrné, nazyva se piivlastek postupné rozvijejici.
Jednotlivé piivlastky nejsou oddéleny c¢arkami. (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice Cestiny, 2008,
14
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S.502) Zaméfujeme se 1 na privlastek nékolikanasobny, a to vramci uréovani
n¢kolikandsobného vétného ¢lenu. Zde je vztah mezi jednotlivymi piivlastky vazicimi se
k jednomu substantivu soufadny, a proto mezi nimi ¢arku piSeme.

Jako dalsi kritérium vyzkumu volime nékolikanasobny vétny ¢len. Nékolikanasobny
vétny ¢len obsahuje minimalné dva vyrazy, jez jsou spjaty vztahem soufadnosti a maji stejnou
vétnéClenskou funkci, to znamend, Ze jsou umistény v jedné syntaktické pozici. Tyto dva
vyrazy mohou byt spojeny pomérem slucovacim (kopulativnim), odporovacim
(disjunktivnim), stupfiovacim (grada¢nim), vylu¢ovacim (alternativnim) ¢i ndsledkovym.
(kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice estiny, 2008, s. 512-518) Jiny zdroj uvadi déleni téchto pomért
na slu¢ovaci (kopulativni), stupiiovaci (gradacni), odporovaci (disjunktivni), vylucovaci
(adverzativni), pii¢inny (kauzalni) a dasledkovy (konkluzivni). (Havranek, Jedli¢ka, Ceska
mluvnice, 1988, s. 336) Z hlediska klasifikace vztahti v nékolikandsobném vétném ¢lenu
diplomova prace obohacena neni, i pfesto mizeme postichnout, Ze text ve vSech typech
propagacnich tiskovin je tvofen primarné nékolikandsobnymi vétnymi c¢leny spojenymi
pomérem sluc¢ovacim. U ostatnich pomérii zaznamendvame nizsi frekvenci uziti.

Dale se zabyvame pfistavkem (apozici). ,,Jednd se o komplexni vétny ¢len, nebot’ je
tvofen alespont dvéma vyrazy, které maji totoZznou vétnéclenskou funkei, €ili jsou umistény
V jedné syntaktické pozici. Jednotlivé komponenty komplexniho vétného ¢lenu, na rozdil od
nckolikanasobného vétného ¢lenu, oznacuji jednu skuteCnost. Vyjimecné jsou vSak plné
Ssynonymni, zpravidla je jeden obecnéjsi nez druhy a jeden druhym vyznamové zpiesiovan.
Vétsinou je mezi né mozné vlozit spojovaci vyraz aneb, tj., totiz, to znamena.* (kol. aut.,
Pfiruéni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 519) Mezi dalsi komplexni vétné Cleny patii vytceni,
shrnuti, ztotoznéni, oprava ¢i vycet. (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice Cestiny, 2008, s. 520-522)
Pravé na vycet se v praci soustfed’ujeme. ,,Pro vycet je charakteristické, Ze prvni €len je
vyznamové S$ir§i nez druhy, tudiz druhy ¢len byva vétSinou nékolikandsobny.” U vyctu
neuzavien¢ho se mezi obéma vyrazy uziva spojovacich vyrazii typu napt., jako napft., jako je,
mimo jiné, apod. Mezi ¢leny vy¢tu uzavieného uzivame spojovaci vyraz a to. (kol. aut.,
Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 520)

Na urovni abstraktni roviny langue zaméfujeme pozornost na vétu jednoduchou, vétu
sloZzenou a vétny ekvivalent, dale na vétné struktury jednoclenné (bezpodmétné) a dvojclenné

(podmétové). Vétnym ekvivalentem je nevétna struktura, tedy struktura neobsahujici predikat.
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Vétu jednoduchou reprezentuje jeden samostatny vétny celek. Véta jednoduchd je tvorena
jednim predikatem. Vétu slozenou definujeme jako souvéti podfadné (hypotaktické)
¢i soufadné (parataktické). Souvéti podiadné obsahuje prave jednu veétu hlavni (fidici)
a minimalné jednu vétu vedlejsi (zavislou). Dle charakteru této vedlejsi véty urcujeme
vedlejsi véty podmétné, prisudkové, predmeétoveé, piisudkové, doplinkove, ptislovecné Casoveé,
prislove¢né mistni, pfislovecné zplsobové, piislovecné meérové, prislovecné ucelové,
ptislovecné pficinné, piislovecné podminkové a piislovecné ptipustkové. V textu uréujeme
i nepravé véty vedlejsi, tedy véty, které jsou formalné vedlejsi, ale vyznamové jsou soufadné
spojené s vétou hlavni. Souvéti soufadné (parataktické) je slozeno z dvou a vice vét hlavnich
a libovolného poctu vét vedlejSich. Kazdé¢ dvé véty hlavni jsou spojeny vyznamovym
vztahem. Timto vztahem muze byt pomér slucovaci, stupiiovaci, odporovaci, vyluCovaci,
pficinny ¢i dasledkovy. Témito poméry mohou byt usouvztaznény nejen dveé véty hlavni,
aleidvé véty vedlejsi stejného typu, nebo, jak bylo jiz podotknuto, dil¢i C¢leny
nékolikanasobného vétného ¢lenu.

»Podméetové neboli dvojclenné véty jsou véty, jejichz ptisudkovy vyraz vyzaduje
syntaktickou pozici podmétu. Tato syntaktickd pozice mize byt obsazena jazykovym vyrazem
¢i zUstat vyrazove nerealizovana (Bratr sedi. X Sedi.). U vét jedno€lennych prisudkovy vyraz
nepotiebuje syntaktickou pozici podmétu. Prisudkovy vyraz neni tedy nositelem shodovych
kategorii, ale pouze kategorii predikacnich (€asu a modu). Jeho forma je inkongruentni.
Vétsinou se vyskytuje v tfeti osobé singularu jmenného rodu neutra (Prsi.).” (kol. aut.,
Pfiruéni mluvnice Cestiny, 2008, s. 388)

Na rozdil od véty je vypovéd, ocitajici se v roviné mluvené — parole, zakotvena
V konkrétni komunikacni situaci. Jedna se o konkrétni feCovou realizaci, je tedy soucasti
mluvniho aktu. Vypoveéd realné existuje, je smyslové vnimatelna a empiricky ovéfitelna. (kol.
aut., Pfiru¢ni mluvnice Cestiny, 2008, s. 371) Ve srovnani s vétou je vypovéd jedinecna,
neopakovatelnd, spontanni a je prondsena s uréitym komunika¢nim zdmérem. Je nejmensi
komunikativni a textovou jednotkou slouzici k dorozumivani a sdé€lovani mySlenek
a informaci. Vypovéd’ bychom mohli zkoumat z mnoha uhlt pohledu. Témito aspekty jsou
propozi¢ni obsah vypovédi €ili rovina vécného vyznamu aneb o ¢em vypoveéd pojednava;
modalni rodina vypoveédi (postoje jistotné modalitni, preferen¢ni, praci,  hodnotici,

emocionalni ¢i jiné hledisko uvadi postoje jistotni, evaluativni a voluntativni); rovina funk¢éni
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perspektivy — aktudlniho vétného c¢lenéni (téma, réma, jadro, vychodisko, kontextova
zapojenost, vypovédni dynamicnost, vytykani, testovani, vyrazové prostiedky aktudlniho
vétného cClenéni atd.); rovina mluvnické vystavby textu a oblast komunika¢nich funkci
vypovédi. (kol. aut., Piiru¢ni mluvnice ¢eStiny, 2008, s. 14) My se problematikou vypovédi
zabyvame z hlediska mluvnické vystavby textu a komunikacnich funkci vypovédi. Po strance
mluvnické vystavby textu délime vypovéd na nevétnou, vétnou a souvétnou. Vypovéd
nevétna odpovida v abstraktni roviné langue vétnému ekvivalentu, vypovéd vétnd vété
jednoduché a vypoveéd souvétnd souvéti podiadnému. Z tohoto faktu plyne, Ze napiiklad
souvéti soufadné obsahujici dvé véty hlavni piedstavuje v konkrétni rovin€ parole dvé
vypovédi vétné. Obsahuje-li vSak toto souvéti tii véty hlavni a naptiklad jednu vétu vedlejsi,
jedna se 0 dvé vypovédi vétné a jednu vypovéd souvétnou, pricemz vypoveédi souvétnou
rozumime spojeni véty vedlejsi a véty hlavni, k niz se dana véta vedlejsi vaze. Kazdé jedno
souvéti hypotaktické v roviné langue koresponduje s jednou vypovédi souvétnou v roviné
parole. ,,Smysl vypovédi se v zavislosti na komunikantovi a komunikatorovi sklada ze dvou
nezbytnych slozek, a to z obsahu sdé€leni (co se fikd) a z aktualni komunikacni funkce (pro¢
a s jakym tmyslem ¢i zamérem se to tika).“ (kol. aut., Ptiru¢ni mluvnice estiny, 2008,
s. 585) Komunikaéni funkce vypovédi dle tohoto hlediska, tedy dle cile, kterého pouzitim
konkrétniho typu vypovédi chceme dosdhnout a o jehoZ naplnéni v mluvé usilujeme,
rozliSujeme na asertivni, direktivni (vyzvovou), interogativni, komisivni (z&vazkovou),
permisivni (koncesivni), expresivni (satisfaktivni), deklarativni a varovani. (kol. aut., Pfiruéni
mluvnice Cestiny, 2008, s. 598 — 621) Nicméné v jinych odbornych pfiruckach nalézdme
do ur¢it¢ miry odlisné zpisoby déleni komunikacnich funkci a nejen tyto vyjmenované
komunikacni funkce, ale vzhledem Kk Cetnosti riznorodych komunikaénich situaci i nékteré
dalsi. Komunikaéni funkci asertivni néco sdélujeme, oznamujeme ¢i tvrdime. Zamérem je
obohatit védomi adresata o nové informace. Do této skupiny patii ozndmeni, sdéleni, tvrzeni,
hlaseni atd. Prostfednictvim komunikacni funkce direktivni (vyzvové) se snazime
autoritativn€ ¢i neautoritativné a s rliznou mirou naléhavosti ¢i zainteresovanosti donutit
adresata, aby vykonal to, co po ném pozadujeme. Prikladem této komunikac¢ni funkce jsou
rozkaz, ptikaz, vyzva, prosba, instrukce, navod, navrh, pfipomenuti, doporuceni, rada atd.
Zamérem komunikacni funkce interogativni (otazkové) je ziskat informaci o svété, kterou
mluv¢i v dané situaci postrada a potfebuje. Jejim prostiednictvim usilujeme o zjisténi. Do této
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skupiny fadime zejména otazku, a to v jejich riznych funkénich podtypech. Komunika¢ni
funkci komisivni se zavazujeme néco vykonat, proto jde z hlediska typu komunikatu primarné
o slib, zavazek ¢i nabidku.* (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢eStiny, 2008, s. 588) Komunika¢ni
funkce permisivni neboli koncesivni piedstavuje dovoleni a souhlas ¢i naopak jejich
prot&jsky, jako je rezignace a odmitnuti. Funkce varovani usiluje o to, aby se adresat vyhnul
takovému jednani, které by pro né¢j mohlo mit negativni disledky. Setkdme se s ni ve formé
vyhruzky, vystrahy ¢i varovani. Uzitim expresivni a satisfaktivni komunikaéni funkce
vypovédi davame adresdtovi najevo kladné ¢i zdporné emoce a stanovisko k uréitému stavu
nebo konkrétni situaci. V textu ho nalézdme ve formé vytky, vycitky, podékovani, pokdrani,
pochvaly, blahopiani, kondolence, uznani aj. ,,U komunika¢ni funkce deklarativni jde o snahu
meénit sveét. Vypoveédi s komunikacni funkci deklarativni jsou vétSinou vysledkem fecovych
aktl institucionalné vazanych a zakotvenych, obvykle ceremonidlni povahy. Patii sem
napf. jmenovani, kiest, odsouzeni aj.“ (kol. aut., Pfiruéni mluvnice Cestiny, 2008, s. 589)
Presny pocet vypovédi zhlediska modéalni roviny vypovédi stanoven nebyl,
I ptesto sledujeme, ze nejvice jsou v textu zastoupeny postoje ryze citové (emocionalni), méné
frekventované postoje preferenéni, pfaci, ochoty, zajmu ¢i evaluativni (hodnotici).

Poslednim zkoumanym jevem v ramci syntaktické roviny je zapor. Usilujeme
0 zjiSténi Castosti vyskytu zapornych vét v obsahu sd€leni propagacnich tiskovin. Zapor
titidime na mluvnicky a slovni neboli lexikalni. V ramci mluvnického zaporu dale vyd€lujeme
zapor vétny a cClensky. Zaporem vétnym rozumime piidani predpony (zéporky) ne-
k ptisudkovému vyrazu (Neni doma.). (kol. aut., Pfiruéni mluvnice CeStiny, 2008, s. 548)
Clensky zapor spodiva v pridani zaporky ne- K nepiisudkovému vyrazu (Prisel ne jako
prosebnik. Stalo se to ne mou vinou.). (Kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ceStiny, 2008, s. 549)
Popieni u zéporu slovniho se uskutectiuje uzitim zépornych slov (nezdrave, nekurak,
nezavisly atd.). (kol. aut., Pfiruéni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 550) V diplomové praci se

zaméiujeme na ur¢ovani zaporu jako celku, ne jeho dil¢ich typt.
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Jazykové hledisko morfologické

Druhou oblasti zkoumani textu propagacnich tiskovin jsou vybrané aspekty roviny
tvaroslovi. Tvaroslovi (morfologie) je jazykovédna disciplina detailné studujici strukturu
slova. ,,Morfologie je ¢asti gramatiky, ktera pojednava o slovnich druzich z hlediska jejich
forem a zakladnich vyznamut téchto forem.*“ (kol. aut., Pfiruéni mluvnice c¢eStiny, 2008,
S. 227)

Tvaroslovi ¢eského jazykového systému rozliSuje deset slovnich druhti, a to podstatna
jména (substantiva), ptidavna jména (adjektiva), zajmena (pronomina), ¢islovky (numeralia),
slovesa (verba), piislovce (adverbia), ptedlozky (prepozice), spojky (konjunkce), Castice
(partikule) a citoslovce (interjekce). (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 228) Téchto
deset slovnich druhti miizeme klasifikovat dle né€kolika hledisek.

Z hlediska morfologické formy d€lime slovni druhy na ohebné (flexivni), u nichz
urCujeme gramatické kategorie, a neohebné (neflexivni). Ohebné dale pak na sklofiované
(substantiva, adjektiva, pronomina a numeralia) a ¢asované (verba). V ceském jazykovém
systému vSak existuji 1 nesklonnd substantiva, adjektiva, pronomina ¢i numeralia a naopak
nckteré neohebné slovni druhy flexi umoziuji. V cestiné se vyskytuje nékolik soubor
deklinac¢nich koncovek. Hovofime o sklofiovani substantivnim (jmenném), adjektivnim
(slozeném) a zajmenném. ,,Ohybani sloves spociva v jejich konjugaci (¢asovani), které ma
Vv prézentu aktiva dva typy koncovek.“ (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 228)

»Hledisko vyznamové (sémantické) nadm umoziuje pohlizet na slovni druhy
jako na slova pojmenovavajici rizné druhy jevi reality. Dle tohoto kritéria jednotlivé slovni
druhy délime na plnovyznamova (autosémanticka) a neplnovyznamova (synsémantickad).*
(kol. aut., Pf¥iru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 229)

Dale slovni druhy ¢lenime na zékladni a nezékladni (nastavbové a nesamostatné).
(Petr, Mluvnice Cestiny 2, 1986, s. 16)

Prvnim slovnim druhem, jemuz se vé€nujeme, je podstatné jméno. ,,Substantiva
oznacuji nezavislé entity.* (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice Cestiny, 2008, s. 229) Tyto nezavislé
entity délime dle jejich charakteru na konkrétni a abstraktni. Dale substantiva vymezujeme

se zietelem k jejich apelativnosti ¢i propridlnosti. Apelativa pfedstavuji vSechna jména
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obecna. Proprii jsou vSechna jména vlastni, tedy nazvy a pojmenovani osob, mést, ulic, v mé
préaci zejména vyrobkd ¢i sluzeb.

Substantiva patii mezi ohebné slovni druhy, mizeme u nich tedy urcovat mluvnické
vyznamy. V ramci gramatickych kategorii u substantiv uréujeme pad, ¢islo a rod. ,,Cislo
ve svych formach reflektuje vztah k mnozstvi, tj. k jednotliviné nebo mnohosti jednotlivin,
souboru jednotlivin atd.“ (kol. aut., P¥iru¢ni mluvnice eitiny, 2008, s. 229) Cisla jmen méame
v ¢eském jazykovém systému dvé: Cislo jednotné (singular) a cislo mnozné (plural).
,Protiklad singularity a plurality vyjadifuji hlavné substantiva oznacujici pocitatelné
predméty.” Substantiva oznacujici nepoditatelné substance tuto schopnost nemaji. (kol. aut.,
Pfiruéni mluvnice cestiny, 2008, s. 230) Se zfetelem ke gramatické kategorii ¢isla zvlastni
skupinu tvofi jména hromadna (singularia tantum), pomnozna (pluralia tantum) a jména
latkova. ,,Singularia tantum maji podobu cisla jednotného, avSak oznacuji soubory
pocitatelnych jednotlivin. Tento vyznam znézoriuji slovotvornymi formanty —i, -ovi, -Stvo, -
ctvo, -ivo i pojmovym obsahem (lid, hmyz, mlddez). Je mozné je spojovat s lexikalnimi
prostfedky vyjadfujicimi mnozstvi nebo miru, ne vSak se zakladnimi ¢islovkami.“ Lze je
pfifazovat jen k ¢islovkam druhovym (troji ucivo). Dalsi specifickou skupinu tvoii pluralia
tantum, ktera maji pouze pluralovou formu, jiz oznacuji jednu i vice véci téhoz druhu. Jedna
se 0 nazvy odévu (Saty, tepldky), nastroju (housle, kleste), svatkt (Velikonoce, narozeniny),
organt (plice), zemé&pisné (Budéjovice, Beskydy, Kralovice) atd. ,Blizké témto nazvim
pomnoznym jsou ndzvy souborl jako cigarety, zapalky, boty, které vSak tvoti jednotné &islo.
Jelikoz forma pluralii tantum nenese informaci o mnozstvi, byva jejich singularita ¢i pluralita
vyjadfovana pomoci uritych i neurcitych druhovych cislovek (patery kalhoty).” (kol. aut.,
Ptiruéni mluvnice Cestiny, 2008, s. 231) Latkova podstatna jména jsou ta, ktera oznacuji latku
bez zietele na mnozstvi. Jejich tvar je v ¢&isle jednotném. Cislo mnozné netvoii. Jde
0 substantiva typu mléko, sul, voda atd.

Piidavna jména definuji vlastnosti substantiv, se kterymi se, jakoZto plnovyznamovy
ohebny slovni druh, shoduji v gramatickych kategoriich. ,,Pojmenovavaji vlastnosti substanci
a nckteré druhy relaci. Z hlediska vyznamového clenime adjektiva na kvalifikacni
(kvalitativni) a relacni.” (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice CesStiny, 2008, s. 281) ,Po strance
morfologické formy délime deklinaci adjektiv na jmennou, sloZenou a smiSenou. SloZenou

pak dale na tvrdou a mékkou.“ V praci uverejiiujeme tvary deklinace jmenné a smisené.
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Jmennéd deklinace neni v soucasném jazykovém systému pfili§ castd, dochovana je
jen ojedingle. Jmenné tvary bychom nasli jen u malého poctu adjektiv tvrdych, vibec se
nezachovaly u adjektiv mékkych. Casto jsou soudasti frazémt (byt hotov udélat vse)
a pasivniho tvaru slovesného (bude objedndn). Téz se vyskytuji u predikativ (smutno, veselo,
mozno, nutno aj.). (Kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 282) ,,Adjektiva sklofujici se
smiSen¢ maji Cast tvari podle skloniovani jmenného a ¢ast podle slozeného.“ Tvary
pfidavnych jmen deklinace smiSené maji adjektiva pfivlastiiovaci typu otcliv a matcin.
Pozornost vénujeme i adjektivim nesklonnym, ktera jsou ptejata z cizich jazyku (lila barva)
¢i se uzivaji v hovorovém projevu (To je prima, fajn.). ,,Nesklonné téz zlstavaji hovorové
podoby privlastiovacich adjektiv typu Novdkovic (rodina).”“ (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice
Cestiny, 2008, s. 284) V praci je zastoupena problematika stupiiovani, konkrétné se
zaméfujeme na druhy (komparativ) a tieti stupen (superlativ) adjektiv, pfi¢emz z hlediska
sémantiky dbame na rozliSeni komparativu od elativu. Forma elativu odpovida komparativu
adjektiv, vyznamové se vSak lisi, nebot’ u elativu se nejedna o komparaci, nybrz o zjemnéni
substance, ke které se vaze.

Zajmena zastupuji za jména nebo k nim odkazuji. Jejich funkce je deikticka. ,,Jedna se
o autosémanticky ohebny slovni druh, v némz se riiznou mérou realizuje schopnost jazyka
pojmenovavat substance a vlastnosti substitu¢né.* (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008,
S. 284-285) Z hlediska sémantiky a funkce délime zdjmena na osobni (personalia) v¢etné
zvratného (reflexivniho) osobniho z4jmena, zajmena pfivlastiiovaci (posesiva) vcetné
zvratného (reflexivniho) pfivlastiovaciho z4jmena, zdjmena ukazovaci (demonstrativa),
z4jmena totoZnosti (identifika¢ni), zdjmena tdzaci (interogativa), vztazna (relativa), neurcita
(indefinita) a zdjmena totalizujici kvantum, miru (totalizatory), téZ znamé jako zajmena
vymezovaci (limitativa). (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice cestiny, 2008, s. 285-301) Dale
zaznamenavame zajmena zapornd (negativa), ktera piedchozi zdroj (kol. aut., Pfirucni
mluvnice) neuvadi. Publikace Mluvnice CeStiny 2 chape zajmena jako jednotlivé tiidy
deiktickych slov spjat¢ vztahem ke komunikaénim ,,0osobam* (zajmena osobni
a pfivlastiovaci); spjaté deixi v uzkém smyslu (demonstrativa — ukazovaci zdjmena, pfislovce
a Cislovky); tridy deiktickych slov urc¢itych a neurcitych, pfi¢emz do tt¥idy deiktickych slov
neurcitych fadi interogativa, relativa a indefinita, do skupiny deiktickych slov urcitych

totalizatory a negativa. (Petr, Mluvnice &estiny 2, 1986, s. 89 — 99) ,,Ulohou osobnich zajmen
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je oznacovat role v komunikaci a odkazovat k referentu v ramci situace ¢i textu. Po strance
sémantické i funk¢ni souviseji velmi tésné s kategorii osoby u sloves.” (kol. aut., Pfiru¢ni
mluvnice Cestiny, 2008, s. 285) Jedna se o nasledujici zajmena: ja, ty, on, ona, ono, my, vy,
oni, ony, ona a zvratné Se a Si. ,,Zajmena ptivlastiovaci definuji komunika¢ni roli osoby, k niz
se vztahuji, zaroven s vyznamem posesivity.” (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008,
S. 288) Mezi tato zajmena patii z. miyj, tviyj, sviij, jeho, jeji, jejich, nds, vds a zvratné sviij.
Funkci demonstrativ je ukazovat na entity mimo text (vn¢jazykové) se sémantickymi rysy
bliz§i — vzdalenéjsi a vnitrotextové. ,,Vnitrotextové ukazovani se realizuje jako odkaz zpét
(anafora) a dopiedu (katafora).* (kol. aut., P¥iruéni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 291)
Témito zajmeny jsou ften, tento, tenhle, onen, takovy a sam. ,,Zajmena totoznosti vysvétluji,
jestli jevy oznacované zajmeny jsou totozné s dalSimi jevy téhoz druhu ¢i nikoliv. Jedna se
0 zajmena tyzltentyz, taz/tataz a totéz. (kol. aut., Ptiru¢ni mluvnice CeStiny, 2008, s. 294)
,Funkci zajmen tazacich je zadat o doplnéni informaci, ptat se na substance nebo vlastnosti
a posesory.“ Témito zajmeny jsou kdo, co, ktery, jaky a ¢i. V hovorové, citové zabarvené
podobé¢ je muzeme spatfit doplnéné postfixem -pak nebo -Ze (kdoze, cipak). (kol. aut., Ptiruéni
mluvnice ¢estiny, 2008, s. 295-296) ,,Zajmena vztazna se sestavaji z totozného souboru
zajmen jako zajmena tazaci, navic k nim pfipojujeme zajmeno jenz a varianty s -z: kdoz, coz,
jakyz atd. Jsou spojovacim prostfedkem, a plni tak roli vnitrotextovou. V hovorovém jazyce
lze zaznamenat Sifeni neskloniované podoby relativa co misto kzery a kdo.“ (kol. aut., Ptiru¢ni
mluvnice ¢estiny, 2008, s. 297) Zajmena neurcita jsou téZ spjata se zajmeny tazacimi. ,,Jejich
vyznamy jsou vyjadfovany pomoci slovotvornych prostiedkil prefixalniho a sufixalniho
charakteru, komponenty adverbidlnimi, ¢islovkovymi a jinymi.*“ Neurcitost téchto zajmen
specifikujeme dle jejiho typu. (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 299) Mezi tato
zajmena fadime zajmena jako nékdo, néco, nektery, néjaky, leckdo, lecco, cosi, cokoli, kdosi,
kdokoli apod. Limitativa (zajmena vymezovaci) jsou V Pfiru¢ni mluvnici ¢estiny prezentovana
jako zajmena totalizujici kvantum a miru. ,,Vyjadiuji vyznam uplného mnozstvi.* (kol. aut.,
Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 300) Mezi tato zajmena patii vSichni, kazdy, sam a samy.
Zajmena zaporna vyjadiuji zapor. Jsou jimi z&jmena nikdo, nic, nijaky, nici, zadny.

,,Cislovky jsou slovnim druhem vyjadiujicim kvantovost, a to bud’ po&itanou, uréitou
(moznou zaznamenat €isly) nebo nepocitanou, neuréitou (¢iselné nevyjadtitelnou).” Podobné

jako zajmena plni roli substituéni, na rozdil od nich vSak vyjadifuji kvantum, a to
22



Diplomova prace Petra Pokladnikova

Jazyk propagacnich tiskovin 26. 8. 2012

jako substanci (pet), vlastnost (paty), okolnost (pétkrat) ¢i dokonce d€j (zdvojnasobit). (Kol.
aut., Ptiru¢ni mluvnice ceStiny, 2008, s. 301-302) V ceském jazykovém systému tiidime
¢islovky na jednotlivé druhy dle jejich sémantiky, charakteru a funkce, a to na ¢islovky
vyjadiujici pocet (zékladni, druhové, souborové, nasobné, skupinové, thrnné, velikostni);
Cislovky, které kromé vyjadfovani po¢tu mohou nabyvat i jinych vyznama (uplnostni);
Cislovky reprezentujici obecné vyznamy zalozené na vyznamu poctu (dilové, skupinové,
fadové) a Cislovky abstrahujici od vyznamu poctu (numerické). Zakladni ¢islovky vyjadiuji
prosty pocet jevl a vztahuji se k jeviim konkrétnim i abstraktnim. Odpovidaji na otazku kolik.
Souborové Eislovky se nachdzeji u substanci vyskytujicich se v souborech. Oznacuji pocet
téchto souborii. Zodpovidaji otdzku kolikery. Druhové Ccislovky vyjadiuji pocet druht
urcitého jevu. Reaguji na otazku kolikery. Velikostni ¢islovky pirestavuji adjektivni ¢islovky
udavajici pocet konstitutivnich jednotek, které tvoii obsah jevu pojmenovaného substantivem,
S nimz se Cislovka spojuje. Obvykle se jedna o Cislovky vysokého tadu (nékolikamilionovy,
petitisicovy atd.). Nasobné ¢islovky vyjadiuji poCet realizaci déje. Zodpovidaji otazku kolikrat
¢i kolikanasobny. Deklinace je mozna jen u nasobnych ¢islovek odpovidajicich na otazku
kolikanasobny. U ¢islovek tthrnnych se stejné jako u ¢islovek zékladnich jedné o prosty pocet,
nicméné vyjadieny jinou formou. Ptdme se na n€ otdzkou kolikero. K Uplnostnim cislovkam
patii Cislovky pronominalniho typu oba, obé. Dilové charakterizuji velikost jednoho
z rovnych dilt néjakého celku (polovina, tretina, pul, ctvrt). Sklonovat 1ze pouze ¢islovky
typu polovina, tretina, atd. Skupinové Cislovky oznacuji skupiny nebo skupinové utvary
charakteristické konkrétnim podtem a druhem entity (silnd ctyika, dvojice hracii). Radové
¢islovky ur€uji potadi, tedy misto, které dany jev zaujima v fad€. Odpovidaji na otazku
kolikaty, kolikata, Kkolikaté. Se zietelem k jednotlivym otazkam je patrné, ze se jedna
o ¢islovky, u nichz se uplatiuje deklinace sloZena tvrda (pdty) ¢i mékka (prvni, treti).
Numerické ¢islovky reprezentuji pojmenovani ¢isel (jedna, dveé atd.). (Petr, Mluvnice ¢estiny
2, 1986)

,»oloveso je zakladnim slovnim druhem vyjadifujicim dynamicky piiznak substan¢nich
jevi probihajici v ase. Timto dynamickym piiznakem jsou piedev§im déje, a to déje
nemuta¢ni a déje mutacni (tzv. udalosti), ale také tzv. nedéje neboli statické vyznamy.
U slovesa muze byt jeden jediny jeho tvar tvofen 1 vice nez jednou vyrazovou jednotkou.

Na zaklad¢ tohoto principu hovoiime o jednoduchych (syntetickych) slovesnych tvarech,
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jez jsou tvotreny jednim slovem, a slozenych (analytickych), které se skladaji z minimalné
dvou vyrazi. (Petr, Mluvnice ceStiny 2, 1986, s. 129) Z hlediska funkcéné-sémantické
charakteristiky d¢lime slovesné tvary na urcité (finitni) a neurcité (infinitni). Uréitymi tvary
slovesnymi jsou vSechny tvary tzv. urCitého slovesa (verba finita), do skupiny neurcitych
tvari slovesnych patii infinitiv, pfiCesti (participia) a prechodniky (transgresivy). (Petr,
Mluvnice ¢estiny 2, 1986, s. 130)

Verbum finitum pfedstavuje zdkladni slovnédruhovou formu slovesnou, ktera plni
syntaktické funkce valence a intence. V souvislosti s témito funkcemi je pravé u verb nejvice
rozvinuta soustava gramatickych prostiedku. (Petr, Mluvnice ¢estiny 2, 1986, s. 132) K témto
gramatickym prostfedkiim ftadime slovesnou osobu, ¢islo, zplsob, ¢as, rod a vid. Dale
u sloves urcujeme vzor, podle néhoz zarazujeme slovesa do jim ptislusejicich tfid.

»Slovesna osoba (persona) je flektivni gramatické kategorie prevazn€ kongruencni. Je
tedy syntakticky zdvisle proménnd, vyjadiujici ve vété syntagmatické sepéti subjektu
surcitym slovesem — predikatem.” (Petr, Mluvnice CeStiny 2, 1986, s. 156) ,,Poskytuje
zékladni orientaci o G&astnicich promluvy ve vztahu k obsahu véty. Cestina rozpoznava tfi
gramatické osoby.“ Prvni osoba (mluvéi promluvy, komunikéator) a druhd osoba (adresat,
recipient, ptijemce, komunikant) jsou ucastniky obsahu véty, téeti osoba znazorfuje osobu
mluvniho aktu nezc¢astnénou. (kol. aut., Pfiruéni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 311)

,Kategorie ¢isla (numera) je tésné¢ spjata s osobou. Prostfednictvim cisla vSak
nevyjadfujeme singularitu ¢i pluralitu déj, nybrz singularitu a pluralitu konateli d&je nebo
objektd déje.« (kol. aut., Pfiruéni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 315)

,,Casem (tempem) slovesa chapeme dynamiénost jakoZto vlastnost d&jového piiznaku
substance, jehoZ vyjadienim je sloveso. Soucasna CeStina disponuje tzv. Casy objektivnimi,
tj. prézentem (Casem piitomnym), préteritem (minulym) a futurem (budoucim). Ty jsou
realizovany v ramci slovesného zplisobu oznamovaciho (indikativu). Imperativ casy
nerozliSuje, formy kondicionalu se vztahuji k realnosti a jinym vyznamum.“ (kol. aut.,
Pfiruéni mluvnice Cestiny, 2008, s. 315) Prostfednictvim slovesného vidu a piechodniki jsou
vyjadfovany tzv. ¢asy pomérné (relativni) definujici soucasnost, pfed¢asnost a naslednost.
,Kategorie ¢asu souvisi velmi tésné¢ s kategorii vidu, nebot se jejich formélni soustavy
doplnyji a prolinaji.“ Definovani ¢asu jako ptfitomného, minulého a budouciho je v4dzano na
okamzik promluvy. Pfitomnym ¢asem rozumime d¢j probihajici v okamziku promluvy, d¢j
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predchazejici okamziku promluvy reprezentuje ¢as minuly, déj nasledujici po okamziku
promluvy nazyvame budouci. (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 315-316)

Slovesny zptisob (modus) vyjadiuje postoj mluvéiho k obsahu promluvy. Cesky
jazykovy systém rozliSuje tfi slovesné zplsoby, a to indikativ (oznamovaci), imperativ
(rozkazovaci) a kondicional (podminovaci). Indikativem oznamujeme skute¢nost, imperativ
nam umoznuje rozkazat, vyzvat ¢i porucit a kondicional pfedstavuje skutecnost, ktera se stane
¢i by se stala za predpokladu splnéni urcit¢é podminky. Indikativ vyjadiuje déj realny,
kondicional nerealnost obsahu slovesa a imperativ apel (vyzvu, Zadost). Kondicional dale
muizeme dle jeho vztahu k redlnému uskuteénéni promluvy délit na kondicional minuly
a ptitomny. (kol. aut., Ptiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 320-321)

Slovesnym videm (aspektem) chapeme, ze Ceské sloveso disponuje dvéma az tiemi
formami, pfi¢emz vSechny tyto podoby nabyvaji jednoho lexikdlniho vyznamu, ale vzajemné
se od sebe odliSuji vztahem k zavrSenosti (ukoncenosti) dé&je. VétSina sloves jednoho
sémantického vyznamu tvoti vidové protéjsky, avsak neni to absolutnim pravidlem. Naptiklad
slovesa modalni a néktera stavova nepiipousti dokonavost (muset, vypadat aj.), néktera
slovesa typu nadchnout, naplakat se, prospat neumoziuji tvofit nedokonavost. Hovofime
o tzv. imperfektivech a perfektivech tantum. Slovesa dokonava (perfektivni) vyjadiuji, ze dgj
bud’ byl ukoncen, nebo ze bude (napsal jsem). Trvani dé&je je u nich tedy omezeno. ,,Spise
nez o ¢asovou ukoncenost jde o celistvost a kompletnost déje, kdy je déj zavrSen ne proto,
ze ubéhla jistd Casova sekvence, nybrz z toho divodu, Ze byl hotov, Ze bylo dosaZeno cile
anemélo smysl v ném dale pokracovat. Slovesa nedokonava (imperfektivni) zavrSenost déje
nevyjadiuji, naopak jim pfislusi volny vztah k zavrSenosti déje. ,,Umoziuji vyjadiit ¢lenéni
déje. Ve srovnani s dokonavymi slovesy maji obecnéjsi platnost.” (kol. aut., Pfirucni
mluvnice ¢estiny, 2008, s. 318-319)

Slovesny rod je determinovan protikladem slovesné formy aktivni a pasivni. Tento
protiklad spoc¢iva v odlisném vztahu mezi pivodcem déje (agentem, kauzatorem) a podmétem
véty. (kol. aut., P¥iru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 323) Jedna se tedy o vyjadieni vztahu mezi
pivodcem (nositelem) déje a subjektem véty, v niz je slovesa uzito. Tento vztah mezi ¢leny
sémantické a syntaktické struktury véty byva oznacovan jako tzv. diateze. (Petr, Mluvnice
Cestiny 2, 1986) Ocita-li se puvodce (konatel, nositel, agent, kauzator) déje zaroven v roli
Cinitele d&je, je sloveso ve tvaru aktivnim (¢inném). Je-li pivodce déje slovesnym dé&jem
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zasahovan, jedna se o sloveso rodu trpného. Rod trpny byva vyjadien opisnym ¢i reflexivnim
pasivem. (kol. aut.,, Pfiru¢ni mluvnice cestiny, 2008, s. 323-324)

Slovotvorné transponované formy ptvodné slovesné neboli formy deverbativni jsou
podstatné jméno slovesné (verbalni substantivum) a piidavné jméno slovesné (verbalni
adjektivum). (Petr, Mluvnice CeStiny 2, 1986, s. 130) Podstatna a piidavna jména slovesna
jsou vysledkem slovnédruhové transpozice slovesné. ,,Podstatnd jména slovesna (7eSeni,
potvrzeni, kopana aj.) vznikla v disledku potieby kondenzovat propozi¢ni obsah, k jehoz
primarnimu vyjadieni se nabizi slovesny vétny vzorec, to znamend potfeby vyjadiovat déje
(dynamické vztahy) jako substance.* Stejné jako u substantiv verbalnich je proces transpozice
i u nékterych adjektiv verbalnich ukoncen, u nékterych vSak nikoliv. Neukonceny a stale se
vyvijejici proces transpozice u adjektiv verbalnich miizeme pozorovat u atributu verbalniho
¢i funkéni pozice predikativu. Adjektivem verbalnim rozumime napft. slova typu sepsany,
zamereny atd. (Petr, Mluvnice ceStiny 2, 1986, s. 135-146) Tyto procesy definujeme
jako substantivizaci a adjektivizaci verb.

»Prislovce reprezentuji neohebny plnovyznamovy slovni druh vyjadiujici predevsim
okolnosti, za nichZ se realizuje obsah slovesa, plati obsah adjektiva ¢i dal§iho adverbia. Tyto
okolnosti mohou byt ¢tverého druhu, a to mistni, ¢asové, zptsobové a pticinné.” ,,Pislovce
mista odpovidaji na otazky kde, kam, odkud, kudy, kam, a to plnovyznamovymi vyrazy typu
doma, daleko, zdola atd.“ Na pfislovce ¢asu se ptame otazkami kdy, odkdy, dokdy, jak
dlouho, jak ¢asto a odpovédi na né zni: rdno, dnes, dlouho, stile atd. Ptislovce zpusobu
reaguji na otazku jak, jak mnoho (moc), kolik, vzhledem k ¢emu apod. ,,Vyjadiuji zptisob
Vv uzsim smyslu (hezky, pésky, cesky, smutné, nechte, micky) ¢ v §irSim smyslu miru/ intenzitu
(velmi, tuze, trochu, moc, ponékud, zcela, uplnée, vibec, zdstupné pak kolik, tolik) a zietel
(povahove, umélecky, pocetné).“ ,Ptislovce pfi¢iny piedstavuji odpovédi na otazky proc,
z jaké pfiCiny, za jakym Ucelem.” (hlady, smichy, vzteky, bezdivodné, nahodou, naschval,
na zlost, navzdory, proto, apod.). Adverbia mohou okolnost pojmenovavat piimo ¢i byt
substitutem téchto pojmenovani. Ta nazyvame zajmenna piislovce. Zajmenna piislovce jsou
pravé vzhledem ke své substitu¢ni funkci pfibuznd zdjmenlim, a to formalné€ i vyznamové.
Druhové se diferencuji stejné jako adverbia. ,,S adverbii tzce souviseji tzv. predikativa
neboli adverbia modalni a stavova.“ ,,Sice se také tvoii od adjektivniho zakladu, ale sufixem

-0.“ Jen maloktera maji formu spole¢nou s adverbii (pekné, hezky, dobre, Spatné, trapné,
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pozde, prijemné). Vzhledem k adverbiim disponuji odlisnou syntaktickou povahou. ,,Adverbia
modalni vyjadifuji moznost, zadoucnost nebo nutnost d&je vyjadieného v infinitivu
nebo ve vedlejsi vété. Nekdy si konkuruji s adjektivy (Je mozno (mozné)....).“ ,,Adverbia
stavova znazoriiuji stavy pfirodni i stavy psychické a télesné a jiné. Jejich funkce je ve vété
realizovana ve spojitosti s formami slovesa byt (Je teplo, zima, mi lito, mi nevolno apod.).“
(kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 338-340)

,Predlozky jsou neohebnym a vyznamové nesamostatnym slovnim druhem
spoluvytvaiejicim syntaktické a nesyntaktické vyznamy jmen jakozto soucast jejich padovych
podob. Primarné vyjadiuji povahu vztahu jména ke slovesu ¢i jinému jménu ve vété.“
Klasifikovat ptredlozky mizeme dle jejich spojitelnosti s riznymi pady substantiva
¢i dle jejich ptivodu (pivodni — primarni a neptivodni — sekundarni). V jazyce stale existuje
trvald potieba vyjadfovat ménici se a zpfesiiujici se povahu vztahil, a proto vznikaji nové,
tedy nepuvodni piedlozky. (kol. aut., Piiruéni mluvnice ¢estiny, 2008, s. 341-342) Tento jev
souvisi s procesem prepozicionalizace.

Castice (partikule) reprezentuji rtznorodou $kalu neohebnych synsémantickych
vyrazi. (Kol. aut., P¥iruéni mluvnice estiny, 2008, s. 358) Castice bychom mohli definovat
jako slovni druh, jehoZ jazykové prostfedky uvozuji samostatné véty ¢i naznacuji jejich druh.
Signalizuji vztah mluvc¢iho k vypovédi, vyjadiuji modalitu véty nebo zvyraziuji vétny Clen.
Jejich konkrétni uziti 1 funkce jsou vazany na ostatni jazykové vyrazové prostiedky vypovédi,
obsah vypovédi a konkrétni jazykovy i mimojazykovy kontext. Na zdklad¢ tohoto faktu
délime castice na modalni, intenzifika¢ni, vytykaci, modifika¢ni, odpovéd'ové, negaéni
aptaci. (kol. aut., Pfiru¢ni mluvnice c¢eStiny, 2008, s. 359) I piestoze se CcCasticim
jako samostatnému slovnimu druhu v ramci analyzy nevénujeme, bylo nezbytné si jejich
problematiku dtkladné prostudovat, nebot nékteré c¢astice jsou svou formou totozné
s adverbii a jejich ureni z hlediska sémantiky ve vété je leckdy sporné.

Za neohebny slovni druh se zvlastnimi typy vyznami jsou povazovany citoslovce.
Svymi rysy jsou v komunikaci pln¢€ sd€élnd a formaln¢ samostatna. Diky svym emocionalnim
a socialnim (kontaktovym) funkcim jsou nahlizeny jako jeden z faktori vystavby textu.
,» Vyjadiuji bezprostredni a spontanni reakci na podnéty.“ (kol. aut., Pfiruéni mluvnice cestiny,
2008, s. 356)
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Hledisko vSeobecné

Toto posledni obecné hledisko zahrnuje rizné jazykové i mimojazykové jevy, které se
opakuji ve vSech tfech druzich propagacnich tiskovin, a to v ramci téchto typ v odlisném
¢ipodobném mnozstvi. Zaznamenavame zde frekvenci uziti adresy, telefonniho
¢i internetového kontaktu, grafi, doprovodnych tabulek, schémat, vtipu, rymu, obraznych
jazykovych prostredkii ¢i osloveni, které téz mohou pfispivat ke zvysSeni propagace dan¢ho
produktu ¢i sluzby. V ramci tohoto hlediska se také vénujeme nalézani defektt (chyb) v textu.
Pro zajimavost se pokousime urcit pocet téchto Vv textu velice frekventovanych a zaroven
pro sféru reklamy typickych vyrazi: novinka, zdarma, sleva, akce a vyprode;.

Na zékladé roviny slovotvorby se zabyvame sloZeninami, tedy vyrazy vzniklymi

v dasledku procesu skladani, a deminutivy neboli vyrazy zdrobnélymi.
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Metody prace

Pojem metoda pochdzi zteckého slova methodos, Vv ptekladu doslovné znamena
,»Za cestou®, Cili jedna se o cestu za néc¢im. Metoda predstavuje postup ¢i navod, jak spravné
ziskavat nové poznatky, abychom co nejrychleji a nejefektivnéji dosahli cile. Plni roli
prosttedku pozndni. Spolecné se systtmem tvoii jadro védy, pfiCemz systém
jakozto uspotadany celek poznatkli ¢i obsahli védy zndzornuje strdnku obsahovou, metoda
jakozto zpusob stranku formalni. (http://cs.wikipedia.org/wiki/Metoda)

Nedilnou soucésti prace je kombinace fady metod, bez nichz by cil analyzy texti
propagacnich tiskovin nemohl byt naplnén a jednotliva kritéria zkoumani by nemohla byt
realizovana.

Po zvoleni tématu a ujasnéni si cill prace je realizovan sbér materialu. Tato faze trvala
pfiblizné€ pul roku. Snazili jsme se ziskat tiskoviny ze v§ech moZnych a soucasn€ dostupnych
sfér lidské Cinnosti. Celkem bylo shromazdéno necelych 700 kusti. Toto mnozstvi materidlu
bylo zapotiebi nejdiive tematicky roztfidit dle charakteru jednotlivych letdkd. Posléze jsme
spocitali mnozstvi kust tiskovin jednotlivych tematickych oblasti. Z ptivodnich ¢tyf skupin
(oblast zdravotnictvi, akci, kultury a sportu v¢etné ruznych volnocCasovych aktivit) jsme
utvorili tfi. Z divodu velkého mnozstvi nejen tiskovin, ale i pro rozsahlost jejich textu,
a za ucelem ziskani kvalitniho, prestizniho a nejadekvatnéjsiho materialu byly posledni treti
a Ctvrta oblast zkoumani slouceny Vv jednu, kterou jsme nazvali sférou zabyvajici se rozvojem
lidské osobnosti. Omezit mnozstvi tiskovin bylo nezbytné nejen z hlediska jejich charakteru,
ale i vramci kazdé tematické skupiny, a to z obdobnych divodi. Propagacnich tiskovin
zZ oboru zdravotnictvi jsme méli pivodné k dispozici priblizné 280, letaky nabizejici produkty
v akci pfedstavovaly skupinu o 120 kusech, tfeti skupina vénujici se rozvoji osobnosti
zastavala 220 kusi. Tyto pocty byly vkazdé skupin€ redukovany na 100, posléze
na vyslednych 50, a to z ditvodu vybéru kvalitniho, autentického a prestizniho materialu.

Poté nasledovalo prostudovani doporucené literatury, diky které jsme mohli sepsat
teoreticka vychodiska a charakteristiku propagacni tiskoviny. Doporucena literatura byla
nepostradatelnou soucasti prace téz pifi zvoleni a popisu syntaktickych a morfologickych

kritérii zkoumani a zejména nam jeji odborné informace spole¢né s védomostmi nabytymi
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v pribéhu Skolniho procesu umoznily realizovat samotny vyzkum, tedy stézejni Cést
diplomové préce.

Nasledovala faze dukladné analyzy, a to primarné z hlediska syntaktického
a morfologického. Vzhledem k rozsahu vyskytu nékterych jevii jsme se zaméfili pouze
na urcité¢ aspekty skladby a tvaroslovi, které jsme detailnéji popsali v ¢asti diplomové prace
vénujici se kritériim zkouméani. Okrajove jsme se zabyvali rovinou lexikalni.

Kazdd ze tfi skupin byla analyzovana samostatné, a to dle pfedem zvolenych
jazykovych i mimojazykovych kritérii. Reeni viech tii skupin byla zachycena &iselnym
vyjadienim poctu kazdého jevu. Tyto vysledky byly zaznamenany v ¢asti zabyvajici se
samotnym vyzkumem, a umozioval-li to charakter konkrétni zkoumané entity, byly
zprostiedkovany pomoci grafického znazornéni. Poté jsme se pokusili se 0 komparaci

vysledki jednotlivych vybranych jevil vSech tfi tematicky odlisné zamétenych celk.
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Analyza

Propagacni tiskoviny tematicky zamérené na oblast zdravotnictvi

Syntaktické hledisko

Text propagacnich tiskovin tohoto typu obsahuje celkem 42 souvéti soufadnych
(parataktickych), 26 souvéti podiadnych (hypotaktickych), 153 vét jednoduchych a 199
vétnych ekvivalentt.

Formou véty jednoduché jsou v textu tohoto typu popisovany vlastnosti, funkce,
ucinky, ruzné kvality produktii ¢i sluzeb, dale pak rady, vysvétlivky, doporuéeni ¢i navody
na uzivani daného produktu. Prostfednictvim véty jednoduché je vyjadien i apel, a to formou
slovesného imperativu podnécujiciho adreséata k ptemysleni o daném zbozi a posléze koupi.
Cetnost vét jednoduchych koresponduje s mnozstvim funkci a Gideli, které v textu zastava.
Mezi n€ patii zdmér komunikatora utvofit kondenzovany, zaroven vSak dynamicky, pestry
a poutavy obsah sdéleni, ktery by recipienta podnitil ke koupi nabizeného produktu. Vysoka
mira uziti tohoto jevu také prameni ze snahy utvofit text piehledny. Vétné ekvivalenty jsou
zastoupeny zejména v nadpisech, vypovédich s komunikaéni funkci expresivni (Ucinnost
bioflavonoidit az v 98 % pripadech!), méné podstatnych informacich nachazejicich se
ve spodnim okraji letaku (K dostdni ve vasi lékdarné. Urceno dermatology ¢i Doporuceno
odborniky) ¢i struénych popisech produktl bez uziti verba finita (7Tradicni lék z pFirodnich
zdroju k vnitrnimu uziti.). Tyto kratké vysvétlivky jsou koncipovany tak, aby byla zachovana
jasnost, vystiznost, systemati¢nost, strukturovanost a podstata jev sdéleni, proto se forma
vétného ekvivalentu jevi vhodnéj$i neZ forma véty. Ba naopak by vyjadfeni mysSlenek
Vv podobé vét ¢i souvéti odradilo recipienta pro nadmérny rozsah textu. Na rozdil od vétnych
ekvivalentt vyzaduji souvéti podrobny a detailni popis, nebot jsou komponentem
rozsahlejSich celkl textl. Jejich prostiednictvim dochazi k pfesvédcovani ¢tenate o kvalitach
vyrobku. V textu propagacnich tiskovin zabyvajicich se oblasti zdravotnictvi dominuji souvéti
soufadnd. Jednotlivé véty hlavni jsou spojeny nejvice pomérem slucovacim. Nejcasteji jsou
spojeny asyndeticky (bez spojovaciho prosttedku), dale spojkou a, popt. (byt méné Casto)
spojkou i. Ve vétsin€ piipada se jedna o vycet vlastnosti konkrétniho prvku (Panthenol vdze
vihkost a podporuje regeneraci a hojeni poskozenych bunek ve sliznici — 2HV ¢i Vyvarujte
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se..., omezte prijem nasycenych tukii a zajistéte dodatecny prijem tekutin — 3HV). V ramci
tohoto vyznamového pomeéru je V nékterych vétnych celcich obtizné rozpoznatelné, jedna-li
se 0 nékolikanasobny vétny c¢len, ¢i jde-li o véty hlavni v poméru slu¢ovacim, oddélené
od sebe carkou. Neni-li zde uzito verbum finitum, povaZujeme tuto ¢ast textu za vétu
jednoduchou obsahujici n¢kolikanasobny vétny ¢len (Kupte si tento produkt mediciny ci jiny
obdobnych kvalit od této svétoznamé znacky. X Oto¢ a vybarvil). Pomér stupnovaci
(Nejen cisti pokozku, ale zaroven ji regeneruje, zklidnuje a reguluje tvorbu kozniho mazu.) je
zde zastoupen ve spojeni nejen ..., ale i ... a dokonce i. Vyskyt tohoto jevu neni v komunikatu
tohoto typu neobvykly, nebot’ se jedna o propagaci materialu, ktera zduraznuje kvality
vyrobku. Dochazi zde tedy ke gradaci moznych pozitivnich superlativii podnécujicich
recipienta ke koupi produktu. Obdobnou funkci zastava pomér dusledkovy (Kvalita bylinnych
extraktii je priubézné testovana, c¢imzZ je zajistén....). V ramci dusledkového poméru je
frekventované uziti vyrazu a tim. Vzhledem K typu komunikatu a s nim souvisejici nezbytné
gradaci, vyvozovani dusledkt ¢i vysvétlovani efekti mnoha jevll jsme ocekavali vétsi vyskyt
poméra stupniovaciho a disledkového. Naopak nizkd frekvence uziti pomérii odporovaciho
a vylucovaciho v textu tohoto typu nas nepiekvapila. Nicméné v konstrukcich typu PoZivejte
pravidelné, ale nezapominejte, Ze... by bylo mozné si predstavit zastoupeni poméru
odporovaciho. Pomér pfi¢inny (Mezi Zenami je obliben, nebot také nezvySuje télesnou
hmotnost uzivatelek a mohou jej uzivat i Zeny s bolestmi hlav ¢i Prijem kyseliny listové
pred a po tehotenstvim je velmi diilezitou prevenci vzniku defektu neurdlni trubice,
nebot' mozek a micha se vyvijeji v prvnich tydnech téhotenstvi) zde neni zastoupen ve velké
mife. Jelikoz byl uréovan diive nez véty vedlejsi, domnivali jsme se, Ze jeho nizky vyskyt
prameni z dusledku jeho konkurence s vedlejsi vétou pti¢innou. Nicméné bylo jiz zanedlouho
zjisténo, Ze tento typ komunikatu zaméteny na oblast zdravi Zadnou vedlejsi vétu pii¢innou

neobsahuje.
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Obr.1.1

489% O Souvéti souradné
i B Souvéti podiadné
O Véta jednoducha

O Vétny ekvivalent

36%

V mnozin¢ tvofené vétami jednoduchymi a jednotlivymi vétami v souvétich
nachazime celkem 276 vét dvojClennych (podmétovych) vétnych struktur a jen 10 vét
jednoclennych (bezpodmétych). Jednozna¢né dominujici zastoupeni vét dvojclennych spociva
Vtom, ze k nam promlouva neznama persona, nazveme ji vyrobcem ¢i komunikatorem,
V prvni osobé plurdlu. Ta pfimo ¢i nepifimo nabada ke koupi produktu (PomiiZeme Vam
zhubnout.). Podmétem vétné struktury je v mnoha piipadech nazev samotného vyrobku
(Nosni sprej Aloe vera zlepSuje dychdni a uvoliuje ucpany nos.). Nevyjadieny subjekt
ve druhé slovesné osoby pluralu imperativu apeluje na recipienta (Méjte me doma!).
S jednoclennymi vétami se v textu setkame vyjimecné, a to vétSinou v sémanticky obdobnych

frazich (Je vam Spatné od Zaludku? Vyrobek lze koupit jiz dnes!).
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Obr. 1.2

3%

O Véta dvojclenna

B Véta jednoClenna

97%

Vyznamové pomeéry uréujeme jen ve vztahu dvou vét hlavnich, nikoli samostatnych
vétnych ¢lent a vét vedlejSich. Nejpocetnéji je Vv textu propagacénich tiskovin vénujicich se
problematice zdravotnictvi zastoupen pomér slucovaci. Vyskytuje se zde celkem 40krat.
Pomér dusledkovy Vv textu nalézame celkem ve ctyfech piipadech, pomér pfi¢inny ve tfech,
pomér stupiiovaci ve dvou a pomér odporovaci pouze v jednom. Pomér vylucovaci se v textu
neobjevuje.

Obr.1.3

20/ = 8% 6%

O Pomér slucovaci
4% B Pomér stupnovaci
O Pomér vylucovaci

O Pomér odporovaci

B Pomér dusledkovy

O Pomér pric¢inny

Kazdé souvéti podiadné obsahuje minimalné jednu vedlejsi veétu. Celkem se v textu
nachazi 40 vét vedlejSich rizného druhu. NejvétSiho mnozstvi dosahuji vedlejsi véty
piivlastkové, a to poctu 20 (Z toho plynou i pestré obtize a stesky, které onemocnéni provdzi.
pticemz Sest vét vedlejsich privlastkovych z tohoto mnozstvi je soucasti vétného ekvivalentu,
¢ili véta fidici (hlavni), kniz se tyto vedlejsi véty ptivlastkové vazi, neni vétou,
nebot’ neobsahuje predikat (Dlouhodobé ocekdavany pripravek, ktery Vim umozni odstranit
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bolest ¢i Kapky, které pohladi Vase oko). Nékteré vedlejsi véty privlastkové se nachazeji
uvnitt véty hlavni (V pripade, zZe vias zjistite poskozeni nervii, které predstavuje riziko
diabetické nohy, miizete predejit poskozeni nohou Ci Vzhledem ke kratkému obdobi, kdy se
kolostrum tvori, je tekuté kolostrum vzacnou surovinou). PoCetné zastoupeni vedlejsi véty
piivlastkové koresponduje s potiebou vyjadiit vlastnosti a kvality daného vyrobku. Déle se
V textu propagacnich tiskovin zabyvajicich se oblasti zdravi vyskytuje celkem: tii vedlejsi
véty podmétné (Zda se, ze i Vy potiebujete podat pomocnou ruku ¢i Pro uspésnou aplikaci je
rozhodujici, aby bylo pouZito v té nejvyssi mozné kvalité), zadna vedlejsi véta piisudkova, pét
vedlejSich vét predmétnych (Po 10 minutach zjistite, zda Vam hrozi riziko neuropatie,
¢i nikoliv.), zadna vedlejsi véta dopliikova, Ctyii vedlejsi véty piisloveéné Casové (Prijdte,
az pocitite prvni priznaky jeho piisobeni.), jedna vedlejsi véta ptisloveéna mistni (Nachdzi se
vSude tam, kde vzimé puda nepromrzd.), jedna vedlejsi véta prislovecna piipustkova
(I prrestoze se ucinky nedostavi okamzité, nenechte se odradit.) ¢tyfi vedlejsi véty prisloveéné
podminkové (Jakmile se objevi nezdadouci ucinky, vyhledejte lékare i Sedet je pohoda,
kdyz Vas netrapi hemeroidy), Ctyii vedlejsi véty piislovecné zptisobové (Cvik provadéjte tak,
abyste citili pnuti, ne bolest. Jemné cisti, aniz by drazdil pokozku.) a zadna vedlejsi véta

piislove¢na mérova, ucelova a pfic¢inna.
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Obr. 1.4

47%
O Vedlejsi véta podmétna B Vedlejsi véta prisudkova
O Vedlejsi véta predmétna O Vedlejsi véta privlastkova
B Vedlejsi véta prislovecna ¢asova O Vedlejsi véta prislovecna mistni
B Vedlejsi véta prislove¢na pri¢inna O Vedlejsi véta prislovecna ucelova

B Vedlejsi véta prislovecna podminkova B Vedlejsi véta prislovecna piipustkova
O Vedlejsi véta prislovecna mérova O Vedlejsi véta prislovecna zpiisobova

B Vedlejsi véta dopliikkova

Pozornost vénujeme i nepravym vétam vedlejSim, nicméné vyrazného poctu v textu
propagacnich tiskovin z oblasti zdravi (a nejen zdravi) nedosahuji. V textu se nachazeji
pouze dvé nepravé véty vedlejsi piivlastkové (DUOLAC je nejmodernéjsi formou ochrany
probiotickych bakterii, ktera zvySuje jejich stabilitu pri priichodu zaZivacim traktem
az do mista puisobeni.), Zadna celova a Casova.

Polovétnych vazeb infinitivnich se v textu propagacnich tiskovin tematicky
zaméfenych na sféru zdravi objevuje 16 (Je diilezité védet kam jit. Umime se naucit cokoliv
¢i Déti se uci spravné a plynule mluvit). Na rozdil od téchto uvedenych piikladt se ve spojeni
Cesnek, ktery z vas neni citit nejedna o polovétnou konstrukci infinitivni, nybrz o ptisudek
analyticky jmenny se sponou. Ptivlastkovych polovétnych vazeb v textu nachazime celkem
18. Z mnozstvi 18 piivlastkovych polovétnych vazeb se v 16 piipadech jednd o piivlastek
tésny (Kombinovany pripravek spojujici stimulaci estrogennich receptorii s podporou

metabolismu v obdobi klimakteria je nejucinnéjsi...) a pouze ve dvou o piivlastek volny
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(Odebrané kravam tradicnich evropskych chovatelii dobytka v prvnich hodindch po porodu
telat, je revolucnim doplitkem pri aktivizaci, podpore,....). Ptivlastek tésny je vétSinou
soucasti vétnych struktur, avSak neni to absolutnim pravidlem. Misty se objevuje
i jako soucast vétného ekvivalentu (Kombinovany pripravek spojujici stimulaci estrogennich
receptorii s podporou metabolismu Vv obdobi klimakteria. Cistici tampony pripravené
k okamzitému pouziti. Jedinecny pripravek zbavujici Vas bolesti!). Jednozna¢na pievaha
privlastku tésného odpovidd nezbytnosti uvedeni vlastnosti daného produktu, bez nichz by
produkt postradal svou funkci, ucel a logicky vyznam. Vzhledem k typu komunikatu je jeho
vysoka frekvence zfejma. Pfivlastek tésny posiluje koherenci a kondenzaci textu. Jeho uziti
v textu ukazuje snahu mluv¢iho uvést na minimalnim prostoru, ktery format propagacni
tiskoviny pfedstavuje, maximalni mnozstvi informaci vztahujicich se k produktu.

Obr. 1.5

11%

O Privlastek tésny
B Piivlastek volny

89%

Nékolikanasobny vétny ¢len je v textu propagacnich tiskovin zamétujicich se na oblast
zdravi zastoupen 149krat (unikatni kombinace fytoestrogenii, vitaminu, mineralii a stopovych
piivlastek 66krat, vycet ttindctkrat (Pripravek obsahuje: mineraly, viakninu, komplexni latky
atd.) a parenteze jednou (Tento pripravek by Vim mél za spravného a pravidelného cviceni
pomoci, a my Vérime, Ze pomuze, dosahnout VasSeho vytouzZeného cile.). V ramci
nékolikandsobného vétného €lenu je sporné urCovani predikatdi, nebot’ je miiZeme chépat
jako komponenty nékolikanasobného vétného ¢lenu a zaroven samostatné véty obsahujici
verbum finitum (Nejen cisti pokozku, ale zaroven ji regeneruje, zklidnuje a reguluje tvorbu
kozniho mazu.). Co se tyce postupné rozvijejiciho privlastku, jeho Casty vyskyt v textu tohoto

typu je patrny vzhledem k nutnosti vyrobce sdélit recipientovi nejvyssi mozné mnozstvi
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pozitivnich vlastnosti vztahujicich se k produktu. Zaroven je prostiedkem kondenzace textu.
V nékterych ptipadech je jeho soucasti adjektivum v superlativu.

Z hlediska vétnéclenského zahrnuje text propagacnich tiskovin vénujici se
problematice zdravi dohromady 305 predikatli. Z tohoto mmnozstvi je 242 predikata
syntetickych a 73 analytickych. Vysoka frekvence uziti predikéatu syntetického v textu souvisi
S nutnosti jednoznacné, pifesné¢ a vystizn€ sdélit konkrétni funkci daného produktu
¢i S potfebou vyzvat komunikanta K ur¢ité ¢innosti prostfednictvim slovesného imperativu.
Vyjimeéné je imperativ v textu soucasti analytické struktury predikatu (Sméjte si doprat néco,
co vam chutnd!).

Obr. 1.6

23%

O Predikat synteticky
B Predikat analyticky

7%

V ramci predikath analytickych se zde vyskytuje 50 predikatd analytickych jmennych
se sponou, dvanact predikati analytickych slozenych a pouze jeden analyticky souslovny.
Cetnost predikatu analytického jmenného se sponou odraZzi skuteénost, e prostfednictvim
jména jsou vyrobku ¢i adresatovi pfisuzovany (za predpokladu spravného dodrzovani
mluvéim doporucované ¢innosti) nové, ptiznivé kvality (Vyrobek je vhodny, prospésny, ...
Ci Stanete se Stastnejsimi, zdravejsimi,...). V textu propagacnich tiskovin vénujicich se
problematice zdravi se objevuje nékolik ne spornych, ale ponékud obtiznych piiklada
ptisudku jmenného se sponou, které povazujeme za nezbytné pfipomenout. Jedna se o jevy je
dobre, neni nutno pouzivat, ma otevieno, lze predejit, je mozno vyuzit ¢i neni citit. Ve vété
Cesnek nent citit definujeme predikat jako jmenny se sponou. V uvedeném piipadé je funkce
slovesa byt oslabena, tudiZ potfebuje doplnéni. Predikat analyticky sloZeny vyuziva zejména

modalniho slovesa moci, smét a muset (v zaporu — nesmite, nemusite), Vramci fazovych

38



Diplomova prace Petra Pokladnikova

Jazyk propagacnich tiskovin 26. 8. 2012

slovesa zacit a prestat. Jako predikat analyticky souslovny urCujeme vyraz dat Sanci, ktery
V prubehu vyvoje nabyva povahu ustaleného spojeni.
Obr.1.7

O Predikat analyticky
jmenny se sponou

M Predikat analyticky
sloZeny

O Predikat analyticky
souslovny

79%

Predikat dale analyzujeme z hlediska zptusobu jeho vyjadieni, konkrétné se zabyvame
predikatem vyjadienym opisnym pasivem a zvratnym pasivem. Forma opisného pasiva se
Vv jazykovém materidlu objevuje 18krat, zvratného pétkrat (Soucasti Vaseho zZivota by se mélo
stat pravidelné cviceni.). Predikat vyjadfeny opisnym pasivem se vztahuje k jednotlivym
produktim (Originalni  pripravky Svycarské firmy Herbamedicus jsou vyrabény
na zdklade...a obohaceny o nejnovéjsi pozmnatky soucasné vedy a moderni fytofarmacie.).
| pfestoZe je mozné tutéZ informaci vyjadiit pomoci zvratného pasiva, opisné pasivum plisobi
presveédEiveéji.

Obr. 1.8

22%

O Opisné pasivum

B Zvratné pasivum

78%

Z hlediska roviny parole se vtextu propagacnich tiskovin zabyvajicich se sférou
zdravotnictvi nachazi 469 vypoveédi, z toho 31 vypoveédi souvétnych, 239 vypoveédi vétnych
a 199 vypovédi nevétnych. Vysoka frekvence vypovédi vétnych je determinovana priméarné

radami, vysvétlivkami, doporucenimi, ndvody na uzivani dané¢ho produktu ¢i apelem ve formé
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slovesného imperativu podnécujiciho adresata k ptemysleni o nabizeném produktu a posléze
koupi. V ramci roviny langue se jedna zejména o véty jednoduché, nékdy téz o dvé véty
hlavni, jez jsou soucasti souvéti soufadného. VéEtSina vypoveédi nevétnych funguje
jako nadpisy, vypovédi s komunikaéni funkci expresivni (Zelezo s jedinecnymi viastnostmi!)
¢i struéné popisy produktii bez uziti verba finita. Tato stru¢na vyjadieni zachovavaji
maximum sdélovanych informaci, piehlednost a systematicnost. Vyjadieni myslenek
v podob¢ vypoveédi vétnych ¢i souvétnych by recipienta odradilo pro nadmérny rozsah textu.
Vypovéd souvétnd je soucasti rozsahlejSich celkl textu, u nichZ se podrobny popis naopak
vyzaduje, a to za ucelem piesvédceni ¢tenafe o maximalnich kvalitach vyrobku.

Obr.1.9

6%0

42% O Vypovéd’ souvétna
B Vypovéd’ vétna
O Vypovéd nevétna

52%

Kazdé ztéchto vypoveédi ptislusi komunikaéni funkce dle jejiho komunikaéniho
zaméru. Uréeni druhu komunika¢ni funkce je v mnoha piipadech sporné, nebot’ komunikaéni
funkce jednotlivé vypovédi z textu jednoznacné nevyplyva. Rada komunikaénich funkci stoji
na pomezi dvou typt komunikacnich funkeci, hranice mezi jednotlivymi druhy komunika¢nich
funkci je obtizné vymezitelna. Spravnost jejich zafazeni je zavisla na situaci a subjektivité
hodnotitele. Jedna se o urCovani nékterych komunikaénich funkci ocitajicich se na hranici
komunikac¢ni funkce direktivni a expresivni, dale asertivni a expresivni, asertivni a varovani
¢i asertivni a koncesivni. Naptiklad vypoveédi typu Miizete predejit... ¢i Je mozno vynechat
brani léki, ... jSou uréovany jako vypoveédi s komunikaéni funkci permisivni, kdezto vypovedi
typu Miize byt pro Zivot ohrozujici,... jiz jako asertivni, nebot’ jejim pronesenim mluvci
nevyjadiuje souhlas ¢i povoleni k ur¢ité¢ ¢innosti. Stejnym zplisobem vypoved' typu Vhodné
pro déti od ti let povazujeme za varovani, jelikoz z hlediska sémantiky se opravdu o varovani

¢i upozornéni jednd, nejde o pouhé konstatovani faktu. Obdobn€ doporuceni urcujeme
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jako vypovédi s komunikacni funkci direktivni, i prestoze zde neni patrnd jednoznac¢na
direktivnost — ptikaz ¢i vyzva. Jedna se o vypovédi typu Meli byste nosit ... V textu je
jednozna¢né nejvice zastoupena komunikacni funkce asertivni (355), a to zejména diky
cetnym vypovédim nevétnym, které se vtextu vyskytuji primarn€é v podobé nazvi
jednotlivych produkti, a dale diky navodim a doporu¢enim vztahujicim se ke konkrétnim
sluzbam ¢i vyrobkim. Vzhledem Kk typu komunikatu neni neobvyklé, ze dal$imi vyrazné
pocetné zastoupenymi komunikac¢nimi funkcemi jsou komunikaéni funkce direktivni (79)
aexpresivni neboli satisfaktivni (13). Direktivni komunika¢ni funkce (Zbavte se
neprijemnosti!) ptedstavuje vyzvu ¢i dokonce piikaz k n&jaké Cinnosti, kterymi recipienta
podnécuje k fizeni se témito radami. Jinymi slovy na adresata pusobi prostiednictvim
rozkazu, piimo ho nabada k vykonani daného povelu prospésného pro vyrobce. Je vyjadiena
slovesnym zplisobem imperativem. VétSinou ji reprezentuje vypovéd vétna. Ukolem
expresivni komunika¢ni funkce je text ozvlastnit, zkréaslit ¢i vyuzitim netradi¢nich jazykovych
formulaci, interjekce, vétného ekvivalentu, zvolani a mnoha dal$ich jazykovych prvka upoutat
pozornost potencialniho spotiebitele. Zpravidla se jedna o vypovéd nevétnou (Bifidogenni
efekt!), misty vypoveéd’ vétnou (Miize Vam chybét Zelezo!). Dalsi o néco méné pocetnou
skupinu tvofi komunika¢ni funkce interogativni (deset, Co ziskdte koupi vyrobku
Colostrum?), varovani (sedm, Vhodné pro deti od tii let.) a permisivni (pét, MozZno pozZivat
az petkrat denné.). Interogativni komunikac¢ni funkce podporuje ¢tenafe k zodpovézeni
dotazu. Mluv¢iho stézejnim zamérem nékdy neni samotna odpovéd, ale spise podniceni
recipienta k pfemysleni nad obsahem propagacni tiskoviny a samotnym nabizenym vyrobkem
(Vite, ze existuje prirozeny a jednoduchy prostiedek pro obnovu rovnovihy vasi vagindalni
mikroflory? Jste bledi, maldtni a stile unaveni?). Tento typ komunikac¢ni funkce v textu
znazoriuyji vypoveéd nevétna, vétna i souvétnd. Komunikacni funkce deklarativni a komisivni

neboli zavazkova se v textu tohoto typu viibec neobjevuji.
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Obr. 1.10

0 0 0
2%\1/0 1% 3%

17%

O KF asertivni B KF direktivni

O KF interogativni 0O KF komisivni (zavazkova)
B KF permisivni (koncesivni) OKF varovani

B KF expresivni (satisfaktivni) O KF deklarativni

Dalsim aspektem zkoumani je zapor. V textu propagacnich tiskovin vénujicich se
problematice zdravotnictvi je uzito zaporu celkem 31krat. Konkrétnimi ptipady jsou vyrazy
nedeld, nedejte, nehoji se, nezapominejte, nezvysuje, nemdate, nevhodny, nejen, nezbytny, neni
mozné, nedostatecné, neprekracujte, neagresivni, neuveritelné, nesmrtelne, nespecificke,
nenahraditelné, nedokdze, necistota, netrdpi, nejsou testovany, nepromrzd, neprijemnost atd.
Vétsina téchto slov (vzhledem k typu komunikatu) neplni Zadnou vyznamnou funkci, jsou
tedy jen asertivnim vysvétlenim ¢i konstatovanim problému, sdélenim informace
bez sémantické ptiznakovosti. Nicméné u nékterych vyjadieni typu neuveéritelné ¢i necekané

muizZeme pozorovat jisty zamér komunikatora upoutat pozornost.
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Morfologické hledisko

V textu propagacnich tiskovin soustied’ujicich se na oblast zdravi nalézame pét pluralii
tantum, tfi singularia tantum a 36 substantiv latkovych. Urceni pomnoznych podstatnych jmen
bylo misty obtizné, nebot’ néktera substantiva svou podobou pulisobi jako pomnozna,
I pfestoze 0od nich mizeme utvofit jiz méné frekventovanou singularovou formu. Primarné se
jednd o nazvy souborti. Témito konkrétnimi vyrazy v jazykovém materialu skupiny
propagacnich tiskovin tematicky zaméfenych na oblast zdravotnictvi jsou slova typu
puncochy, hemeroidy ¢i cigarety. Problematickymi vyrazy byly téz ty, které v singularu
I pluralu maji stejnou formu (tabule, plice). Pii ur€ovani hromadnych podstatnych jmen se
fidime definici téchto jmen, ¢ili jednd-li se opravdu o soubor jednotlivin. Na zéklad¢ tohoto
kritéria bylo do této skupiny zafazeno nejednoznaéné a sporné slovo zbozi. Pomérné vysoka
frekvence uziti substantiv latkovych je dana typem propagaénich tiskovin, nebot’ oblast
zdravotnictvi skyta lexikalni zdsobu bohatou na slova typu voda, siil, olej, mléko, smés, cukr,
vldknina, strava, tuk, maso, maslo, Zelezo, maz, alkohol atd. V tomto typu textu se dale
vyskytuje 78 proprii. Pocet apelativ vzhledem k jejich nadmérné vysokému mnozstvi urovan
nebyl. Propria pfedstavuji nazvy jednotlivych produkti, jednoznaéné dominuji slova ciziho
puvodu.

Obr.1.11

11% ~ 7% O Substantiva

pomnoZzna

B Substantiva
hromadna

O Substantiva latkova

82%

Jmennych tvarti adjektiv je vtextu propagacnich tiskovin sféry zdravotnictvi
zastoupeno 20, smiSené deklinace je uzito ¢tyfikrat. Tento typ textu dale zahrnuje tii adjektiva

druhého stupné ptidavnych jmen, dva elativy a 14 adjektiv tfetiho stupné (..., které je

vvvvvv
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Cl nejvetsi vyznam pro vSeobecné vyuziti...). Jelikoz se jedna o tiskoviny propagacni, tedy
nabizejici vyrobky a snazici se zaujmout, upoutat pozornost recipienta a presvédéit ho
ke koupi dané sluzby ¢i produktu, mira vyskytu Superlativii vyuZzivajicich prefixu -nej je
ve srovnani s komparativem adjektiv pomérné vysoka.

Se zietelem k Cetnosti vyskytu jednotlivych druhii pronomin tento typ komunikétu
obsahuje 15 personalii, 35 posesiv, 14 demonstrativ, 19 relativ, 14 limitativ, dvé interogativa,
jedno indefinitum a jedno negativum. V tomto poctu jsou zastoupena i reflexivni zajmena se
a si (zatazeny do personalii) a sviij (v ramci posesiv). Nejvice frekventovana zajmena jsou
posesiva nds a vas (pro vas blahodarny pocit, pro zdsobeni naseho organismu atd.)
a relativum ktery vztahujici se kK nabizenému zbozi. Pocet vztaznych zajmen je determinovan
pravé timto zajmenem (ktery). Pronomina nds a vas znazoriuji snahu mluvéiho zapusobit
narecipienta, vyvolat u n¢& dojem davéryhodnosti, vzbudit pocit ztotoznéni, empatie
a posléze prioritn¢ zajem. Personalia se v textu obvykle nachéazejici v podob¢€ nds a vas. Jedna
se o skloflované tvary osobnich zdjmen my a vy. Jejich uloha odpovida funkci uvedenych
posesivnich zajmen. U posesiv si mizeme vSimnout pomérne vysoké frekvence uziti zdjmena
sviyj, privlastiujiciho osobé adresata (Rozzarte své oci!). Velice Casto se v textu vyskytuje
vymezovaci zajmeno kazdy (kazdy vyrobek, do kazdé nosni dirky, ale | kazdy miize ziskat).
V ramci limitativ je t€Z velmi Casté pronomen vSechen nachazejici se v textu propagacnich
tiskovin zaméfujicich se na oblast zdravi v jeho mnoha deklinacnich tvarech. Pozorovat

muizeme i uZiti z4jmena veskery.
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Obr.1.12

19%
34%
14%
O personalia M posesiva O demonstrativa O relativa
M limitativa Ointerogativa M indefinita O negativa

Numeralia klasifikujeme na uréita (36) a neurcita (dv€). Toto tfidéni dale druhoveé
rozvadime na Cislovky zékladni (23), fadové (Sest), nasobné (tii) a numerické (Sest). Ostatni
typy Cislovek v textu propagacnich tiskovin soustfed’ujicich se na oblast zdravotnictvi
zastoupeny nejsou. Jednoznacéné pievazujici Cislovky ur€ité vyjadiuji v textu konkrétni
doporu¢ené mnozstvi, které vétSinou koresponduje s vékem ¢i davkovanim medikamentu
(Vhodné od tri let. Vhodné od tretiho mésice véku. Pouzivat jednou az dvakrdt denné.).
Cislovku neuréitou reprezentuji nesklonné vyrazy nékolik a nékolikrat. Nejvice je zde uZito
¢islovek zakladnich. Tato skupina je definovana ¢islovkami urcujicimi mnozstvi jednotlivych
prvktu (od 12 meésicit). Méné Casté fadové Cislovky se v textu propagacnich tiskovin
zamé&fujicich se na oblast zdravi vyskytuji v podobé prvni, ale i poprvé. Numerické ¢islovky
oznacujici nazvy Cislic jsou urCeny Cislovkami jedna a dve. V ramci skupiny Eislovek
nasobnych se setkdme zejména s Cislovkami nesklonnymi, v textu vétSinou vyznamoveé

spojenymi s uzivanim ¢i davkovanim lécebného prostiedku (jednou, dvakrat denne).
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Obr.1.13
5%
O urcité
M neurdité
95%
Obr. 1. 14
16%
O zakladni
M Fadové
O nasobné
60%0 O numerické

Text propagacnich tiskovin zabyvajicich se oblasti zdravotnictvi obsahuje celkem
276 slovesnych tvarta urcitych. U slovesnych tvard uréitych urujeme slovesnou osobu,
slovesné ¢islo, slovesny zpusob, slovesny rod a slovesny vid. Prvni osoba slovesna se
V jazykovém materidlu tohoto typu a tematického zaméfeni nachdzi v poctu Sest, druha
Vv poctu 88 a tfeti v mnozstvi 182 jevl. Treti osoba je téméf ve vSech piipadech spojena
se singuldrem a vztahuje se k pfislusnému produktu. Je-li vyjimecné vyrobek v Cisle
mnozném, je i tfeti osoba vazana k plurdlu. Uzitim tfeti osoby mluv¢i popisuje vlastnosti
daného produktu, pficemz touto deskripci se vnimatele snazi presvéd€it o maximalni kvalité
produktu a nezbytnosti a vhodnosti jeho (produktu) ziskani. O néco méné Casta druha osoba
se vétsSinou poji se slovesnym zplsobem imperativem, jehoz prostiednictvim komunikator
apeluje na komunikanta, aby se fidil jeho doporucenimi. Nejméné frekventovanou je prvni
osoba. V textu je v ramci svého omezeného mnozstvi dominantni s ¢islem pluralu, nicméné se

s ni setkame i ve spojeni s ¢islem singularu (Kde ziskam Aloe Vera Gel a dalsi informace?).
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Obr. 1. 15
32%
O 1. osoba
M 2. osoba
O3. osoba

66%0

Dale text propagacnich tiskovin sféry zdravotnictvi zahrnuje 152 sloves v singulérové
form¢ a 124 v pluralové. Singularova forma se Vtextu propagacnich tiskovin oblasti
zdravotnictvi poji zejména s tfeti osobou a vztahuje se Kk propagovanému vyrobku. Je-li
vyjimeéné vyrobek v ¢isle mnozném, je tieti osoba spjata i S plurdlem. VétSinou je
vSak plurdlu uzito ve spojeni s prvni ¢i druhou osobou, pfi¢emz u druhé osoby se témét vzdy
jednéa o slovesny zplsob imperativ, jehoz prostiednictvim mluv¢i vybizi ke koupi daného
vyrobku ¢i ptikazuje dodrzovani rad a pravidel slouzicich ke zkvalitnéni zivota. Jeho funkce
je donucovaci a ptikazovaci. Recipient je ji obvykle vyrazné ovlivnén. Prvni osoba plurdlu
usiluje o to, aby byl v komunikantovi evokovan pocit starosti mluv¢iho o ptiznivy zdravotni
stav adresata. Tim se dany produkt stavd v recipientovo vnimani atraktivnéjSim a zejména
presvédciveéjsim a duvéryhodnéjsim. Uziti prvni osoby pluralu predstavuje funkci hlavné
pusobici, ovliviiovaci a ziskavaci, i pfesto je jeji frekvence vyskytu v textu nizka.

Obr. 1. 16

45% O singular

M plural

55%

Rod trpny (pasivum) se zde vyskytuje jen 23krat, zato rod ¢inny (activum) nalézame

v textu v celkem 253 piipadech. Rod trpny je zde vyjaddien pievazné opisnym pasivem
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(Originalni pripravky svycarské firmy Herbamedicus jsou vyrdabény na zdklade...a obohaceny
o nejnovéjsi poznatky soucasné vedy a moderni fytofarmacie. Kvalita bylinnych extraktii je
priubézné testovana &i Veskeré pripravky jsou baleny...), vyjimeéné zvratnym (Soucdsti
Vaseho zZivota by se mélo stat pravidelné cviceni.). Mnozstvi sloves vyjadienych ve formé
rodu ¢inného zna¢né prevazuje. Konatelem déje je samotny produkt, vyjadieni prvni osoby
plurdlu (my), které svou Cinnosti zasahuje spotfebitele daného produktu (Nabizime Vam
Jjedinecnou prilezitost....), ¢i druhé osoby pluralu imperativu (Kupte! Jezte!).

Obr. 1. 17

8%

Orod ¢inny

B rod trpny

92%

Vid nedokonavy (imperfektivum) se zde objevuje podstatné Castéji nez vid dokonavy
(perfektivum), a to v poctu 219 jevi. Mnozstvi jednotlivych slovesnych tvari nachazejicich se
v textu ve vidu dokonavém cini 57 jevi. Opakovanost déje vyjadiend videm nedokonavym
souvisi s nezbytnosti opakovéani doporucenych rad a cinnosti slouzicich k zlepSeni Stavu
organismu (Starejte se o pokozku, sprchujte si nohy studenou vodou, navstévujte pravidelné
svého lékare, cvicte, nenoste ¢i Zddejte ve své 1ékarné atd.). Cetnost vidu nedokonavého je
téz zvySena pomérné frekventovanym uzitim predikatu analytického jmenného se sponou
a slozeného (I diabetik miize mit dlouhodobé zdravé nohy.).

Obr. 1.18

O vid nedokonavy
@ vid dokonavy
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Pocet adverbii v textu propagacnich tiskovin oblasti zdravotnickych sluzeb a produktt
zahrnuje 63 jevl. Toto mnozstvi piedstavuje 21 adverbii Casu, tfi adverbia mista, dvé adverbia
pii¢iny a 37 adverbii zpusobu. Z nizkého poctu tiech adverbii mista jsou dvé adverbia
soucasti jednoho slovniho celku, a to vyrazu vsude tam. Z¥idka jsou zastoupena i adverbia
pii¢iny, v obou téchto jevech se v textu vyskytuji ve formé jednoho a téhoz slova proto.
Naopak ve vysoké frekvenci uziti se v textu objevuje adverbium zpiisobu, jeZ se zde uplatiuje
ve vSech svych uzsich vyznamech — adverbiu miry, zfetele i zptisobu. Dokladem tohoto faktu
jsou nasledujici slova z textu: snadno, priznive, blahodadrné, roboticky, klinicky, mechanicky,
peclive, rychle, pozitivne, biologicky, vyborné atd. Adverbium zietele je uzito napiiklad
ve spojeni Produkty s klinicky ovérenou ucinnou ldtkou..., adverbium miry vysoce ucinny
V obdobi klimakteria ¢i Tento test opakujte kazdorocne a adverbium zpusobu V konkrétnim
ptikladu Vyrobek je vzduchotésné uzavien ¢i Silny ucinek jemné a Setrné. V pomérné
vysokém poctu jsou V textu zastoupena i adverbia ¢asu. V tomto piipadé se jedna zejména
0 vyrazy typu denné, casto, kdyz, priibézné, odpoledne, rdano a nyni, jednou az dvakrat rocné,
jejichz stézejni funkci je odkazovani K vhodnosti aplikovani a uzivani zdravotnickych
produktt, realizace doporucenych cviki ¢i slouZzi ke zvySeni zajmu recipienta o dany vyrobek,
jako naptiklad ve vété typu Nyni se dockate. Vyrazy typu zejména, hlavné, pouze, jen, zase,
vétsinou, prakticky, neuvéritelné i spolecné plni v textu roli ¢astice (Dnes se vSak vyskytuje
prakticky na celé zemékouli. Rostlina pochdzi ziejmé z jizni Afriky. Je témer pravidlem
postizeni nékolika cest soucasné (souasné je vsak jiz adverbium). Ucinky jsou neuvéritelné
obsahlé. Jsou vyhradné prirodniho piivodu. Naopak nevhodné je.... Nezbytné je predevsim
pro... ¢ Srymou stravite zhruba...). Slovo jen se vtextu objevuje ve funkci Castice
restriktivni, pojem také v roli vytykaci aditivni, vyrazy typu velmi, moc, mdlo, prilis, vice
jako castice intenzifikacni. Spornym je vyraz exkluzivné ve spojeni Exkluzivné V lékarndch,
ktery nakonec hodnotime jako c¢astici. Obdobné slovo mimordadné ve spojeni Colostrum je
mimorddné vzdcnou surovinou a vyraz tésné ve vété Mlezivo je sekret vylucovany tésné
po porodu. Nejednoznaéné spojeni Jiz od jednoho roku ditéte... pokladame za adverbium

casu.
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Obr. 1.19
5%
33% O Adverbia zptsobu
()
B Adverbia pficiny
O Adverbia ¢asu
0
59% O Adverbia mista

3%

V ramci slovniho druhu pfislovci sledujeme frekvenci predikativ. Predikativa jsou zde
uzita celkem v deseti ptipadech, a to pfedev§im ve vyrazech typu Je mozno... a Lze....
Az najeden piipad se zde nachdzeji ve funkci analytického predikdtu jmenného se sponou
(Bude vam dobre.).

Pocet primarnich (ptivodnich) prepozic zaznamenan neni. Pocet sekundarnich prepozic
¢ini 42 jevh tohoto typu, pficemz spravné urCeni nékterych z nich je spojeno s fadou
problémd, a to z divodu dynamického procesu prepozicionalizace. Misty je obtizné spravné
rozhodnout, jedna-li se o primarni prepozici vazici se ke konkrétnimu substantivu, ¢i jde-li
jiz o sekundarni prepozici. Hovofime o vyrazech typu V pripade, v obdobi (klimakteria) atd.
Ci napiiklad prepozici proti &i podle (dle) nékteré odborné publikace povazuji za primarni,
jiné za sekundarni, tudiz stanoveni jednotného hlediska jejiho zafazeni je ¢aste¢né subjektivni.
Pro zajimavost uvadime Cetnost vyskytu predlozek pro a proti. Pro z pti¢iny jejiho ¢astého
vyskytu a hlavné pro jeji rozdilnou funkci, kdy jednou se poji s konkrétnim substantivem
v akuzativu a podruhé s abstraktnim, diky némuz je soucasti struktury vyjadiujici ucel. Velice
Casto se predlozka pro vyskytuje ve spojeni Je vhodné pro zvySeni obranyschopnosti, pro Vasi
ochranu, pro podporu, podpiirnou lécbu ¢i ve spojeni s konkrétnim substantivem Pripravek je
vhodny pro dospélé, deti od tri let, Vase miminko nebo Pro Zenu, kterd chce vic.
Proti uvefejiiujeme z diivodu opacného vyznamu K prepozici pro. Tato prepozice v textu
propagacnich tiskovin zaméfenych na oblast zdravotnictvi slouzi k zabranéni ¢i eliminovani
negativnich vlivii, které mohou puisobit na lidsky organismus (proti stdrnuti, proti nachlazeni,

chripce, padélani, zanétum, rakoviné, degeneraci). Prepozice pro pojici se s konkrétnim
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substantivem je v textu zastoupena 31krat, s abstraktnim 20krat. Pfedlozka proti se v tomto
typu komunikatu vyskytuje devétkrat.
Obr. 1. 20

O Prepozice pro pojici

15% se s konkrétnim
substantivem

B Prepozice pro pojici
se s abstraktnim
substantivem

O Prepozice proti

33%

52%

Interjekci v textu nalézame pouze ve dvou piipadech (Ach, uz zase menstruace? Stop
chripce a nachlazeni!). Vzhledem K typu komunikatu jsme o¢ekavali jeji vyssi frekvenci uziti
v textu. Piedpokladali jsme, Ze mluvéi bude volit vice expresivnich vyrazii ve formé
interjekce za Gi€elem upoutani ctendfovy pozornosti.

Jednotlivé jevy prochazi pozvolnym ¢i dynamickym vyvojem, a to dle typu
konkrétniho jazykového jevu. Morfologické zmény jsou diisledkem mnoha jazykovych
i mimojazykovych procesi. Ktémto vyvojovym zménam dochdzi prostrednictvim
substantivizace, adjektivizace, adverbializace ¢i prepozicionalizace jinych slovnich druh.
V ramci diplomové prace zkoumdme vyrazy podléhajici procesu substantivizace,
adjektivizace a vzhledem Kkjiz uvedenym sekundarnim piedlozkam i procesu
prepozicionalizace. Substantiva verbalni byla odvozena od sloves, rovnéz adjektiva verbalni.
Substantivizovana adjektiva vznikla z tvart ptidavnych jmen. Substantiv verbalnich se v textu
propagacnich tiskovin zamcéfujicich se na sféru zdravotnictvi vyskytuje 92, adjektiv
verbalnich rovnych 50 a substantiva utvofena z adjektiv jsou zde jen tfi. Verbalni substantiva
reprezentuji slova jako odstranéni, uziti, urceni, posileni, dostani, onemocnéni, zachovani,
zvySeni, nadymani, zlepsSeni, uceni, zvysSeni, traveni, reSeni, oSetfovani, svlékani, krvaceni

i obnoveni. Adjektiva verbalni jsou definovana vyrazy typu ucpany, zklidnujici, pripraveny,
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doporuceny, cistici, rozvijejici, nehojici, strhavaci, zazivaci, spojujici, zpiisobeny, urceny,
trpici, kojici, napomdhajici, hrozici, ovliviiujici atd. Slovesna adjektiva zahrnuji adjektiva
déjova (kropici) i ucelova (kropici). Substantivizovana adjektiva piedstavuji slova dospély,
tehotnd a zatazeno sem je i slovo hdzena.

Obr.1.21

2%

O Verbalni
substantiva

B Verbalni
adjektiva

substantiva

Jelikoz se jedna o typ tiskovin propagujicich vyrobky z oblasti zdravotnictvi, vysoka
mira uziti deverbativnich substantiv neni ptekvapiva, nebot’ nabizené zbozi slouzi k ziskani
vlastnosti (¢i k jejich zabranéni) vzniklych plsobenim c¢innosti téchto produktii. Cileného
stavu organismu by mélo byt dosazeno za uzivani doporuc¢enych 1é¢ebnych prostfedki a rad,
které se vztahuji k nezbytné aktivité spotiebitele (pravidelné pozivini antibiotik, chiize
S diirazem na naslapovani na patu, doporucena davka jedno az dveé vstriknuti do kazdé nosni
dirky, davkovani atd.). Deverbativni adjektiva se vétSinou vztahuji k nabizenému produktu
a jsou soucasti piivlastku tésného ¢i volného (Gel, tvorici vnitiek listu, obsahuje 200 dosud
znamych biologicky aktivnich latek &1 VeSkeré pripravky urcené kzevnimu uZiti jsou

baleny...).
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Vseobecné hledisko

V textu propagacnich tiskovin, jejichz tematickym obsahem je problematika
zdravotnictvi, se nachazi 15 deminutiv (brisko, novinka), 21 slozenin jako dlouhodoby,
kazdodenni, multivitamin, mikroflora, rovnovaha, okamczité, neurostimualce, blahodarny,
15 telefonickych ¢i internetovych kontaktii (ve formé webovych adres), jedna komplexni
adresa mistni a zddné osloveni. Jednou je zde uzito rymu (Misto bolesti a stresu ulevu a klid
Vam nesu.). Pomérné frekventovanym slovem je pojem novinka (V textu se objevuje
Sestkrat.). Nalézdme zde 1 obrazné jazykové vyjadieni, konkrétné personifikaci. Jednd se
o vétny ekvivalent Kapky, které pohladi Vase oko. Zajimavou kategorii je nalezeni chyb
rizného typu V textu. Defektti nalézame celkem osm. Jedna se 0 nedostatky v interpunkci, a to
konkrétné¢ ve dvou ptipadech. Naptiklad jedna ztéchto interpunkénich chyb spociva
V nenapsani ¢arky mezi dvéma vétami hlavnimi, konkrétné¢ pied vyrazem a tim (Pripravek
napomaha predchdzet slunecni energie a tim sniZuje riziko spdleni.). Jinymi defekty jsou
nespravnost skloniovaného tvaru jeho (jejichz misto jehoz) v souvéti podiadném Soucdsti
Vaseho Zivota by se mélo stat pravidelné cviceni, jejichz (jehoz) cilem je zamezit otokiim
dolnich koncetin, uziti sptezkovych vyrazi vsedé ¢i vleZze oddélené (v lezZe, v sedé), napsani
terminu mésicek lékatsky s velkym pocateCnim pismenem (M), psani spojovniku tam, kam
nepatii (Mikro-stribro) ¢i vramci deklinace chybny tvar substantiva pripady ve vétném
ekvivalentu Ucinnost bioflavonoidic az v 98% pripadii (pripadech). V tomto vétném
ekvivalentu nalézame dalsi defekt, a to v psani procent, nebot’ mezi ¢islovkou a znakem
znazorhujicim procenta chybi mezera. Poslednim nalezenym defektem je zeugma ve spojeni
pred a po tehotenstvim.

Pozornost vénujeme jazykovym jeviim, které se v textu tohoto typu velmi casto
opakuji. Témét kazdy letdk obsahuje vyrazy typu Zdidejte ve své lékdrné, prepozici

pro (vétsinou ve spojeni vhodny pro), ucinny a priznivé/ blahoddrné/ pozitivné piisobi.
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Propagacni tiskoviny tematicky zamérené na oblast sluZeb a rozvoje lidské
osobnosti
Syntaktické hledisko

Text propagacnich tiskovin tohoto typu obsahuje celkem 26 souvéti souradnych
(parataktickych), 18 souvéti podiadnych (hypotaktickych), 114 vét jednoduchych a 201
vétnych ekvivalentt.

Véta jednoducha predstavuje v textu tohoto typu rizné charakteristiky funkci sluzeb
¢i zatizeni sluzbu umoznujicich (Postavicky z vecernickit vas zavedou do 7ise pohadek.),
pozvanky (Dovolujeme si Vas pozvat do nové otevieného restaurantu S madarskou kuchyni!),
¢innosti organizaci (Greenpeace CR zahdjilo v dubnu roku 2010 kampai za zdkaz vyuzivani
nebezpecné latky bisfenolu A ve vyrobcich pro kojence a batolata.), doplhujici informace
tykajici se sluzby konkrétni propagacni tiskoviny vétSinou umisténé v dolnim okraji letdku
(Projekt je realizovan diky vyznamné podpore Ministerstva zdravotnictvi Ceské republiky.
Tato akce plati pro individualni prohlidku muzea s tistenym priivodcem. Vstup do Domu
pohadek je pouze v preziivkach!) ¢ nadpisy vybizejici potencialniho ucastnika k realizaci
nepiimo doporucovanych aktivit (Cestujeme po Evropé.). Véta jednoducha se v textu velmi
Casto nachazi ve formé otazky (Mdte potize s vidénim? Cestujes poprvé? Umite se bat? Chces
se zdokonalit v cizim jazyce ¢ Mate viastni facebookovy profil?). Prostfednictvim véty
jednoduché je vyjadien i apel, a to formou slovesného imperativu podnécujiciho adresata
k navstéve kulturni akce ¢i k G¢asti na nabizené aktivité (Projev své city! Ochutnej svét s EF!
Uzij si léto s EF! Vymaluj si obrazek! Udélejte radost svym blizkym, kupte jim let balonem!
A hlavneé si prijdte vyzkouset jizdu v Hummer H2! Procestujte svét jako au pair! Bavte se
S détmi v Besede! Prozkoumejte taje Nového Zélandu! Okuste exotické delikatesy!). Tato
funkce véty jednoduché je v textu tohoto typu velice frekventovand. Mluvci uzitim rozkazu
vytvaii u recipienta pocit naléhavosti a povinnosti splnit konkrétni ¢innost. Na urovni parole
charakterizujeme véty jednoduché vyjadiené formou slovesného imperativu jako vypovédi
s komunikac¢ni funkei direktivni, zaroven je v nich vSak ¢aste€né obsaZena jistd expresivita
a emocionalita. Cetnost vét jednoduchych koresponduje s mnozstvim funkci a uéeli, které

V textu zastavaji.
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Vétné ekvivalenty se v textu propagacnich tiskovin zaméfenych na sluzby a rozvoj
osobnosti ¢loveéka vyskytuji na tirovni parole jako vypovédi s komunikacni funkci primarné
asertivni (Meditace. Rodinnd tanecni Skola a sportovni tanecni klub €1 Sportovné-zabavny
den) a expresivni (Cesta kolem svéta za 80K¢! Hola Amigos! Levne!). V nékterych ptipadech
je vétny ekvivalent vyjadien cizojazy¢nym vyrazem (Que? Global Village a Hola Amigos).
Vétsinou zastavaji funkci nadpisu. Vysoka frekvence uziti vétného ekvivalentu v textu je
zapti¢inéna mnoha aspekty. Mezi né patii zdmér komunikatora utvofit kondenzovany,
zaroven vSak dynamicky, pestry a poutavy obsah sdé€leni, ktery by recipienta podnitil ke koupi
nabizen¢ho produktu. Vysokd mira uziti tohoto jevu také prameni ze snahy utvofit text
ptehledny. Pro tyto divody jsou soucésti propagacnich tiskovin zabyvajicich se sférou sluzeb
a rozvoje lidské osobnosti kratké jednoduché popisy vztahujici se k nabizené praci; vyletnim
destinacim, které¢ komunikant mize na zédklad¢ zhlédnuti letaku navstivit; k sluzbam, jez nové
vzniklé stfedisko prostiednictvim letdku propaguje, ¢i se mize jednat o seznam produktl
na trhu nové piasobici obchodni spolecnosti. I presto vycet téchto uvedenych alternativ
vyjadieni vétného ekvivalentu neni pocetné¢ dominujici vzhledem k zastoupeni vétného
ekvivalentu ve formé nadpisti a apozic vztahujicich se k témto titulkim (Cina — iise stiedu.).
Dale se s uzitim vétného ekvivalentu setkdme u méné€ podstatnych informaci nachézejicich se
ve spodnim okraji letaku (Predprodej od 21. — 29. 11. ¢i Rezervace a informace na tel.
377 420 351) ¢i struénych popisti nabidek bez uziti verba finita (Okouzlujici univerzitni mésto
plné studentii z celého svéta.). Tyto kratké vysvétlivky jsou koncipovany tak, aby byla
zachovana jasnost, vystiznost, systemati¢nost, strukturovanost a podstata jevi sdéleni,
proto se forma vétného ekvivalentu jevi vhodnéjsi nez forma véty. Ba naopak by vyjadieni
mySlenek v podobé vét ¢i souvéti recipienta odradilo pro nadmérny rozsah textu.

Na rozdil od vétnych ekvivalenti vyzaduji souvéti podrobny a detailni popis,
nebot’ jsou vétsinou komponentem rozsahlejsich celku textu. Jejich prostfednictvim dochazi
k informovani ¢tenafe o kvalitich akce, programu ¢i udalosti (Vystava se zabyva
problematikou tzv. Loosovych bytovych interiérii v Plzni v Sirsich souvislostech a rozsiruje
povedomi o okolnostech jejich vzniku.). V textu propagacnich tiskovin zabyvajicich se oblasti
sluzeb dominuji souvéti soufadnd. Jednotlivé véty hlavni jsou spojeny nejvice pomérem
slu¢ovacim, nejéastéji spojkou a, popt. (byt méné Casto) spojkou i, nejméné asyndeticky
(bez spojovaciho prostfedku). Ve vétsing pripadd se jedna o vycet aktivit nabizenych jejich
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(aktivit) prodejcem. Jednotlivé slovesné tvary ur€ité jsou prevazné v druhé osob¢ imperativu
singularu i pluralu, ¢imz prodejce podnécuje potencialniho spotiebitele ke splnéni konkrétni
¢innosti, a tim se pokousi dosdahnout svého pluvodniho zaméru. Tento jev plni funkci
nejen presvédcovaci, ale i pusobici, nebot vyjadieni skomunikaéni funkci direktivni
a expresivni zaujmou vice nez vypovedi S komunikaéni funkci asertivni (Zkus to netradicné
apojed s EF do sveta! Stante se profesionalnim copywriterem a piste texty pro web.
Usnadnete si zivot s internetovou samoobsluhou a ziskejte zdarma... ¢i Vyuzijte skvelé
nabidky spolecnosti Studyline a studujte anglictinu na jazykovych skolach v Anglii a lrsku).
Velice frekventované se v textu propagacnich tiskovin vénujicich se problematice sluzeb
setkame s uzitim poméru slucovaciho ve formé otdzky (Uz jste navstivili Techmanii
I Pivovarské muzeum a zahrdli jste si hru o pékné ceny? Je pro tebe Spanélstina ,,Spanélskou

¢

vesnici“ a chce$ to zménit?). V ramci tohoto vyznamového poméru je v nékterych vétnych
celcich obtizné rozpoznatelné, jedna-li se o né€kolikanasobny vétny ¢len, ¢i jde-li o véty hlavni
v poméru slu¢ovacim (a i v jinych typech pomért), oddélené od sebe carkou ¢i spojkou a
(i jinymi spojkami). Neni-li zde uzito verbum finitum, povazujeme tuto Cast textu za vétu
jednoduchou obsahujici n€kolikanasobny vétny Elen (Prijdte se s Ndmi pobavit pri minigolfu,
zahrat si zahradni damu nebo kroket a zasoutézit si ve slalomu a jizde na cas na kolobézkach.
Tesit se miizete nejen na stdlice i novacky z Divadla J. K. Tyla, ale také na mnoha
programova prekvapeni.). Pomér dusledkovy (Zvirata se v zimé nudi, a tak vas s nadsenim
uvitaji. Zpivam, tedy jsem.) Se V textu propagacnich tiskovin sféry sluzeb vyskytuje
pouze ve dvou piipadech. Dale je pomér disledkovy V textu tohoto typu soucasti vétného
ekvivalentu (Jednoznacné nejvyhodnéjsi vstup do Domu pohddek, a to za pouhych....).
V tomto piikladé nachdzime zaroven defekt, nebot' je zde zaménén pomér disledkovy
za pomér slucovaci a pfed vyrazem a to neni v textu napsana carka. Pocet uZziti poméru
dusledkového v textu jsme vzhledem k typu komunikatu ocekavali vy$s$i. Domnivali jsme se,
ze by se zde mohly vyskytovat souvétné konstrukce typu Kupte tento vyrobek, a tak pomozte
hluchonémym ¢i Navstivte zahranici, a tak zlepSete Vase jazykové schopnosti. Obdobn¢ jsme
predpokladali nalezeni alespon jednoho ¢i vice jevi poméru stupnovaciho, jehoz
prostfednictvim by se komunikator mohl snazit naldkat komunikanta na urcitou aktivitu, akei,
program, sluzbu ¢i udalost sportovniho ¢i kulturniho zaméteni. Piedstavit bychom si ho

dokazali v konstrukcich typu Nejenze se naucite cizi jazyk, ale poznate i mnoho novych pratel.
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Jednou se v textu vyskytuje, nicméné je spojovacim prvkem vétnych ¢lend, nikoliv vét (Tésit
se muzete nejen na stalice i novacky z Divadla J. K. Tyla, ale také na mnoha programova
prekvapeni.). Naopak nizka (az nulova) frekvence zastoupeni poméru pii¢inného,
odporovaciho a vylu¢ovaciho nas vzhledem Ktypu komunikatu nepiekvapuje. Pomér
vyluCovaci se v textu tohoto typu nachazi jen jako soucast vétného ekvivalentu (MozZno
zakoupit na pokladné Domu pohddek, nebo zaslat na dobirku.).

V textu se objevuji ne¢které z hlediska urceni syntaktické funkce obtizn¢ vymezitelné
jevy. Jednim z nich je konstrukce Denné otevieno od x do y. Je sporné, jedna-li se o vétny
ekvivalent, ¢i vétu jednoduchou jednoclennou. Na tuto konstrukci jsme se rozhodli nahlizet
jako na konstrukci nevétnou ¢ili vétny ekvivalent, nebot’ zde neni uzito verbum finitum.
Dalsim problematickym jevem je urceni jevil ocitajicich se na pomezi véty jednoduché
obsahujici n€kolikandsobny vétny ¢len, jehoz komponenty jsou spojeny asyndeticky jednim
z vyznamovych pomérti, a souvéti soufadného skladajiciho se z nékolika vét hlavnich
spojenych téz asyndeticky jednim z vyznamovych poméri. Jedna se napiiklad o konstrukci
typu Prijdte se s nami pobavit pri minigolfu, zahrat si zahradni damu nebo kroket a zasoutézit
si ve slalomu a jizdé na cas na kolobéezkach, kterou povazujeme za vétu jednoduchou
zahrnujici nékolikandsobny vétny clen, nebot’ slovesnym tvarem uritym je v této vétné

konstrukci pouze tvar slovesa prijit, nikoli vycet sémanticky odli$nych infinitivi.

Obr. 2.1

% 59%

O Souvéti souiradné
B Souvéti podiradné
[0 Véta jednoducha

0,
56% O Vétny ekvivalent

32%
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V mnozin¢ tvofené vétami jednoduchymi a jednotlivymi vétami v souvétich
nachazime celkem 190 vét dvojélennych (podmétovych) a jen tfi véty jednoClenné
(bezpodmété). Podmétem u pocetné jednozna¢né dominujicich vét dvojclennych je zejména
druha osoba singuléru ¢i plurdlu imperativu ¢i indikativu. Pfi spojeni slovesné kategorie druhé
osoby s indikativem mluvéi informuje potencidlniho spotiebitele o jeho (recipientovych)
moznostech (Miizete navstivit....) €1 nezbytnych faktech vztahujicich se k urcité aktivité
(Najdete nds v ....). Ve variant¢ uziti rozkazu dochazi k zintenzivnéni apelu na c¢innost
adresata. Vyrobce vzdy pifimo ¢i nepfimo vyzyva recipienta Kurcité aktivite (Vyhrajte
dovolenou snit v hodnote 250 000 CZK!). Vyjadieni druhé slovesné osoby indikativu prézenta
a druhé slovesné osoby imperativu je Vtextu propagacnich tiskovin vénujicich se
problematice sluzeb soucasti nadpisu a apozice (Kontroluj své emoce! Kontrolujes sviij zivot.).
V textu tohoto typu se objevuje i tvar slovesa, u néhoz je mozné urcit slovesny zpusob
jen na zakladé kontextu, nebot podoba indikativu prézenta a imperativu je totozna
(Pres Portal poslete dané!). Podmétem vétné struktury je i nazev samotného propagovaného
materialu (Filmy byly vybrany z produkce Ozvény AniFestu pro deéti. Kdy:z roztaje led
na Boleviku, je tu pro vis Zimni stadion a stadion na Kosutce.). S vyjadienim subjektu
ve formé prvni slovesné osoby (Cestujeme obrazem po Evropé. Pomdhame profesiondliim
Kuznani a uspéchu. Pomiizeme i Vam!) se setkame ojedinéle. Vyskyt jednoclennych vét
Vv textu propagacnich tiskovin zabyvajicich se oblasti sluzeb je vyjimecny. (Staci koupit
libovolny produkt spolecnosti Logitech.)

Obr. 2.2

2%

v

O Véta dvojclenna

B Véta jednoClenna
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58



Diplomova prace Petra Pokladnikova

Jazyk propagacnich tiskovin 26. 8. 2012

Vyznamové poméry ur¢ujeme jen ve vztahu dvou vét hlavnich, nikoli samostatnych
vétnych ¢lenti a vét vedlejSich. Nejpocetnéji je v textu propagacnich tiskovin vénujicich se
problematice rozvoje lidské osobnosti zastoupen pomér slucovaci, ktery se zde vyskytuje
celkem 28krat. Pomér dusledkovy a pfi¢inny V textu nalézame ve dvou ptipadech. Zbylé typy
vyznamovych vztahl se v textu nenachazi.

Obr. 2.3

(0) (o)
6% 6% O Pomér slu¢ovaci

B Pomér stupniovaci
OO Pomér vylucovaci

0 Pomér odporovaci
B Pomér disledkovy

88% O Pomér pric¢inny

Kazdé souvéti podfadné obsahuje minimalné jednu vedlejsi vétu. Celkem se v textu
nachdzi 24 vét vedlejSich rizného druhu. NejvétSstho mnozstvi dosahuji vedlejsi véty
ptivlastkové, a to poltu 13 (Je urcen pro podnikatele, kteri spravuji své viastni webové
stranky. Nezapomente také navstivit nasi darkovou prodejnu v budoveé muzea, kde miizete
poridit sobé nebo svym blizkym zajimavy a originalni darek! Pomozte nam prosadit zdkaz této
nebezpecné latky ve vSech vyrobcich, které prichdzeji do styku s potravinami.), pficemz pét
vét vedlejSich privlastkovych ztohoto mnozstvi je soucéasti vétného ekvivalentu, €ili véta
fidici (hlavni), k niz se tyto vedlejsi véty ptivlastkové vazi, neni vétou, nebot” neobsahuje
predikat (Sedm tipii, kam jesté za zabavou. Mésto, ke kterému patri vse — moda, hudba, uméni,
kultura ¢i Zdbavnd i poucna expozice v unikdatné zachovaném pravovarecném domé z 15.
stoleti, ktera vypravi o vyrobé a zpusobu poddavani i piti piva od starovéku do soucasnosti).
Pocetné zastoupeni vedlejsi véty privlastkové koresponduje zejména S potiebou vyjadiit
kvality dané sluzby, méné cCasto vlastnosti osoby uchazejici se o pracovni pozici. Dale se
V textu propagacnich tiskovin zabyvajicich se oblasti sluzeb vyskytuje celkem: Sest vedlejSich
vét predmétnych (Vite, Ze statem garantované informace najdete i na internetu? Portal
verejné spravy Vam rekne, na jaky urad, kdy a s jakymi doklady jit. Chces vedet, jak internet

pouzivat bezpecne?), dvé vedlejsi véty prisloveéné Casové (Zatimco si bude VaSe drahé
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polovicky uzivat v Hummer H2, pro prvnich 100 z vas mame pripraveno prekvapeni.), dvé
vedlejsi véty prislovecné podminkové (Chcete-li se zucastnit soutéze, staci koupit libovolny
produkt spolecnosti Logitech. Kdyz drzime krok, jde to lehce.) a jedna vedlejsi véta
piislovecna ucelova (Abychom se Vam mohli lépe vénovat, domluvte si, prosim, schuzku.).
Vedlejsi véta doplnkova, vedlejsi véta piislovecnd mistni, vedlejSi véta prislovecna
pripustkova, vedlejsi véta prislovecna zplisobova, vedlejsi véta prisloveénd mérova, vedlejsi
véta podmétna, ptisudkova a doplitkova se v jazykovém materidlu soustied’ujicim se na sféru
sluzeb neobjevuji. Vedlejsi véty, které se nachazeji uvnitt véty hlavni, v textu propagacnich
tiskovin oblasti sluzeb nalezeny nebyly. Cetnost vyskytu nejen vedlejsich vét, ale souvéti
podiadnych i1 soufadnych, je ve srovnani s pfedchozim druhem propagacnich tiskovin
vénujicich se oblasti zdravotnictvi vyrazné niz$i. Zastoupeni souvéti v textu vykazuji
jen urcité letaky. Obecné celkové mnozstvi souvéti v textu je determinovano jen nékolika
malo propagacnimi tiskovinami, které svym zpiisobem sdéleni informaci vyuzivaji vice
souvétnych konstrukci. Naopak u tiskovin tohoto typu miizeme ve srovnani s predchozimi
zkoumanymi veli¢inami pozorovat vysokou frekvenci vétnych ekvivalenti a vét
jednoduchych obsahujicich predikat v imperativu. Pocetné je zde zastoupena i véta tazaci,

ktera se v propagacnich tiskovinach sféry sluzeb vyskytuje v 20 ptipadech.
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Obr. 2.4
8%
4% ‘ 0 , 25%
8%
55%

O Vedlejsi véta podmétna B Vedlejsi véta pirisudkova

O Vedlejsi véta predmétna O Vedlejsi véta privlastkova

B Vedlejsi véta prislovecna ¢asova O Vedlejsi véta prisloveéna mistni

B Vedlejsi véta prisloveéna pri¢inna O Vedlejsi véta prislovecna ucelova

M Vedlejsi véta prislove¢na podminkova B Vedlejsi véta piisloveéna piipustkova

[ Vedlejsi véta prislove¢na mérova O Vedlejsi véta piislovecna zptisobova

M Vedlejsi véta dopliikova

Pozornost vénujeme i1 nepravym vétdm vedlejSim. V textu propagacénich tiskovin
zamétujicich se na oblast rozvoje osobnosti jedince se nenachazi zadna.

Polovétnych vazeb infinitivnich se vtextu propagacnich tiskovin tematicky
zaméfenych na sféru sluzeb objevuje 19 (Umite se bat? Pojd’ se s ndami krasné bat!
Dovolujeme si Vas pozvat do nové otevieného... Ci Prijdte se s nami pobavit pri minigolfu,
zahrat si zahradni damu nebo kroket a zasoutézit si ve slalomu a jizdeé na cas na kolobézkach)
Ptivlastkovych polovétnych vazeb nalézame v textu tohoto typu celkem deset. Z mnozstvi
deseti privlastkovych polovétnych vazeb se v deviti pfipadech jedna o pfivlastek tésny
(Biblicka historie sepsand Janem z Udine je vyznamnou pamdtkou z pocdtku knizni kultury.),
pouze v jednom o piivlastek volny. Pfivlastek té€sny je vétSinou soucasti vétnych ekvivalent,
(Moznosti prekvapujici nas svou ruznorodosti! Nabidka tematicky zamérenych programii
pro skoly. Ostrov jako stvoreny pro ty nejlepsi prdzdniny!), avSak neni to absolutnim
pravidlem (Prdzdniny stravené u protinozcu Ti bude zavidét kazdy!). Vzhledem K typu
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komunikatu je jeho vysoka frekvence ziejma, spise jsme ji o¢ekavali i vyssi. Privlastek tésny
posiluje koherenci a kondenzaci textu. Jeho uziti v textu ukazuje snahu mluvciho uvést
na minimalnim prostoru, ktery format propagacni tiskoviny predstavuje, maximalni mnozstvi
informaci vztahujicich se k sluzb¢ ¢i produktu. Témito informacemi jsou primdrné vlastnosti
a charakteristiky akce, programu, udalosti, spolecnosti, obchodu, kulturniho ¢i sportovniho
zatizeni C¢i neziskové organizace nebo moznosti, které tyto uvedené sluzby recipientovi
nabizeji.

Obr. 2.5

10%

O Privlastek tésny
B Piivlastek volny

90%

N¢ékolikanasobny vétny ¢len je v textu propagacnich tiskovin zamétujicich se na oblast
kultury, sluzeb, zajmovych aktivit, souhrnné rozvoje osobnosti ¢lovéka zastoupen 123krat
(pobavit pri minigolfu, zahrat si zahradni damu nebo kroket a zasoutézit si ve slalomu a jizde
na cas na kolobézkach, pro novinare a pracovniky; prace v hotelech, restauracich
a lyzarskych  stiediscich; USA, Kanada, Velka Britanie, Spanélsko, Italie; prdce
na zivocisnych, rostlinnych a smisenych farmach v Irsku, Norsku a Novém Zélandé), apozice
21krat (Pribehy predmeétii — aneb co skryvaji sbirky Zapadoceského muzea v Plzni. Kontroluj
své emoce! — Kontrolujes sviij Zivot. Projev své city! — Zlepsis své vztahy. Bisfenol A — skryté
nebezpeci!), postupné rozvijejici ptivlastek 37krat (nasimi partnerskymi jazykovymi skolami,
okouzlujici univerzitni mésto, unikatni zabavni park), vycet pétkrat (Surfovani v Kalifornii,
potapeni na Havaji, modni trendy v Londyné, obdivuhodnd architektura v Barcelone,
slunecna francouzskd riviéra — to vSechno Té pri studiu jazykii miize potkat.) a parenteze
dvakrat (4bychom se Vam mohli lépe vénovat, domluvte si, prosim, schiizku.) V ramci
nékolikandsobného vétného €lenu je sporné urCovani predikatii, nebot’ je miZeme chépat

jako prvky nékolikanasobného vétného Clenu a zaroven samostatné véty obsahujici verbum
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finitum. Predikaty, jez nejsou soucasti nékolikanasobného vétného Clenu, se v textu tohoto
zaméteni vyskytuji zejména v druhé osob¢€ imperativu (Vyuzijte skvelé nabidky a studujte....).
Vysoka frekvence uziti nékolikanasobného vétného ¢lenu v textu koresponduje s vyétem
moznosti a ptilezitosti, které nabizené destinace, aktivity, obchodni spole¢nosti atd. skytaji.
Velice casto se vtextu nachdzi ve form¢ vétného ekvivalentu. Co se tyCe postupné
rozvijejiciho piivlastku, jeho Casty vyskyt v textu tohoto typu je vzhledem k nutnosti vyrobce
sdélit recipientovi nejvyssi mozné mnozstvi pozitivnich vlastnosti vztahujicich se k produktu
patrny. Zarovei je prostiedkem koherence a kondenzace textu. V nékterych piipadech je jeho
soucasti adjektivum v superlativu. Apozice je ve vétsiné piikladi soucasti nadpisu. Praveé
vV podob¢ dominujici ¢asti letdku je prostiedkem upoutani pozornosti adresata. Jeji funkce je
tedy pusobici. Vyétenymi jevy v textu jsou zpravidla moznosti, které absolvovani dané
aktivity nabizi, vyrobky propagované urcitou obchodni spolecnosti (Staci koupit produkt
spolecnosti Logitech — mys, klavesnici, webovou kameru, reproduktory nebo notebookovou
podlozku.) ¢i destinace hodné navsteévy.

Z hlediska vétnéclenského zahrnuje text propagacnich tiskovin vénujicich se
problematice sluzeb dohromady 188 predikati. Z tohoto mmnozstvi je 145 predikata
syntetickych a 43 analytickych. Vysoka frekvence uZziti predikatu syntetického v textu souvisi
S nutnosti jednoznacné, presné a vystizné sdélit konkrétni funkci ¢1 UcCel nabizené sluzby
Ci s potiebou vyzvat komunikanta k ur¢ité Cinnosti, a to nejen prostfednictvim slovesného
imperativu (Cestujes poprvé?). Imperativ vyjadieny analytickou strukturou predikatu se
v textu tohoto typu vyskytuje jen jako predikat analyticky jmenny se sponou (Budte
zkusenéjsi!), nikoli analyticky sloZeny.

Obr. 2.6

O Predikat synteticky
M Predikat analyticky

771%
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V ramci analytického predikatu pozorujeme vtextu 22 predikatd analytickych
jmennych se sponou, 20 predikatd analytickych slozenych a jeden analyticky souslovny.
Cetnost predikatu analytického jmenného se sponou je determinovana opakovanim stejnych
¢i obdobnych frazi (mdme otevieno). Specifickym rysem charakteristickym pro tento typ
textu je vyskyt analytického predikatu slovesné jmenného se sponami byt, byvat a stdt, stavat
(Stante se fanousky! Jeho cilem je poskytnout uzitecné informace mladym lidem. Soucasti jsou
znalostni souteze....). Frekventovanymi typy verbonomindlniho predikatu jsou konstrukce
zahrnujici stavové piislovce lIze (Lze sledovat.... Lze poukdzat....) ¢i ptivodné plnovyznamové
sloveso mit, mivat (Mdame pripraveno....), jehoz funkce je zde oslabena. V textu sledujeme
vysokou frekvenci predikatu analytického slozeného vyuzivajiciho zejména modalnich sloves
moci a chtit (Chces se zdokonalit v cizim jazyce? Chces si najit pratele uz na cesté do skoly?
Chcete-/i se zuicastnit... ¢i MuzZete se tesit...), V ramci fazovych jen slovesa zacit (Zacnéte se
radovat jiz dnes!). Jako predikat analyticky souslovny urCujeme vyraz mit potize, ktery
V prubehu vyvoje nabyva povahu ustaleného spojeni.

Se zaporem se u slovesnych analytickych konstrukci az na dva ptipady (Nabidka neni
omezena a Kupony nelze scitat) nesetkame. Tento fakt l1ze vzhledem k typu propagacnich
tiskovin pfedpokladat, nebot’ se nejednd o tiskoviny svym obsahem adresatovi ptikazujici
¢1 zakazujici urcitou Cinnost, jako tomu bylo u pfedchoziho druhu reklamnich tiskovin,
tedy tiskovin zabyvajicich se oblasti zdravotnictvi (Nesmite pozivat vice nez trikrat denné!
Konzumace neni doporucena détem do tri let.). Nicméné v ptipadech typu Tuto Sanci nesmite
zmeskat bychom si uziti zaporu vyjadieného analytickou konstrukei predikatu uméli
piedstavit.

Obr. 2.7

2%

O Predikat analyticky
jmenny se sponou

@ Predikat analyticky
sloZeny

O Predikat analyticky
souslovny

47% 51%
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Predikat dale analyzujeme z hlediska zptusobu jeho vyjadieni, konkrétné se zabyvame
predikatem vyjadienym opisnym pasivem a zvratnym pasivem. Forma opisného pasiva se
V jazykovém materialu objevuje Sestkrat, zvratného tfikrat (Rusi se kontroly na hranicnich
prechodech.). Predikat vyjadieny opisnym pasivem se vztahuje K jednotlivym sluzbam
(Projekt je realizovan diky vyznamné podpore Ministerstva zdravotnictvi Ceské republiky.).
Ptestoze je mozné tutéz informaci vyjadfit i pomoci zvratného pasiva, opisné pasivum pusobi
presveédCiveéji.

Obr. 2.8

33%

O Opisné pasivum

B Zvratné pasivum

67%

Z hlediska roviny parole se v textu propagacnich tiskovin zabyvajicich se sférou
sluzeb nachdzi 380 vypovédi, ztoho 18 vypovédi souvétnych, 161 vypovédi vétnych
a20lvypovédi nevétnych. Vypovédi vétné predstavuji v textu predevSim strucné,
jednoznaéné a vystizné charakteristiky konkrétnich sluzeb, dopliujici méné podstatné
informace umisténé na dolnim okraji letdku, ¢i jsou soucasti nadpisii. Velice frekventované se
s nimi v textu tohoto typu setkame ve formé otazky ¢i slovesného imperativu podnécujiciho
adresata k pfemysleni o nabizeném produktu a posléze realizaci ¢innosti, k niz mluvéi vyzyva.
Zpravidla se jednd o vypovédi s komunikacni funkci direktivni (VyuZijte tuto velkolepou
nabidku!), expresivni (VSichni budou valit oci!) ¢i asertivni (Na Portdlu najdete databazi
platnych zdkonu.). V ojedinélych piipadech plni funkci permisivni (Vyrobek si miizete
zakoupit jiz dnes.) €1 pozvanky (Dovolujeme si Vis pozvat....). Jak bude jiz zanedlouho
podrobnéji vysvétleno, uréeni komunikacnich funkci u nekterych typti vypovédi je sporné
a nejednoznacné, nebot' se ocitaji na hranici dvou komunika¢nich funkci. Hodnoceni

konkrétni vypoveédi z hlediska komunikaéni funkce zdvisi tedy na situaci a subjektivité
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hodnotitele. V ramci roviny langue se jedna zejména o véty jednoduché, nékdy téz o dvé véty
hlavni, jez jsou soucasti souvéti soufadného. VeéEtSina vypoveédi nevétnych funguje
jako nadpisy, vypovédi s komunikacni funkci expresivni (Prevratnd hypotéka na bydleni'),
strucné popisy Sluzeb ¢i vycet nabizenych moznosti bez uziti verba finita. Nékteré vypoveédi
nevétné zastavaji dvé a vice uvedenych roli. Napiiklad nevétnd konstrukce typu Pomoc
na cesté k samostatnosti a nezavislosti plni v textu komunikacni funkci expresivni, funkci
podnadpisu a vysvétleni podstaty piislusné organizace. Tato stru¢na vyjadieni zachovavaji
maximum sdélovanych informaci, piehlednost a systematicnost. Vyjadfeni mySlenek
V podobé vypovédi vétnych ¢i souvetnych by recipienta odradilo pro nadmérny rozsah textu.
Vypoveéd souvétna se V textu vyskytuje predev§im samostatné, nékdy je (byt méné casto)
jako u propagacnich tiskovin zamétujicich se na oblast zdravotnictvi soucasti rozsahlejsich
celkil textu. Na trovni langue se jedna o souvéti podfadnéd obsahujici predevs§im vedlejsi vétu

ptivlastkovou, jejimz prostfednictvim je recipient informovan o kvalitdch nabizeného zboZi.

Obr. 2.9

6%

42% O Vypovéd’ souvétna

B Vypovéd’ vétna

O Vypovéd nevétna

52%

Kazdé ztéchto vypovédi pfislusi komunikacéni funkce dle jejtho komunikacniho
zaméru. Urceni druhu komunikaéni funkce je v mnoha ptipadech sporné, nebot’ komunikaéni
funkce konkrétni vypovédi z textu jednoznaéné nevyplyva. Rada komunikaénich funkei stoji
na pomezi dvou typti komunikaénich funkci, hranice mezi jednotlivymi druhy komunika¢nich
funkci je obtizné vymezitelna. Spravnost jejich zatazeni je zéavisla na situaci a subjektivité
hodnotitele. Jedna se o urcovani nékterych komunikacnich funkei ocitajicich se na hranici
komunikac¢ni funkce direktivni a expresivni, dale asertivni a expresivni ¢i asertivni
a koncesivni. Napiiklad doporuceni ur¢ujeme jako vypovéd’ s komunikaéni funkci direktivni,

1 pfestoze zde neni patrna jednoznacna direktivnost — piikaz ¢i vyzva. Jednd se o vypovédi
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typu Meli byste se zucastnit i vy. Tuto vypovéd bychom také mohli povazovat za vypovéd
s komunikacni funkci satisfaktivni, jelikoz zde autor svym zpisobem promluvy vyjadiuje
jistou emocionalitu. Obdobné vypovéd typu Zpestiete svij Zivot primarné uréujeme
jako vypovéd’ s komunikaéni funkci direktivni, nicméné i v tomto piipadé je zde patrny jisty
piiznak citovosti charakteristicky pro komunikac¢ni funkci expresivni. Problematickym jevem
Z hlediska komunika¢nich funkci je urceni pozvanky (Dovolujeme si Vas pozvat...),
nebot’ na zakladé¢ charakteristiky a diferenciace komunikaénich funkci odbornymi jazykovymi
publikacemi nepfislusi zcela jednoznaéné Zadné z uvedenych komunikaénich funkci. V textu
je nejvice zastoupena komunikaéni funkce asertivni (243), a to zejména diky cetnym
vypovédim nevétnym, které se v textu vyskytuji primarné v podobé nadpisi ¢i vyctu
nabizenych produktd a sluzeb bez uziti verba finita. Vzhledem k typu komunikatu neni
neobvyklé, Ze dalSimi vyrazné¢ pocetné zastoupenymi komunikaénimi funkcemi jsou
komunika¢ni funkce direktivni (59) a expresivni neboli satisfaktivni (44). Direktivni
komunikacni funkce (Zpestrete sviij zZivot! Vydej se na kurz se skupinou ceskych studentit!)
ptredstavuje spiSe nez piikaz ¢i rozkaz vyzvu Knéjaké Cinnosti. Jinymi slovy na adresata
pusobi prostiednictvim slovesného imperativu, pifimo ho nabada k vykonani apelované
ginnosti, prosp&sné pro vyrobce. Vétiinou ji reprezentuje vypoveéd’ vétna. Ukolem expresivni
komunikac¢ni funkce je text ozvlastnit, zkraslit ¢i vyuzitim netradicnich jazykovych formulaci,
interjekce, vétného ekvivalentu, zvolani a mnoha dalSich jazykovych komponenti upoutat
pozornost potencialniho zakaznika. Zpravidla se jedna o vypoveéd nevétnou (Jak snadné!),
misty vypoveéd’ vétnou (Ziskate pracovni zkuSenosti, nové kamarddy a poznate kus sveéta!).
Komunika¢ni funkci expresivni nevykazuje zadna vypovéd souvétnd. Dal$i o néco méné
pocetnou skupinu tvoii vypoveédi s komunikac¢ni funkci interogativni (24, Jedete vlastnim
vozem na dovolenou?) a permisivni (10, MiZete nds navstivit od 1. 12. 2011.). Interogativni
komunikac¢ni funkce podporuje ¢tenaie k zodpovézeni dotazu. Sté€Zejnim zamérem mluvéiho
neni zjisténi obsahu samotné odpovédi, ale spiSe podniceni recipienta k pfemysleni
nad obsahem propagacni tiskoviny a samotnym nabizenym zbozim (Chces se zdokonalit
V cizim jazyce?). Tento typ komunika¢ni funkce v textu znazornuji vypovéd nevétna, vétna
I souvétnd. Ve srovnani s pfedchozi skupinou tematicky zamétenou na oblast zdravotnictvi
(deset) je jeji frekvence vyskytu pomérné vysoka. Navic tiskoviny zabyvajici se oblasti sluzeb
obsahuji téméf o sto vypovédi mén€ nez propagacni tiskoviny vénujici se problematice
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zdravotnictvi. To samé je mozné konstatovat o komunikacni funkci permisivni. Vyskyt tohoto
jevu v textu tiskovin oblasti sluzeb piedstavuje co do poctu dvojnasobek propagacnich
tiskovin soustied’ujicich se na sféru zdravi. Komunika¢ni funkce varovani, deklarativni
a komisivni neboli zavazkova se v textu tohoto typu neobjevuji.

Obr. 2. 10

3%—\ 12%

6%

16%
63%
OKEF asertivni B KF direktivni
O KF interogativni O KF komisivni (zavazkova)

B KF permisivni (koncesivni) OKF varovani
B KF expresivni (satisfaktivni) O KF deklarativni

Dalsim aspektem zkoumani je zapor. V textu propagacnich tiskovin vénujicich se
problematice rozvoje lidské osobnosti je zaporu uzito jen devétkrat. Jedna se o zapor Clensky
(nebezpeci, nejasnosti, nezavislost) i slovesny (nelze scitat, nevihejte, nezapomeiite, neni
omezena). Zapor se v textu tohoto typu vyskytuje sice jen v deviti ptipadech, nicméné téméf

vzdy disponuje stézejni sémantickou funkci obsahu sdéleni daného letaku.
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Morfologické hledisko

V textu propagacnich tiskovin soustfed’ujicich se na oblast rozvoje lidské osobnosti
nalézame deset pluralii tantum, tii singularia tantum a jedenact substantiv latkovych. Uréeni
substantiv pomnoznych a hromadnych je v nékterych piipadech sporné. Obtizné¢ vymezitelné
je napiiklad slovo potraviny, jehoz singularova forma sice existuje, nicméné jeji frekvence
uzivani je velmi nizkd. Tento vyraz jako substantivum pomnozné nehodnotime. Pfi urCovani
hromadnych podstatnych jmen se fidime definici téchto jmen, ¢ili jedna-li se opravdu
0 soubor ¢i celek jednotlivin stejného charakteru. Na zakladé tohoto kritéria je do této skupiny
zafazeno nejednoznacné a sporné slovo zbozi. DalSim slovem zafazenym do této skupiny
substantiv je vyraz mldadez, ktery piestoze neobsahuje Zadnou z koncovek typickou
prosingularia tantum, na zakladé sémantickych kritérii této skupiné odpovida.
Pravé z divodu nesplnéni stanovenych podminek nezafazujeme mezi podstatnd jména
hromadna vyrazy typu zpravodajstvi, ubytovani, umeéni, zemédelstvi, dobrodruzstvi,
pivovarnictvi ¢ dokonce dodrzovani, nebot (byt maji zakonceni korespondujici
s koncovkami charakteristickymi pro podstatnda jména hromadna) se nejedna o souhrn
jednotlivin. Uziti substantiv latkovych v textu je determinovano nabizenym materidlem.
Pivovarské muzeum nas zve k proziti piibéhu piva, Student Agency nam na cestach nabizi
stravu zdarma ¢i ve veCernim podniku si muzeme objednat vodku ¢i rum za mimotadné
nizkou cenu. Ur€ovani nékterych jevi této skupiny piinasi fadu nejasnosti a rozporuplnosti.
Problematické vyrazy pokrm a ndpoj do skupiny podstatnych jmen latkovych nejsou
zatazeny. Obdobné vyrazy jako madda, hudba, tvorba, umeni ¢i kultura v této skupiné nejsou
zahrnuty, jelikoz i piestoze tvofi pouze jednotné C¢islo, svymi rysy neoznacuji latku
podobného druhu jako ostatni substantiva latkova. V tomto typu textu se dale vyskytuje
194 proprii. Pocet apelativ vzhledem k jejich nadmérné vysokému mnoZzstvi ur€ovan nebyl.
Propria pfedstavuji nazvy zemépisné zndzoriiujici nazvy zprostfedkujicich organizaci
¢i obchodnich spolecnosti (Student Agency, music club Plachetnice, UniCredit Bank, Global
Village, Dino Park atd.), nazvy hudebnich skupin (Nightwork, Horkyze slize atd.), nazvy
samotnych produktd ¢i mista destinaci hodna navstévy turisty (Sydney, New York, Malta,

Oxford, Cina, Itdlie, Francie atd.). Jako nazev mistni je zde velice Casto uzito 1 souslovi
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Ceskd republika. V textu se viak objevuje v jinych souvislostech neZ nazvy ostatnich
destinaci. Je soucasti od ostatnich nazva destinaci sémanticky odliSnych letakt. V ramci
proprii jednozna¢né dominuji slova ciziho ptivodu. S vyrazy ciziho pivodu se v textu setkame
i u mnohych apelativ (au pair, copywriter, nonstop, music club), nicméné Cetnost jejich
vyskytu neni vzhledem k vysoké frekvenci uziti slov domacich (svér) ¢i prejatych
(restaurace) ptevazujici. Na pomezi se ocita pojem restaurant, ktery svou formou odpovida
cizojazyénym prvkim, nicméné pro vysokou miru jeho uzivani na uzemi Ceské republiky
zcela zdomécnél.

Obr. 2.11

42%
45% O Substantiva
pomnozna

B Substantiva
hromadna

13% O Substantiva latkova

Jmennych tvarii adjektiv je v textu propagacnich tiskovin sféry sluzeb zastoupeno
19 (rdad, sam), smiSené deklinace je uzito tfikrat. SmiSend deklinace ustupuje pred vyjadienim
formou adnominalniho genitivu ¢i adjektivni deklinace tvrdé. Tento typ textu dale zahrnuje
nez srovnatelné zaméstnani, starsi 18 let apod.), jeden elativ (Na mladsi z nas ceka....) a Sest
adjektiv tretiho stupné (nejrychlejsi zpusob, nejdelsi na sveété, nejlepsi nabidka, nejvyhodnéjsi
vstup atd.). Jelikoz se jedna o tiskoviny propagacni ¢ili nabizejici vyrobky, snaZici se
zaujmout a upoutat pozornost recipienta a piesvédcit ho o jedine¢nosti dané sluzby a k jeji
nasledné koupi, mira vyskytu superlativii vyuzivajicich prefixu -nej je pomérn¢ nizka. Vyskyt
adjektiv v superlativu jsme ocekavali vyssi. V ramci adjektiv uvadime i Cetnost vyskytu
nesklonnych adjektiv. Ta v textu nalézame celkem v péti piipadech (music, welcome, nonstop,
easy). Jedna se o slova ciziho pivodu v textu plnici roli pfivlastku shodného nachazejiciho se

ve vztahu k substantivu, na které se vaze, v antepozici.
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Se zfetelem k Cetnosti vyskytu jednotlivych druhli pronomin tento typ komunikétu
obsahuje 28 personalii, 38 posesiv, 12 demonstrativ, 11 relativ, 21 limitativ, tfi interogativa,
tii indefinita a jedno negativum. V tomto poctu jsou zahrnuta i reflexivni zdjmena Se a Si
(zatazeny do personalii) a sviij (v rdmci posesiv). Vysoce frekventovana zajmena jsou
ve svych deklina¢nich podobach personalia my a vy (Pomozte ndm prosadit zdkaz této
Nebezpecné latky ve vSech vyrobcich. Najdete nas tady. S nami je kazdy krok snadny. A ted’
Jjsme pro Vas navic pripravili... ¢1 Abychom se Vam mohli lépe vénovat, domluvte si, prosim,
schiizku). Jejich prostfednictvim mluvéi pusobi na adresata, snazi se v ném vzbudit empatii,
porozumeéni a pocit soundalezitosti. Recipientovi je podsouvana mylna domnénka, Ze 1 on je
nepostradatelnou komponentou piislusné zalezitosti, a tudiz by se na jeji realizaci mél
spolupodilet. V ramci osobnich zajmen se v textu dale setkame se zajmenem ty (7o vSechno
Tée pri studiu jazyki muZe potkat. Prazdniny u protinoZcii Ti bude zavidet kazdy!)
¢i se zvratnymi zajmeny Se a Si (MiiZete poridit sobé nebo svym blizkym zajimavy a origindlni
darek. Poznej sebe sama.). Ve vét¢ Muzete poridit sobé nebo svym blizkym zajimavy
a originalni darek predstavuje vyraz sobé zvratné zajmeno osobni, slovo svym jiz zvratné
zajmeno privlastiovaci. V konstrukci Poznej sebe sama reprezentuje slovo sebe zvratné
zdjmeno osobni, u vyrazu sama hovofime o zdjmenu ukazovacim. Problematickymi jevy
personalii jsou tvary zajmen oni (Lze poukdzat na potize pri jejich zpracovani. Titulky — jejich
role. Rozsiruje povedomi o okolnostech jejich vzniku.) a on (Jeho se ucast netyka.), nebot’ jim
konkuruje uziti posesiv téze formy (Jejich détem miizeme koupit... & Jeho cilem je
poskytnout...). Obtizné zataditelné je i pronomen jeji ve vété Na jejim prikladé Ize sledovat ...,
které urcujeme jako posesivum. Se zietelem k frekvenci vyskytu posesiv se v textu nejcastéji
setkdme se zajmeny nds a vds (Projekt pro Vasi zahradu. Kompletni navrh a realizace kvétin
do Vaseho interiéru. Vse pro Vas velky den! Zatimco si budou Vase drahé polovicky....
Nezapomeiite také navstivit nase ndjemce!). Uloha téchto dvou posesiv v textu je obdobna
jako u personalii my a vy, jejich funkce je tedy ptfesvédCit potencialniho zakaznika ke koupi
daného produktu ¢i absolvovani urcité¢ Cinnosti. U posesiv si mliZzeme vSimnout pomeérné
vysoké frekvence uZziti zajmena sviyj, pfivlastiiujictho osobé adresata (MuzZete poridit sobé
nebo svym blizkym zajimavy a origindlni darek.). Velice Casto se v textu nachazi relativum
ktery vztahujici se k nabizenému zbozi (Ve vyrobcich, které prichazeji do styku
s potravinami.). Pocet vztaznych zajmen je determinovan pravé timto zajmenem (ktery).
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V textu jsou vysoce pocetné zastoupena limitativa. Vyskytuje se zde vymezovaci zajmeno
kazdy (kazdé pondéli, kazdy krok, kazdy den, kazdy z ucastnikii ale i fitness studio
pro kazdého, bude Ti zavidet kazdy). Limitativum kazdy se Vv textu propagacnich tiskovin
soustfed’ujicich se na oblast sluzeb objevuje 1 jako soucast slozeného vyrazu kaZdodenni.
V tomto ptipadé¢ vsak jiz plni funkci adjektiva. V ramci limitativ je téz velmi Casté pronomen
vSechen nachazejici se v textu propagacnich tiskovin zaméfujicich se na oblast sluzeb v jeho
mnoha deklinacnich tvarech (Mesto, ke kterému patri vse. Vsichni budou valit oci! Vse
pro Vas velky den! To vsechno Té pri studiu jazykii miize potkat.). Diky Casto se opakujicim
tvarim zajmen ten, ta, to a tento, tato, toto (Kdyz drzime krok, jde to lehce.) jsou v textu velmi
pocetné zastoupena i demonstrativa. Pozornost vénujeme i dal§im druhim z&jmen:
negativiim, indefinitim (Ziskdte slevu na jakékoli zbozi v DinoShopu. Zajdi do nékterého z VS
klubii.) ¢i interogativim (Co se na kurzu naucite? Pro koho je kurz urcen? Co to jsou klicova

slova a jakou roli hraji...?).

Obr. 2. 12
18%
9%
10% \—32%
O personalia M posesiva O demonstrativa O relativa
B limitativa Ointerogativa M indefinita O negativa

Numeralia klasifikujeme na uréita (60) a neurcitd (tfi). Toto tfidéni dale druhové
rozvadime na ¢islovky zékladni (34), fadové (21), skupinové (i), velikostni (dvée), tiplnostni
(jedna), dilové (jedna) a numerické (jedna). Ostatni typy Cislovek v textu propagacnich
tiskovin soustfed’ujicich se na oblast sluzeb a rozvoje lidské osobnosti nejsou zastoupeny.
Jednoznacné ptevazujici Cislovky urcité v textu funguji jako datum (19. 10. 2011), soucast

adresy (Veleslavinova 6), telefonni kontakt (377 221 347), ¢asové rozmezi (od 10.00 do 18.00
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hod), vékové rozmezi (pro mladé ve veku 12 — 17 let), potadi konani konkrétni akce
iudalosti (Jiz treti sezonu pripravuje J. U. pravidelny.... Treti maskarni ples ZCU.),
mnozstvi osob ziskavajicich benefity (Pro prvnich sto Welcome drink zdarma!), pocet
nabizenych produktt (20 lekci/ tyden), soucast nazvu (3D kino), Ciselné vyjadieni slevy
(Za tento kupon ziskate slevu 10%!) ¢i Ciselné vyjadieni ceny sluzby ¢i vyrobku (Cena za kurz
je 790 korun ¢&i za mimorddnou vanocni cenu 4.200 K¢). Cislovku neuréitou reprezentuje
nesklonny vyraz mnoho. Nejvice je zde uzito ¢islovek zakladnich. Tato skupina je definovana
¢islovkami ur€ujicimi mnozstvi jednotlivych prvkl urcité entity. Druhé nejfrekventované;si
fadové Cislovky se v textu propagacnich tiskovin zamétujicich se na oblast sluzeb vyskytuji
ve funkci Ciselnych udaji data a vyjadieni pofadi konané akce ¢i jako soucast spojeni
sémanticky nevyjadfujiciho potfadi (prvmich sto). Skupinové ¢islovky nalézame v textu
ve tiech ptikladech (desitky kvalitnich clankii, dvojice). Numericka ¢islovka oznacujici ndzvy
Cislic je urena C¢&islovkou jedna. Dilova ¢islovka se v textu propagacnich tiskovin
zamé&fujicich se na sféru sluzeb objevuje v podobé polovina a Gplnosti reprezentuje vyraz obé.

Obr. 2. 13

5%

O urdité

M neurdité

95%
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Obr. 2. 14

o)
O zakladni M iadové O nasobné
O numerické M skupinové O velikostni

M dilové O aplnostni

Text propagacnich tiskovin zabyvajicich se oblasti sluzeb obsahuje celkem
201 slovesnych tvari urcitych. U slovesnych tvarG urcitych urujeme slovesnou osobu,
slovesné ¢islo, slovesny zpusob, slovesny rod a slovesny vid. Prvni osoba slovesna se
V jazykovém materialu tohoto tematického zaméfeni nachazi v poctu 14, druha v poétu 100
a tfeti v mnozstvi 87 jevi. Druha osoba se vétSinou poji se slovesnym zpiisobem imperativem,
jehoz prostfednictvim komunikator apeluje na komunikanta, aby se fidil jeho doporucenimi,
a vykonal tak ¢innost, kterou mu podsouva (Prijdte se s nami pobavit.... Ochutnejte svet!
Prihlaste se na nds kurz!). Uziti druhé osoby ve spojeni s imperativem vSak neni absolutnim
pravidlem (Chcete-li se zucastnit soutéze, staci koupit.... Prihlasit se miizete na e-mailu...).
Nicméné i v tomto pfipadé€ se jedna o apel, byt vyjadieny mén¢ nasilnou formou, ktery slouzi
k realizaci konkrétniho autorova zaméru. Druha osoba je téméf vzdy spjata s pluralem.
Prostfednictvim plurdlu je adresatovi mluvéim vykano ¢i mluvéi hovofi k co do poctu
Sirokému publiku. Tteti osoba je téméf ve vSech ptipadech spojena se singuldrem a vztahuje
se k prislusnému produktu ¢i sluzbé. Je-li vyjimeéné vyrobek v Cisle mnozném, je i tieti osoba
vazana k plurdlu. Uzitim tfeti osoby mluvcéi popisuje vlastnosti daného produktu,
piicemz touto deskripci se snazi vnimatele piesvédc¢it o maximalni kvalité¢ produktu ¢i sluzby

a vhodnosti az nezbytnosti jejich (produktu ¢i sluzby) ziskani (Internet nabizi radu moznosti
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vydelku a copywriting je jednou znich.). Nékdy se jednd o prosté informacni sdéleni
neobsahujici zadny vedlejsi imysl autora pusobit na adresata (Vstup do Domu pohadek je
pouze V preziivkach. Projekt je realizovan diky....). Tyto informace mohou mit rtznou
povahu. Mluvéi prostiednictvim téeti osoby singuldru také promlouva k recipientim
zdvortilostni formou, a tim se je snazi nepiimo donutit k vykonani jim nabizené Cinnosti.
Vétsinou je laka na konkrétni udalost ¢i akci (Meéstanska beseda si Vas dovoluje
pozvat na cyklus akci Plesova beseda.). Druha a tieti osoba se v textu tohoto typu nachazeji
i jako soucast otazky (Madte viastni facebookovy profil?). Nejméné frekventovanou je prvni
osoba. Vtextu je vramci svého omezeného mnozstvi dominantni s ¢islem pluralu
(Pomahame profesiondlum k uznani a uspéchu. Pomiizeme i Vam), nicméné se s ni setkdme
I ve spojeni se singularem (Zpivdam, tedy jsem.).

Obr. 2. 15

7%

43% O1. osoba
M 2. osoba

3. osoba

50%

Dale text propagacnich tiskovin sféry sluzeb zahrnuje 80 sloves v singularové formeé
a 121 v pluradlové. Singularova forma se v textu propagacnich tiskovin oblasti sluzeb poji
zejména s tieti osobou a vztahuje se k propagované akci, udalosti, vyrobku, sluzb¢, pracovni
¢innosti, ¢innosti neziskové organizace ¢i obchodni spole¢nosti. Prostfednictvim tieti osoby je
komunikant informovan zpravidla o vlastnostech sluzby ¢i produktu. Je-li vyjimecné vyrobek
Vv ¢isle mnozném, je i tieti osoba spjata s pluralem. Vétsinou je vSak pluralu uzito ve spojeni
s prvni ¢1 druhou osobou, pficemz u druhé osoby se témét vzdy jednd o slovesny zpilisob
imperativ, jehoz prostfednictvim mluv¢i vybizi k realizaci jim nepfimo doporucované
¢innosti. Jeho funkce je donucovaci a pfikazovaci. Recipient je ji obvykle vyrazné ovlivnén.

Spojeni druhé osoby s plurdlem je v textu propagacnich tiskovin zabyvajicich se oblasti
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sluzeb nejfrekventovangjsi. Prvni osoba pluralu usiluje o to, aby byl v komunikantovi
evokovan pocit starosti mluvciho o pfiznivy stav adresita. Autor se uzitim prvni osoby
pluralu snazi v recipientovi vzbudit pocit soundlezitosti a ochoty pomoci pii snaze
0 usnadnéni zivota adresata. Tim se dany produkt stdva v recipientovo vnimani atraktivnéjSim
a zejména presveédCiveéjsSim a diveéryhodnéjsim. Uziti prvni osoby pluralu predstavuje funkci
hlavné pisobici, ovlivitovaci a ziskavaci, i1 piesto je jeji frekvence vyskytu v textu velmi
nizka.

Obr. 2. 16

45%

O singular

M plural

55%

Rod trpny (pasivum) se zde vyskytuje jen devétkrat, zato rod Cinny (activum)
nalézdme v textu v celkem 192 ptipadech. Rod trpny je zde vyjadien pfevazné opisnym
pasivem (Projekt je realizovin diky vyznamné podpore Ministerstva zdravotnictvi Ceské
republiky. Pocet vstupenek je omezen. Filmy byly vybrdny Z produkce Ozvény AniFestu
pro deti.), vyjimecné zvratnym (Rusi se kontroly na hranicnich prechodech.). Vyjadieni
mySlenky prostiednictvim opisného pasiva pusobi piesvédCivéji nez uziti konstrukce
S pasivem zvratnym. Zvratné pasivum je v jazykovém materialu tohoto typu uZito za ticelem
ozvlastnéni textu, a tak upoutani pozornosti ¢tenare. Autor tak nepiimo podnécuje adresata
k pfemysleni nad obsahem letaku. Mnozstvi sloves vyjadienych ve formé rodu ¢inného
znaéné prevazuje. Konatelem dé&je je samotny produkt (Greenpeace CR zahdjilo v dubnu roku
2010 kampan za zdkaz vyuzivani nebezpecné latky bisfenolu A ve vyrobcich pro kojence
a batolata.), jedinci ¢innosti produktu zasahovani (Ucitelé zde najdou vyukové materidaly
pouzitelné pri hodindch.), vyjadifeni prvni osoby plurdlu (my), které svou formou ovliviiuje
spotiebitele daného produktu (Mdme pro Vis pripraveno prekvapeni!), ¢i druhé osoby,

nejcastéji plurdlu imperativu (Nevdhejte a zaregistrujte se K odbéru materialii a novinek
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Vevr

imperativu plni funkci pasobici, ovliviiovaci a posléze ziskéavaci.

Obr. 2. 17

4%

Orod ¢inny

B rod trpny

96%

Vid nedokonavy (imperfektivum) se zde objevuje podstatné Castéji nez vid dokonavy
(perfektivum), a to v poctu 108 jevi. Mnozstvi jednotlivych slovesnych tvari nachazejicich se
v textu ve vidu dokonavém ¢ini 93 jevii. Opakovanost déje vyjadiena videm nedokonavym
souvisi s moznosti opakovani konkrétnich nabidek a jejich trvanim (Jazykové skoly nabizi ...
Zpivam, tedy jsem. Drahé polovicky si budou uzivat....). Cetnost vidu nedokonavého je
téz zvySena pomérné frekventovanym uzitim predikatu analytického jmenného se sponou
aslozeného (Chces védet, jak internet....). Naproti tomu vidu nedokonavému pocetné
konkurujici vid dokonavy reprezentuje jedine¢nou moznost k vykondni urcité aktivity
(Vyuzijte jedinecnou prilezitost....) ¢i svou formou oznamuje, Ze konkrétni ¢innost
jednorazove probéhla ¢i probéhne (Sdruzeni zahdjilo.... Vice informaci ziskate....).

Obr. 2.18

46%
O vid nedokonavy

@ vid dokonavy

54%

Pocet adverbii v textu propagacnich tiskovin oblasti sluzeb a produkti slouzicich

k rozvoji osobnosti zahrnuje 54 jevi. Toto mnozstvi predstavuje 18 adverbii ¢asu, pét adverbii
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mista, dvé adverbia pficiny a 29 adverbii zplsobu. Adverbia mista jsou definovana
napiiklad vyrazem zde (Ucitelé zde najdou....). Ztidka jsou zastoupena adverbia pfiCiny.
Naopak frekventovan¢ se v textu objevuji adverbia zpusobu (zhlédnuté pribéhy i jinak), jez se
zde uplatiuji ve vSech svych uzsich vyznamech — adverbiu miry, zietele i zptisobu. V textu se
adverbia zptsobu nachazeji i v podobé vétného ekvivalentu, pfi¢emz tato nevétna konstrukce
je tvofena pravé timto jedinym a samostatnym elementem, adverbiem zpusobu (Levné
¢i Zdarma). Obecné uziti vyrazu zdarma je Vtextu tohoto typu velice frekventované.
Vzhledem K typu komunikatu neni neobvyklé, Ze se v textu Casto opakuje. Adverbium
zpusobu nalézame napiiklad 1 ve vété jednoduché vyjadiené imperativem (Klidné spete!).
Sporny vyraz po jejich, jez je soucasti spojeni zkusime to po jejich, uréujeme jako adverbium
zpusobu. V pomérné vysokém poctu jsou v textu zastoupena i adverbia ¢asu. V tomto ptipadé
se jedna zejména o vyrazy typu denné, vcera, dnes, vidy, tentokrat a nyni. Velice Casto se
vyskytuji ve spojeni Otevireno denné. Nalézame je ale 1 v jinych konstrukcich, v nichz jejich
(adverbii) funkce neni vzhledem k typu komunikatu nijak zvlast' specifikovana (Ukrajina
véera a dnes! Kazdy ndrod si rad hraje, zkusime to i my a tentokrat po jejich.). Vyrazy typu
zejména, hlavné, pouze, jen, zase, vétSinou €i také plni v textu roli ¢astice. Slovo jen (Tésit se
muiZete nejen na stalice.... Rodice mohou také vyuzit €1 Chces se jen zdokonalit ve Spanélské
konverzaci) se v textu objevuje ve funkci Castice restriktivni, pojem také Vv roli vytykaci
aditivni, vyrazy typu velmi, moc, mdlo, vice jako Castice intenzifikacni. Spornym je vyraz také
ve spojenich Cekd na Vs také pokus... a Tésit se miiZete také na..., ktery v obou piikladech
hodnotime jako ¢astici. Obdobné nejednoznaény vyraz docela ve spojeni docela jiny svet
pokladame za Castici. Stejné vyraz jiz v konstrukci Jana se jiz tii roky vénuje... fadime mezi
Castice. V konstrukci Budte jeste bliz kulture v Plzni povazujeme vyraz jesté za Castici

intenzifikacéni, slovo b/iZ za adverbium mista.
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Obr. 2. 19
9%
O Adverbia zpiisobu
B Adverbia pri¢iny
33% O Adverbia ¢asu
0
° Skt O Adverbia mista

4%

V ramci slovniho druhu pfislovci sledujeme frekvenci predikativ. Predikativa jsou zde
uzita celkem v jedenacti ptipadech, a to pfedevsim ve spojenich typu Otevieno denné. Jejich
vyskyt mizeme zaznamenat i v konstrukcich Mozno zakoupit na pokladne... ¢ Kupon lze
uplatnit....

Pocet primarnich (ptivodnich) prepozic zaznamenan neni. Pocet sekundarnich prepozic
¢ini 28 jevl tohoto typu, pficemz spravné urCeni nékterych znich je spojeno s fadou
problémi, a to z divodu dynamického procesu prepozicionalizace. Misty je obtizné spravné
rozhodnout, jedna-li se o primarni prepozici vazici se ke konkrétnimu substantivu, ¢i jde-li
jiz o sekundarni prepozici. Hovotime o vyrazech typu v pripade, v obdobi (klimakteria) atd.
Nejednoznaéné z hlediska uréeni jsou i prepozice proti ¢i podle (dle), které nékteré odborné
publikace povazuji za primdrni, jiné za sekundarni, tudiz stanoveni jednotné¢ho hlediska jejich
zafazeni je Castecné subjektivni.

Ve srovndni s mnoZzstvim sekundarnich prepozic propagacnich tiskovin zaméfujicich
se na oblast zdravotnictvi nepiivodni predlozky vyskytujici se v textu tiskovin zabyvajicich se
sluzbami dosahuji vyrazné niz$iho poctu. Tento fakt je dan nepostradatelnosti sekundarnich
prepozic ve spojenich typu Prostrednictvim tohoto pripravku vylécite..., Kromé hojeni ran
| zabranuje negativnim ucinkiim..., Diky pouzivani lékii... atd. Tiskoviny soustfed’ujici se
na sféru sluzeb nevyuzivaji sekundarni prepozice ke sdéleni informaci vhodnym zplisobem
a ani je k dosazeni zaméru mluvéiho nepotiebuji.

Pro zajimavost uvadime Cetnost vyskytu piedlozek pro a proti. Pro z divodu jejiho
Castého vyskytu a hlavné pro jeji rozdilnou funkci, kdy jednou se poji s konkrétnim

substantivem v akuzativu a podruhé s abstraktnim, diky némuz je soucasti struktury
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vyjadiujici ucel. Prepozice pro pojici se s konkrétnim substantivem je v textu zastoupena
24krat, s abstraktnim dvakrat. Predlozka proti se vtomto typu komunikatu vyskytuje
pouze jednou (proti stresu). Frekvence vyskytu piedlozky proti je ve srovnani s piedeSlym
analyzovanym druhem tiskovin vyrazné niz$i. Tento fakt neni piekvapujici, nebot’ predlozka
proti slouzi v textu propagac¢nich tiskovin sféry zdravotnictvi k zabranéni ¢i eliminovani
negativnich vlivl,, které mohou puasobit na lidsky organismus. Je soucasti sdéleni
informujiciho recipienty o vlastnostech produktu (pripravek, Iék, atd. proti stdrnuti,
proti nachlazeni, chripce, padélani, zanétum, rakoviné, degeneraci). Za piedlozkou
pro v textu zamétfujicim se na oblast sluzeb nasleduji predevs§im konkrétni podstatna jména,
abstraktni ojedin€le. To je zpusobeno typem tiskovin. V textu tiskovin soustfed’ujicich se
na oblast zdravi je prostifednictvim ptedlozky pro vyjadfovan ucel ¢i vlastnosti, jichz by mélo
byt ziskanim a uzivanim doporucovaného produktu dosazeno. Text tiskovin sféry sluzeb
ptedlozkou pro uvédi, pro jakou cilovou skupinu je danéd sluzba, aktivita, akce, ¢innost
¢i udalost ur€ena (pro deti, pro dospélé, pro prvnich sto). Pocet ptedlozky pri (pri vydeélku)
dosahuje Cisla tfi, stejn¢ tak predlozka dle (dle bydliste).

Obr. 2. 20

O Prepozice pro pojici
se s konkrétnim
substantivem

B Prepozice pro pojici
se s abstraktnim
substantivem

O Prepozice proti

% 4%

89%

Interjekci v textu nalézame pouze ve dvou piipadech (Hurd, jsou tu prazdniny!).
Vzhledem K typu komunikatu jsme ocekavali jeji vyssi frekvenci uziti v textu. Pfedpokladali
jsme, ze mluvéi bude volit vice expresivnich vyrazii ve formé€ interjekce za ucelem upoutani
¢tenafovy pozornosti.

Jednotlivé jevy prochazi pozvolnym ¢i dynamickym vyvojem, a to dle typu
konkrétniho jazykového jevu. Morfologické zmény jsou disledkem mnoha jazykovych

I mimojazykovych procesi. K témto vyvojovym zménam dochazi prostiednictvim
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substantivizace, adjektivizace, adverbializace ¢i prepozicionalizace jinych slovnich druhi.
V ramci diplomové prace zkoumame vyrazy podléhajici procesu substantivizace,
adjektivizace a vzhledem kjiz zminénym sekundarnim pfedlozkam 1 procesu
prepozicionalizace. Substantiva verbalni byla odvozena od sloves, rovnéz adjektiva verbalni.
Substantivizovana adjektiva vznikla z tvart piidavnych jmen. Substantiv verbalnich se v textu
propagacnich tiskovin zaméfujicich se na sféru sluzeb vyskytuje 41, adjektiv verbalnich
rovnych 19 a substantiva utvofena z adjektiv se zde nachdzeji v poctu 13. Verbdlni
substantiva reprezentuji slova jako potvrzeni, zajisténi, cviceni, vytvoreni, promitani,
surfovani, znovunastoleni, odstranéni, prekvapeni, pojisténi, uzivani, podnikani, preruseni,
ukonceni, setkani atd. Adjektiva verbalni jsou definovana vyrazy typu sepsany, srovnatelny,
zameéreny, zhléednuty, vybrany, stvoreny, straveny, prevratny, spolufinancovany, aranzovany,
zasedaci atd. Do skupiny slovesnych adjektiv fadime adjektiva dé&jova (balici) i ucelova
(balici). Nejméné pocetnou skupinu tvofi substantivizovana adjektiva. Nicméné ve srovnani
s predchozim typem tiskovin (soustied’ujicim se na oblast zdravotnictvi) je jejich frekvence
vyskytu v textu tohoto typu stile vysokd. Substantivizovana adjektiva predstavuji slova
mlady, dospéli, blizci, pokrocili a zafazena sem jsou i slova vstupné ¢i dovolend. Tyto
jednotlivé vyrazy jsou soucasti letdki zamétujicich se pfedevS§im na moZznosti cestovani
¢ijazykoveé kurzy. Setkame se s nimi ale 1 u kazdé propagacni tiskoviny, kde je definovana
odliS$na cena za vstup pro dospélé a déti.

Obr. 2.21

18% D Verbzilni
substantiva

B Verbalni
adjektiva

O Adjektivni

26% 56% substantiva

Jelikoz se jedna o typ tiskovin propagujicich vyrobky z oblasti sluzeb, vysoka mira

uziti deverbativnich substantiv neni pifekvapivd, nebot' nabizené zbozi slouzi k ziskani
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vlastnosti (¢i K jejich zabranéni) vzniklych plisobenim cinnosti téchto produkti. V textu
predstavuji popis vlastnosti ziskaného stavu vzniklého plsobenim piedchozi cinnosti.
Deverbativni adjektiva se vétSinou vztahuji k nabizenému produktu a jsou soucasti privlastku
tésného (biblicka historie sepsand Janem z Udine...), vyjimeéné volného (vzhledem k jeho

ojedin€lému vyskytu v textu).
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Vseobecné hledisko

V textu propagacnich tiskovin, jejichz tematickym obsahem je problematika sluzeb, se
nachazi ¢tyfi deminutiva (polovicka, novinka). Problematické slovo vstupenka
mezi deminutiva nezafazujeme, nebot i piestoze svou formou pusobi jako zdrobnélina,
nemuzeme k nému utvofit neutralni vyraz, z néhoz by toto potenciadlni deminutivum mohlo
byt utvofeno, nebot’ samo je neutralnim vyrazem. Dale se v textu vyskytuje 29 slozenin
(obdivuhodné, protinozec, samoobsluha, minigolf, pravovarecny, jednodenni, samostatny,
samovar, kazdodenni, videoprojekce, celorocni atd.). Slozeniny jsou Vv textu zastoupeny
I vV podobé cizojazy¢nych vyrazl jako copywriter ¢i proprium AniFest. Za pfipomenuti stoji
I vyrazy, jez jsou tvofeny dvéma sémanticky samostatnymi slovy spojenymi spojovnikem
(sportovné-zabavny, vychovné-vzdélavaci). Na rozdil od tiskovin propagujicich produkty
Z oblasti zdravotnictvi se vtextu tohoto typu nachéazi velké mnozstvi telefonnich
¢i internetovych kontaktd (41; internetové kontakty ve formé webovych adres), komplexnich
adres mistnich (21) a grafu ¢i tabulek (devét). Diky jejich frekventovanému vyskytu se v textu
setkdime s vysokym poctem numeralii v podobé& telefonnich kontaktl, poznavaciho
smérovaciho €isla €i Cisla popisného. V textu dale nalézdme dvé osloveni (Maminko, tatinku,
chci oslavit narozeniny v Muzeu strasidel!). Jednou je zde uzito rymu, Sestkrat vtipu (Cesta
kolem sveta za 80Kc¢!). Pomérné frekventovanym slovem je pojem zdarma (V textu se
objevuje desetkrat.). Ve tfech piipadech zde zaznamenavame obrazné jazykové vyjadieni (Je
pro tebe spanélstina ,,Spanélskou vesnici“? Ochutnej svét s EF a téméf totozné vyjadieni (byt
jiného letaku) Ochutnejte svét). Obecné text tohoto typu je ve srovnani s predeSlym
analyzovanym textem propagacnich tiskovin zabyvajicim se sférou zdravi hravéjsi a veselejsi.
Plsobi dojmem vice odlehcenym, pifijemnym, pro mnohé recipienty libivéjSim. S timto
faktem souvisi 1 pocetné zastoupeni jazykovych prostfedkli a jevll vyuZivajicich hravosti.
Tyto jevy jsou prosttedkem slouzicim k zaujeti recipientovy pozornosti. Naopak text postrada
jistou preciznost, piesnost a jazykovou spravnost (obsahovou nejsme schopni posoudit),
a tudiz se pro mnohé komunikanty mtize stait méné davéryhodnym.

Ve srovnani s pfedeslou skupinou propagacnich tiskovin zamétujicich se na oblast

zdravi je pocet nalezenych defektii v textu tohoto typu vyrazné vyssi. Tento fakt souvisi
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suvedenym popisem druhu propagacnich tiskovin jako celku. Jednd se o chyby rtzného
charakteru. Napiiklad jedna z interpunkénich chyb spociva Vv nenapsani carky u nevétné
konstrukce Jednoznacné nejvyhodnéjsi vstup do Domu pohddek, a to za pouhych 71 K¢ -
na osobu. Hned v tomto vétném ekvivalentu nalézame dalsi nedostatek, nebot’ za ¢iselnym
vyjadienim nasleduje vyraz oznacujici cenu zbozi ,- i K¢. Na tomto misté v textu se ma
nachazet jen jedno z téchto dvou moznych vyjadieni. Dalsi defekty spatfujeme v napsani ¢
za imperativem pojd’ (pojd’t), Spatného tvaru slovesa v souvéti Sportovné-zabavny den zahaji
a Svami si zahraje (zahraji) a zasoutézi x a Y, mnozného ¢isla od substantiva DJ v podob¢
Djs’, nadbyte¢ného slova je ve véte Kupte (je) jim let balonem!, dvojtecky misto tecky
za vétnou konstrukci Studujte anglictinu na jazykovych skolach v Anglii a Irsku, chybného
tvaru nasemi misto nasimi ¢i naopak nenapsani Carky ve spojeni Expondty zapujcilo
Moravské zemské muzeum () oddéleni Détské muzeum. Casté chyby prameni i z nedostatku
znalosti psani velkych pismen. Jednotlivé defekty tohoto rdzu nalézame v napsani velkého
pocateCniho pismena Vv adjektivu véanoéni (Vdanocni cena), velkého pocatecniho pismena
v adjektivu zimni (Zimni stadion) a velkého pocate¢niho pismena V adjektivu darkovy
(Darkova prodejna v Pivovarskéem muzeu). Poslednim defektem je zeugma vzniklé
v disledku snahy o kondenzaci textu. Nachazi se v souvéti Chces zacit nebo se jen zdokonalit
ve Spanélské konverzaci.

Tento typ propagacnich tiskovin, S vyjimkou vétného ekvivalentu Denné otevieno,

neobsahuje zadné casto se opakujici fraze ¢i vyrazy.
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Skupina propagacnich tiskovin predstavujici akéni letaky

Syntaktické hledisko

Text propagacnich tiskovin tohoto typu zahrnuje celkem 39 souvéti soutadnych
(parataktickych), 11 souvéti podiadnych (hypotaktickych), 254 vét jednoduchych a 813
vétnych ekvivalentt.

Pocetné vysoké zastoupeni véty jednoduché je dano zejména opakujicimi se frazemi
a floskulemi stejného ¢i obdobného charakteru. Na tUrovni parole obvykle zastavaji
komunikaéni funkci asertivni. V rdmci umisténi na letdku jsou situovany na spodni okraj,
kde plni roli dopliujicich informacnich sdéleni vztahujicich se k nabizenym vyrobkum.
Témito sdélenimi myslime véty typu: O aktudlnim stavu se informujte u svého vyrobce.
V letaku mohou byt pouzity ilustracni fotografie. Vyhrazujeme si prdavo zmeén v baleni
a varianté nabizeného zbozi. Takto oznacené produkty nejsou ze stalého sortimentu. Ceny
zbozi uvedené v letdku nezahrnuji prispévek na likvidaci historického elektrozarizeni. Nabidka
plati do vyprodani zasob. Ceny jsou bez dekorace, dopravy a montaze. Zbozi na dobirku
nezasilame. Atd. Casto se na spodnim okraji titulni strany letaku objevuje slovesny tvar urity
prijimame a Knému grafické doplnéni platebnich karet. 1 tento jev povaZujeme za vétu
jednoduchou. Komunikaéni funkci asertivni maji i popisy vlastnosti a kvalit vyrobka
vyjadiené vétou jednoduchou. S vétou jednoduchou se v textu dale setkame ve funkci prvku
upoutavajiciho pozornost recipienta, odleh¢ujiciho striktnost textu, zamezujiciho strohosti
a plochosti vyjadieni a zkréaslujiciho text. Prostfednictvim téchto charakteristik dochézi
k podniceni komunikanta k pfemysleni o daném produktu a jeho (produktu) ptipadné koupi,
coz je stéZzejnim zameérem komunikatora. Jedna se o véty typu Tady jsem spravné ¢i Slavime
10 let. Jak je z uvedenych piiklada patrné, sloveso se v textu velice ¢asto vyskytuje v prvni
osobé singularu ¢i pluralu, ¢imz v adresatovi vzbuzuje pocit sounalezitosti s danou
problematikou. Tim mu vyrobce nepiimo vnucuje myslenku, ze jeho produkty jsou nejlepsi
a jejich koupé€ nejvyhodnéjsi na trhu (Zbozi prodavame v mnozZstvi obvyklém pro domdcnost.
vyssi DPH!). Na turovni parole hovofime o vypovédich asertivnich ¢i expresivnich.

Komunika¢ni funkci expresivni v textu zastavaji 1 véty jednoduché, jejichz tvar slovesa je
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V tieti osob& (U nds je Cerstvost chutovym zazitkem!). Vétou jednoduchou je v textu tohoto
typu vyjadren i apel, a to formou slovesného imperativu podnécujiciho adresata ke konkrétni
¢innosti, vétSinou ke koupi vyrobku (Pochutnejte si! Jezte lehce a zdrave! Rozjasnéte svij
domov kvétinovou dekoraci!). Mluv¢i uzitim rozkazu vytvari u recipienta pocit naléhavosti
a povinnosti splnit konkrétni ¢innost. Na urovni parole charakterizujeme véty jednoduché
vyjadiené¢ formou slovesného imperativu jako vypovédi s komunikacni funkei direktivni,
zaroven je v nich vsak CasteCné obsazena jista expresivita a emocionalita. Vyjadieni druhé
osoby ve spojeni s imperativem neni absolutnim pravidlem, velice Casto je druhd osoba
mnozného Cisla ¢i zdvoftilostni formy spjata se slovesnym zplisobem indikativem (Miizete
nam také zavolat na infolinku zdarma! Nase vyrobky naleznete na druhé strane letdku.).
Jen jednou se véta jednoduché v textu nachazi ve formé otazky. Cetnost vét jednoduchych
koresponduje s mnozstvim funkci a uceld, které v textu zastava.

Vétné ekvivalenty se v textu ak¢nich propaganich tiskovin vyskytuji na trovni
parole jako vypovédi s komunikaéni funkci primarn¢ asertivni, a to piedev§im v podobé
nadpist (Obi. Albert hypermarket.), podnadpist (Termoprikryvka living medical), struénych
popisit funkci €i kvalit propagovaného zbozi (Tepld prikryvka s ndpini ze silikonizovanych
zvlnénych dutych polyesterovych vidken.) a pro tento druh tiskovin charakteristickych
opakujicich se vyjadieni (Vice informaci uvniti letaku. Chyby v tisku vyhrazeny). Dale se
Vv textu s vétnym ekvivalentem setkdme jako s vypovédi s komunikacni funkci satisfaktivni.
Tyto typy vétnych ekvivalenti maji za kol vzbudit pozornost a zajem recipienta. V textu jsou
vyznadeny jasné, srozumitelné a citelné, vétSinou jsou na strané vizualn€ dominujici
a barevné zvyraznéné a odliSené od zbylého textu (Perfekeni kvalita za super ceny! Zarucené
Cerstvé! Inspirace pro Vase darky! Sleva 70 % na vse! Nejlepsi ceny v CR!). Pravé tento typ
vétnych ekvivalentli vétSinou vyuziva totoznou ¢i podobnou lexikalni zasobu. V nékterych
ptipadech je vétny ekvivalent vyjadien cizojazyénym vyrazem (Ceresit stop. Colgate senisitve
pro releaf whitening). Zpravidla zastavaji funkci nadpisu a na arovni parole komunikaéni
funkci asertivni, Cili voln€ sdé€luji informace vztahujici se k produktu zobrazenému na titulni
Mezi né patii zamér komunikatora utvofit kondenzovany a zarovei prehledny text. Ulohou

komunikatora je umistit na minimalni prostor, ktery letdk pfedstavuje, maximalni mnoZstvi
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informaci o nabizenych vyrobcich a zaroven komunikanta prostiednictvim slovniho vyjadieni
podnitit k jejich koupit.

Jednoznacn€¢ nejvyssiho poctu zastoupeni dosahuji v textu souvéeti soufadna,
jejichz hlavni véty jsou spojeny pomérem slucovacim (Hlinikove vstupni dvere jsou mnohem
lepst nez plastové, dokonale tésni a nesvésuji se.). Velice Casto se jednd o holé véty hlavni ¢ili
véty, jejichZ soucasti je pouze predikat nezbytny pro stavbu a funkci véty. (Hlasuj a vyhraj!).
V jinych ptipadech se v textu akcnich letakti setkdme s pomérem slu€ovacim spojujicim dveé
avice vét rozvitych (Odmitame zdrazovani zpiisobené riistem DPH o 4 % a vyrdzZime
do protiutoku. Nakupte v lednu, platte v dubnu. Staiite se nasim fanouskem a budete o vSem
vedet jako prvni! Uvedené ceny jsou nezdvazné a maji pouze doporucujici charakter.). V textu
jsou dolozeny pripady, kdy jedna z vét hlavnich je hold a druhd rozvitda (Nabidnéte si
a vychutnejte si ten rozdil!). Cetnost poméru slu¢ovaciho je dana i sd&lenimi opakujicimi se
na letdcich (Tato nabidka plati pouze do 31. 10. a nebude jiz prodlouzena.). Na rozdil
od predeslych zkoumanych typi textd propagacnich tiskovin se v textu akénich letaka
pomérné Casto (byt diky opakujicim se slovnim obratim) setkdme se souvétim soufadnym,
jehoz komponentem je vedlejsi véta (Pokud v diisledku necekané vysoké poptavky doslo
k nedostatku urcitého zbozi, omlouvame se Vam a dékujeme za pochopeni.). Problematickym
jevem z hlediska urceni je spojeni Za tiskové chyby nerucime, prodej jen v obvyklém mnoZstvi,
které¢ je slozeno z véty hlavni a vétného ekvivalentu spojenych asyndeticky. Jak je
Z jednotlivych piikladi zfejmé, hlavni véty jsou v textu vyjadieny v prvni, druhé i tfeti
slovesné osobé. Frekvence vyskytu pomeéru pficinného a disledkového je determinovana
opakujicimi se frazemi (Koupé vyrobku je mozna jen v poctu dvaceti kusu, nebot’ vyrobek je
V omezeném mnozstvi. Takto oznacené produkty nendlezi do stalého sortimentu, mohou byt
tedy dodany na prislusné prodejny v mensim mnozZstvi, a z toho diivodu zvlastni nabidka
AKCE na foto zbozi plati pouze prvni den uvedeného obdobi akce. Myslime ekologicky,
proto je nas letak vytisten na recyklovaném papire. Jsme vsude, kde nas potiebujete, jsme
nejvétsi prodejce elektra. — 2HV spojené asyndeticky v poméru pfi¢inném, 1VV). Jakmile se
vV nami zkoumaném materidlu objevi letdk téhoZ vyrobce, vétSinou se opét s timto slovnim
nejenze nezvySime, naopak je jesté o 4 % snizime. Pomér odporovaci je zastoupen V souvéti
Vsichni zdrazuji, ale my ceny snizujeme. U téchto dvou vyznamovych poméri miizeme
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pozorovat ptiznak citového zabarveni, jisté emocionality, tudiz z hlediska komunikacnich
funkci je povazujeme za vypovédi s komunikaéni funkei expresivni. Pomér vylucovaci se
V textu propagacnich tiskovin zameétujicich se na sféru ak¢nich letakti nevyskytuje. Predstavit
bychom si ho v textu tohoto typu dokazali ve spojeni Kupte si tento vyrobek za mimoradnou
akcni cenu, nebo pri koupi vyrobku za standardni cenu dostanete darek zdarma.

V ramci vyznamovych pomért je v n€kterych vétnych celcich obtizné rozpoznatelné,
jedna-li se o nékolikanasobny vétny clen, ¢i jde-li o véty hlavni spojené jednim
z vyznamovych poméri, oddélené od sebe carkou. Neni-li zde uzito verbum finitum,
povazujeme tuto Cast textu za vétu jednoduchou obsahujici né€kolikanasobny vétny clen
(Nabidka plati od x do y, nebo do vyprodani zasob.). Vzhledem k uvedenému piikladu
pokladame za nezbytné ptipomenout, ze v této vété se ve vSech prikladech jejiho uvedeni
(az na jeden) objevuje chyba, nebot’ se jednd o pomér vylucovaci, jenZ by mél byt oddélen
carkou, nikoli slucovaci, jak se tviirce textového materidlu propagacnich tiskovin domniva.
Obdobn¢ nahlizime i na sporné a nejednoznacné souvéti A je jedno, zda jde o produkty
ze sklizné ve Vasem regionu nebo exoticke plody z celého sveta, jez hodnotime jako souvéti
skladajici se z jedné véty hlavni a jedné véty vedlejsi podmétné obsahujici nékolikandsobny
vétny ¢len, nikoli dvé véty vedlejsi podmétné spojené pomérem slu¢ovacim.

Obr.3.1

3% 1% 2304

O Souvéti souradné

B Souvéti podiadné
O Véta jednoducha
O Vétny ekvivalent
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V mnozin¢ tvofené vétami jednoduchymi a jednotlivymi vétami v souvétich
nachazime celkem 332 vét dvojclennych (podmétovych) a dvacet vét jednoclennych
(bezpodmétych). Podmétem u pocetné jednoznacné dominujicich vét dvojclennych je druha
osoba singularu ¢i plurdlu imperativu ¢i indikativu. Pfi spojeni slovesné kategorie druhé
osoby s indikativem mluv¢i informuje potencialniho spotiebitele o jeho (recipientovych)
moznostech (Miizete si zakoupit....) ¢i nezbytnych faktech vztahujicich se k urcité aktivité
(Naleznete na druhé strané letdku.). Ve varianté uziti rozkazu dochdzi k zintenzivnéni apelu
na ¢innost adresdta. Vyrobce vzdy pfimo ¢i nepfimo vyzyvéa recipienta k urcité aktivité
(Nakupujte vyhodné! Hlasujte pro Vas Interspar!). Podmétem vétné struktury je i ndzev
propagovaného materialu, okolnosti k nému se vazici ¢i jméno samotného vyrobce (Akce
probiha od x do y. Ceny jsou bez dekorace. Oslava zacind u pokladny. V letaku mohou byt
pouzity i ilustracni fotografie. Vyrobce si vyhrazuje prdavo na zménu nabizeného zboZzi.).
S vyjadienim subjektu ve formé prvni slovesné osoby (Myslime ekologicky. Vyhrazujeme
Si pravo zmen v baleni a varianté nabizeného zbozi.) se setkime méné Casto, opét vétSinou
v opakujicich se vétnych spojenich. Vyskyt jedno¢lennych vét v textu propagacnich tiskovin
zabyvajicich se ak¢énimi letaky je ve srovnani s uzitim vét dvojélennych v textu tohoto typu
ojedinély.

Obr. 3.2

6%

O Véta dvojclenna

B Véta jednoClenna

94%

Vyznamové pomeéry ur¢ujeme jen ve vztahu dvou vét hlavnich, nikoli samostatnych
vétnych Clend a vét vedlejSich. Jednoznacné nejpocetnéji je v textu akEnich letdkli zastoupen
pomér slucovaci, ktery se zde vyskytuje celkem 37krat. Pomér disledkovy zde nalézdme
v sedmi piipadech, pomér pfic¢inny ve Ctyfech, pomér odporovaci a stupnovaci jen jednou.

Pomér vylucovaci se v textu nenachdzi. Ve srovnani s predeslymi dvéma zkoumanymi texty
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obsahuje tento typ vice vyznamovych poméri nez text zaméfeny na propagacni tiskoviny
oblasti sluzeb, mén¢ nez text zabyvajici se zdravotnictvim.

Obr. 3.3

8%

O Pomér slucovaci
B Pomér stupnovaci

2%
O Pomér vylucovaci

O Pomér odporovaci
2% . ,
B Pomér dusledkovy

O Pomér pric¢inny

. 74%

KaZzdé souvéti podiadné obsahuje minimalné jednu vedlejsi vétu. Celkem se v textu
nachazi 18 vét vedlejSich rizného druhu. Piekvapive nejvétsiho mnozstvi nedosahuji vedlejsi
veéty piivlastkové (Ctyti, Afinka je roztomilé Stendtko, se kterym si budes chtit hrat celé dny.),
ale vedlejsi véty prisloveéné podminkové (sedm; Odber je mozny jen v uvedeném mnozstvi,
neni-li uvedeno jinak.), a to diky opét se opakujici frazi nachazejici se na sedmi kusech
tiskovin. Jedna vedlej§i véta privlastkova vystupuje jako soucast vétného ekvivalentu (Ceskd
rodinnd firma, jejiz kvalite miizete diverovat.). V souvéti Luxusni matrace je z pamétové
peény, ktera zajistuje optimalni oporu téla a klidny spanek je nejednoznacné, ke kterému
jménu se dany piivlastek vaZze. V textu nalézdme i1 vedlejsi vétu podmétnou, a to v poctu tii
jevi (4 je jedno, zda jde o produkty ze sklizné ve Vasem regionu nebo exotické plody z celého
sveta.). Ojedinéle se v textu tohoto typu setkame s vedlejsi vétou piislovecnou mistni (dve,
Jsme viude, kde nds potiebujete.) a piedmétnou (jedna, Reknéte ndam, co si piejete
k Vanoctim.) Ve srovnani s predchozimi zkoumanymi texty jsou vedlej$i véty zastoupeny
V pomérné nizkém mnozstvi, pfiCemz vétSina jich je soucasti frazi opakujicich se v textu.
Na urovni parole jsou vétSinou soucasti vypoveédi s komunikacni funkei asertivni (Odbér je
mozny jen v uvedeném mnozstvi, neni-li uvedeno jinak.), vyjimeéné expresivni (Ceskd rodinnd

firma, jejiz kvalite muzZete ditvérovat.).
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Obr. 3.4
18%
40% — 6%
24%
12%
O Vedlejsi véta podmétna B Vedlejsi véta prisudkova
O Vedlejsi véta predmétna O Vedlejsi véta privlastkova
B Vedlejsi véta prislovecna ¢asova O Vedlejsi véta prislovecna mistni
B Vedlejsi véta prislovecna pii¢inna O Vedlejsi véta prislovecna ucelova
B Vedlejsi véta prislovecna podminkova B Vedlejsi véta piisloveéna piipustkova
O Vedlejsi véta prisloveéna mérova O Vedlejsi véta prislovecna zpiisobova
B Vedlejsi véta doplitkkova

V textu tohoto typu se nenachazi Zadna neprava véta vedlejsi.

Polovétné vazby infinitivni se v textu propagacnich tiskovin tematicky zaméfenych
nasféru akci objevuji dv€ (Staci si koupit tento vyrobek a Snazime se ziskat...).
Ptivlastkovych polovétnych vazeb v textu nalézame devét. Z mnozstvi deviti pfivlastkovych
polovétnych vazeb se v osmi piipadech jedna o privlastek tésny (Hypermarket zaméreny
na prodej...), pouze Vv jednom o piivlastek volny. Pfivlastek té€sny je vétSinou soucasti vazeb
vétnych ekvivalentd (Kureci ctvrtky chlazené v mrazacich.), avSak neni to absolutnim
pravidlem (Clever je trvala jistota ve svété plném zdrazZovani. ZbozZi zakoupené v nasich
prodejndch miizete vyménit za jiné stejné ceny do dvou dnii.). Vzhledem K typu komunikatu
jsme predpokladali vyssi frekvenci jeho vyskytu. Privlastek tésny posiluje koherenci
a kondenzaci textu. Jeho uziti v textu ukazuje snahu mluvéiho uvést na minimalnim prostoru,
ktery format propagacni tiskoviny pfedstavuje, maximalni mnoZzstvi informaci vztahujicich se
k produktu. V ramci téchto informaci jsou primarné¢ uvadény vlastnosti a charakteristiky

prave probihajici akce, prodejny (resp. vyrobcee) ¢i konkrétniho produktu.
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Obr.3.5

10%

O Privlastek tésny
B Privlastek volny

90%

Nékolikanasobny vétny €len je v textu akénich letdkl zastoupen 167krat (Zarucend
Cerstvost, velky vybér a vynikajici kvalita maji v nasem oddéleni ovoce a zeleniny svou sezonu
po cely rok.), apozice 24krat (Electroworld — svér nabity elektrem!), postupné rozvijejici
privlastek 79krat (doporucena pozorovaci vzdalenost), vycet ttikrat (Sada obsahuje: modni
salon, prasatko, stojan na vesdky, modni bryle, modni klobouk atd.) a parenteze dvakrat
(A4bychom se Vam mohli lépe vénovat, domluvte si, prosim, schizku.). Komponenty
n¢kolikanasobného vétného Clenu reprezentuji predevSim substantiva ¢i  adjektiva.
Jen vyjimeéné se vtextu tohoto typu setkdme s nékolikanasobnym vétnym clenem
vyjadienym slovesnym tvarem urcitym, infinitivem, c¢islovkou, zdjmenem ¢i pfislovei.
Vysoka frekvence zastoupeni nékolikanasobného vétného ¢lenu v textu koresponduje
S mnozstvim nabizenych produktd a jejich vlastnostmi. Nékolikanasobné vétné ¢leny jsou
rovnéZ prostiedkem kondenzace textu, nebot’ vizualni Uprava kazdé titulni strany vykazuje
snahu autora o prehledné a systematické umisténi maximalniho mnozstvi informaci
(tykajicich se nabizenych produktl a jejich vlastnosti) na miniméalnim prostoru letaku. Velice
Casto se v textu nachazi ve formé& vétného ekvivalentu. Co se tyce postupné rozvijejiciho
piivlastku, jeho Casty vyskyt v textu tohoto typu je patrny vzhledem k nutnosti vyrobce sdélit
recipientovi nejvyssi mozné mnozstvi pozitivnich vlastnosti vztahujicich se k produktu.
Zaroven je prostfedkem koherence a kondenzace textu. V nékterych piipadech je jeho
soucasti adjektivum v superlativu.

Apozice je ve vetsin¢ piikladi soucasti nadpisu. V pozici dominujici ¢asti letaku je

prosttedkem upoutdni pozornosti adresata. Jeji funkce je tedy pusobici, ovliviiovaci
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a pfedevsim ziskavaci. Jednotlivymi komponenty vyc¢tu jsou zpravidla produkty nabizené
vyrobcem. Vzhledem k typu propagacnich tiskovin jsme vyskyt tohoto jevu oc¢ekavali vyssi.

Z hlediska vétnéclenského zahrnuje text vénujici se problematice akcnich letak
dohromady 361 predikatii. Z tohoto mnozstvi je 297 predikati syntetickych a 64 analytickych.
Vysoka frekvence uziti predikatu syntetického v textu souvisi s nutnosti jednoznacné, piesné
a vystizn¢ sdélit konkrétni funkci ¢i ucel nabizeného produktu, prodejny, vyrobce
¢i distributora ¢i s potfebou vyzvat komunikanta k urcité ¢innosti, a to nejen prostfednictvim
slovesného imperativu (Vice informaci naleznete na naSich webovych strankdch).
| prostfednictvim indikativu je vyjadfen apel na vykondni konkrétni aktivity adresatem.
Imperativ, ktery je soucasti analytické struktury predikatu, se v textu tohoto typu nevyskytuje.
Obr. 3.6

23%

O Predikat
synteticky

B Predikat
analyticky

771%

V ramci predikati analytickych zaznamendvame v textu 52 predikati analytickych
jmennych se sponou, 11 predikati analytickych slozenych a jeden analyticky souslovny.
Pocet jevi predikatu analytického jmenného se sponou je determinovan opakovanim stejnych
¢i obdobnych frazi (Ceny jsou bez dekorace. Takto oznacené produkty nejsou ze stdalého
sortimentu.). Velice frekventovanym komponentem predikatu analytického jmenného
se sponou je prislovce (ne)lze (Pri nakupu nad 1000K¢ Ize uplatnit slevu 20 %. Body nelze
ziskat za nakup cigaret a za dobijeni kreditu. Slevy nelze kumulovat.). Ve funkci sponového
slovesa se zde nachdzi i pivodné plnovyznamové sloveso mit, jehoz funkce je tentokrat
oslabena, a to ve spojeni maji svou sezonu a mame otevieno. Naopak v konstrukci nema zZddné
provozni ndklady se jednd o predikat synteticky. Predikat analyticky slozeny vyuziva
zejména modalniho slovesa moci (V letaku mohou byt pouzity ilustracni fotografie. Miizete

nam také zavolat na infolinku zdarma.), méné (byt stale frekventovan¢) modalniho slovesa
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chtit (Chceme usetrit.). Z fazovych sloves se v textu setkdme zejména se slovesem zacit
(Zacnéte Setrit jiz na tuto sobotu!). Nicméné ve veét€ Vyprodej zacind jiz dnes hovotime
0 predikatu syntetickém, nebot se jednd o plnovyznamové sloveso nepotiebujici jiné
vyznamové doplnéni. V textu nalézame i verbalni spojeni muiZete zacit nakupovat jiz dnes
Cl budete se chtit stat krasnéjsimi, ktera téz urCujeme jako predikat analyticky slozeny.
Slovesnou konstrukci nemusi byt dostupné povazujeme téz za predikat analyticky, a to
I pfesto, Ze je jeho soucasti nominalni slozka. Jako predikat analyticky souslovny urcujeme
vyraz prijit na chut, ktery v prub&éhu vyvoje nabyva povahu ustalené¢ho spojeni.

Se zaporem se u slovesnych analytickych 1 syntetickych konstrukci setkaime pomérné
Casto (Nezapomnéli jsme na vas! Nevite co koupit na Vanoce? Body nelze ziskat za nakup
cigaret a za dobijeni kreditu. Slevy nelze kumulovat. Neni-li uvedeno jinak, .... Takto oznacené
produkty nejsou ze stdlého sortimentu.). VéEtSinou je soudasti vyjadieni opakujicich se
Vv jednotlivych letacich a nabyvajicich povahy ustaleného spojeni. V nékterych sdélenich
muize uziti zaporu plnit funkci ozvlastnéni textu za Gcelem upoutani pozornosti adresata
a posléze navstévy obchodniho fetézce a koupi nabizeného produktu (Nenechte si ujit tuto

nabidku! Tuto Sanci nesmite zmeSkat €1 Necekejte na prichod jara, nakupujte uz dnes).

Obr. 3.7

2%

O Predikat analyticky
jmenny se sponou

B Predikat analyticky
sloZeny

O Predikat analyticky
souslovny

47% 51%

Predikat déale analyzujeme z hlediska zplisobu jeho vyjadreni, konkrétn€ se zabyvame
predikatem vyjadienym opisnym a zvratnym pasivem. Forma opisného pasiva se v jazykovém
materidlu objevuje 19krat, zvratného dvakrat (Pouzivanim tohoto prostredku se zabranuje
vzniku plisni.). Predikat vyjadieny opisnym pasivem se vztahuje k jednotlivym produktim
(Nase zbozi je vyrabeno z ingredienci nejlepsich kvalit.) ¢i je soucasti dopliujicich a v textu

se opakujicich informaci umisténych na spodni stran¢ letdku (V' letaku mohou byt pouzity
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ilustracni fotografie.). Dale se opisné pasivum v textu vyskytuje ve spojenich typu je wytisten,
Jjsou pocitany, bude odectena, je opravmnen, je tvorena, bude vydan, je zarucen, nebude
prodlouzena atd. Prestoze je mozné tutéz informaci vyjadiit i pomoci zvratného pasiva,
opisné pasivum puisobi piesvédCiveéji. Zvratné pasivum je uzito za ucelem ozvlastnéni textu,
a tim upoutani pozornosti potencidlniho spotiebitele.

Obr. 3.8

33%

O Opisné pasivum

B Zvratné pasivum

Z hlediska roviny parole se v textu propagacnich tiskovin zabyvajicich se sférou akci
nachazi 1 158 vypovédi, ztoho 18 vypovédi souvétnych, 327 vypovédi vétnych a 813
vypovédi nevétnych.

Jednoznacné v textu dominujici vypovéd nevétnd funguje predevSim jako nadpis
¢i podnadpis. Nadpisy pifedstavuji nazvy konkrétnich obchodnich fetézcu, firem ¢i vyrobcd.
Za podnadpisy povazujeme nazvy jednotlivych produktti nachdzejici se u téchto vétSinou
graficky vyobrazenych vyrobki na celé strané€ letaku. Z hlediska komunikac¢ni funkce plni roli
asertivni. Praveé kvili ¢etnému vyskytu tohoto jevu v textu zaznamendvame vysoké mnoZstvi
vypovedi s komunikacni funkci asertivni. Déale maji vétné ekvivalenty v textu ak¢nich letakt
ulohu vypovédi s komunikacni funkci expresivni (Levna jistota!). Témito jazykovymi
prostiedky umisténymi na titulni stran¢ letaki se autor snazi upoutat recipientovu pozornost.
Tato stru¢na vyjadieni zachovéavaji jednoznacnost, vystiznost, prehlednost, systemati¢nost
a i jakousi udernost ve vztahu ke komunikantovi. Vyjadieni mysSlenek v podobé vypovédi
vétnych €1 souvétnych by recipienta odradilo pro nadmérny rozsah textu.

Vypovédi vétné predstavuji v textu struénd, jednoznacna a vystizna sdéleni vztahujici

se Kk prodavanému zbozi. Jednd se o dopliujici a méné podstatné informace umisténé
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na dolnim okraji letdku. Casto se snimi také setkame v podobé nadpisu. Z hlediska
slovesného zpiisobu jsou nejCastéji vyjadieny slovesnym indikativem ¢i imperativem.
Prostfednictvim imperativu podnécuji adresata k premysleni o nabizeném produktu a posléze
realizaci ¢innosti, k niz mluv¢i vyzyva. Zpravidla se jednd o vypovédi s komunikacni funkci
asertivni (Akce probiha od x do y. Ceny jsou bez dekorace. NV letaku mohou byt pouZity
| ilustracni fotografie. Vyrobce si vyhrazuje pravo na zménu nabizeného zbozi.), direktivni
(Prijdte za extra nabidkou a uSetrete pri vasich nakupech i v novém roce! Nakupte v lednu,
platte v dubnu. Stante se nasim fanouskem a budete o vsem védeét jako prvni!) ¢i (byt’ jiZ méné
Casto) expresivni (Oslava zacina u pokladny!). V ramci roviny langue hovofime zejména
o vétach jednoduchych, n¢kdy téz o dvou vétich hlavnich, jez jsou soucasti souvéti
soufadného.

Vypovéd souvétnd se vtextu vyskytuje piedevSim samostatné. Ve srovnani
s pfedeSlymi analyzovanymi skupinami neni nikdy soucdsti rozsdhlejSich celkll textu.

Na urovni langue se jedna o souvéti podfadna obsahujici vétsinou jednu vedlejsi vétu rtizného

druhu.
Obr. 3.9
6%
42%
° O Vypovéd’ souvétna
B Vypovéd’ vétna
O Vypovéd’ nevétna
52%

Kazdé ztéchto vypoveédi piislusi komunika¢ni funkce dle jejiho komunikaéniho
zaméru. Urceni druhu komunikaéni funkce je v mnoha ptipadech sporné, nebot’ komunikaéni
funkce konkrétni vypovédi z textu jednoznaéné nevyplyva. Rada komunikaénich funkei stoji
na pomezi dvou typid komunikacnich funkci, hranice mezi jednotlivymi druhy komunikaénich
funkci je obtizné vymezitelnd. Spravnost jejich zafazeni je zavisld na situaci a subjektivité

hodnotitele. Nékdy k jejich urceni dopomahé vizudlni podoba daného jazykového prostredku,
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tedy jeho grafické znazornéni a zplisob umisténi na titulni strané letdku. Nutno
vSak konstatovat, Ze tato nejednoznacnost urCeni komunikacnich funkci vypovédi je
u tiskovin tohoto typu ve srovnani s predeslymi dvéma analyzovanymi veli¢inami vyrazné
niz$i. Za sporné povazujeme urcovani nékterych komunikacnich funkei ocitajicich se
na hranici komunikacnich funkci direktivni a expresivni ¢i asertivni a expresivni.
Naptiklad vypovéd’ typu Vychutnejte si nase 15. narozeniny ¢i Vykoledujte si ty nejlepsi ceny
primarné uréujeme jako vypovéd’ s komunikacni funkci direktivni, nicméné je zde patrny jisty
pfiznak emocionality charakteristicky pro komunikacni funkci expresivni. Obdobné vypovéd’
souvétnou 4 je jedno, zda jde o produkty ze sklizné ve Vasem regionu nebo exotické plody
Z celého sveta muzeme povazovat za expresivni i1 asertivni. Dalsi priklady tohoto typu
uréujeme na zakladé kontextu. Z tohoto divodu povazujeme uvedenou vypoveéd za vypoved
S komunikacni funkci expresivni. Konstrukce typu FVyrobky mohou byt... pokladame
za vypovédi s komunikaéni funkci asertivni, pfestoze se v nich nachazeji vyrazy typické
pro komunikac¢ni funkei permisivni. Nejedna se zde totiz o svoleni ¢i souhlas k urcité ¢innosti.

V textu je jednozna¢né nejvice zastoupena komunikaéni funkce asertivni (1 041), a to
zejména diky Cetnym vypovédim nevetnym, které se v textu vyskytuji predevsim v podobé
nadpisli, podnadpisii ¢i vyctu nabizenych produkti bez uziti verba finita. Vzhledem k typu
komunikatu neni neobvyklé, Ze pomérné vyrazné pocetné zastoupenymi komunika¢nimi
funkcemi jsou komunikacni funkce direktivni (50) a expresivni neboli satisfaktivni (66).
Direktivni komunikacni funkce (Zvolte sviij nejlepsi hobbymarket! Objednavejte na tel. xxx!)
pfedstavuje spiSe nez piikaz ¢i rozkaz vyzvu k néjaké Cinnosti. Jinymi slovy na adresata
plusobi prosttednictvim slovesného imperativu, pfimo ho nabada k vykonani apelované
&innosti, prosp&iné pro vyrobce. Vétsinou ji reprezentuje vypoveéd vétna. Ukolem expresivni
komunikac¢ni funkce je text ozvlastnit, zkraslit ¢i vyuZzitim netradi¢nich jazykovych formulaci,
interjekce, vétného ekvivalentu, zvolani a mnoha dalSich jazykovych komponentli upoutat
pozornost potencidlniho zakaznika. Zpravidla se jednd o vypovéd nevétnou (Super cena!
Zarucené cerstvé!), misty vypoveéd vétnou (Tady jsem spravné! U nas je Cerstvost chutovym
zazitkem!). Komunika¢ni funkci expresivni pfedstavuje, byt méné Casto, i vypovéd’ souvétna
(Jsme vsude, kde nds potrebujete! A je jedno, zda jde o produkty ze sklizne ve Vasem regionu
nebo exotické plody z celého svéta.). V jednom piipadé se vtextu tohoto typu setkdme

s vypoveédi s komunikacni funkci interogativni (Nevite co koupit na Vanoce?). Tento typ
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komunikac¢ni funkce reprezentuje vypovéd vétna. Interogativni komunikaéni funkce
podporuje Ctenafe k zodpovézeni kladeného dotazu. Stézejnim zdmérem mluvéiho neni
zjisténi obsahu samotné odpovédi, ale spiSe podniceni recipienta k piemysleni nad obsahem
propagacni tiskoviny, tedy nabizenym zbozim. Ve srovnani s predchozimi skupinami texta
tematicky zaméfenymi na oblast zdravotnictvi a sluzeb je jeji frekvence vyskytu velmi nizka.
Navic tiskoviny zabyvajici se akénimi letdky obsahuji oproti pfedeSlym dvéma zkoumanym
veli¢indm mnohem vice vypovédi. Ostatni typy komunikacnich funkei vypovédi se v textu
tohoto typu nevyskytuji. Vzhledem k druhu propagacnich tiskovin neni tento fakt
ptekvapujici. Komunikaéni funkei permisivni bychom si uméli ptedstavit v konstrukcich typu

Nesmite si zakoupit vice nez tri vyrobky tohoto druhu ¢i naopak Miizete si zakoupit....

Obr. 3.10

6%

90%
OKEF asertivni B KF direktivni
OKEF interogativni O KF Kkomisivni (zavazkova)

B KF permisivni (koncesivni) [OKF varovani
B KF expresivni (satisfaktivni) O KF deklarativni

DalSim aspektem zkoumani je zdpor. V textu akénich letakl je frekvence vyskytu
tohoto jevu vysoka. Zaporu je zde uzito 42krat. Jedna se o zapor slovesny (nelze kumulovat,
nebude prodlouzena, nemusi byt dostupné, neni nutny, neobsahuje atd.) 1 Clensky (necekane,
nezavazny, nerezovy, neprodejny, neuvéritelny atd.). Zapor v textu tohoto typu disponuje

dulezitou sémantickou funkci obsahu sdéleni daného letaku.
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Morfologické a v§eobecné hledisko

Nekteré jevy tohoto typu propagacnich tiskovin nejsou z hlediska morfologického
a vSeobecného vyjadieny pocetné, tedy prostiednictvim vyrazi vyjadiujicich konkrétni
mnozstvi. Nicmén¢ na zakladé podrobné analyzy tohoto typu propagacnich tiskovin jsme
schopni zaznamenat jeho detailni charakteristiku. Co se tyCe substantiv, text tiskovin
soustied’'ujicich se na oblast akénich letdkti disponuje vyraznym mnozstvim proprii
a substantiv latkovych. Propria pfedstavuji nazvy nabizenych produkti (Ceresit Stop, Flora
atd.), obchodnich fetézcu (Planeo elektro, Obi, Kaufland atd.) ¢i mist puvodu uritych
produktt (Ceskd republika, Sicilie atd.). Jednoznatné nejastéji jsou vyjadiena slovy ciziho
puvodu. Podstatnd jména latkova reprezentuji jednotlivé potravinové vyrobky (mléko, mdaslo,
sul, voda atd.).

Ve srovnani s predeSlymi dvéma zkoumanymi typy propagacnich tiskovin jsou
vtomto druhu textu vyrazné¢ zastoupena tvrdd i mekka adjektiva, vétSinou ve funkci
n¢kolikanasobného vétného Clenu. V ramci adjektiv je zde téz velice Casto uzito superlativu
(nejlepsi prostredi, nejlepsi ceny, nejlepsi prodejci, ale | To nejlepsi najdete u nds).
S adjektivem v superlativu se zde setkdme v 21 ptipadech. Tato skute¢nost neni vzhledem
k charakteru tohoto typu propagacénich tiskovin piekvapiva.

Frekvence vyskytu zajmen je vzhledem k rozsahu jazykového materidlu nachazejiciho
se v tiskovinach akénich letakti pomérné nizka. Nejcastéji se zde setkame s limitativy kazdy
(darek pro kazdého) a vsechen (vSechny vyrobky, o vSem védet). Déle se zde ve svych
deklina¢nich tvarech vyskytuji personalia my a vy (U nds je cerstvost chutovym zazitkem!)
a posesiva nds a vas (Myslime i na Vas ndakup! S nasi darkovou poukdzkou....), jejichz funkce
V textu je obdobna jako u piedeslych dvou typli zkoumanych tiskovin (zabyvajicich se sférou
zdravotnictvi a sluzeb). Jsou tedy prostfedkem k upoutdni pozornosti adresata. Také chtéji
pusobit duvéryhodné a presvédCivé, a tim u recipienta vzbudit pocit sounaleZzitosti
a pochopeni. Na urovni parole plni komunikacni funkci expresivni neboli satisfaktivni.
V ramci osobnich zajmen se Vv textu akc¢nich letakti dale objevuje zajmeno ja (Vezmi si mé

domit!).
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Vysoce frekventovanym jevem textu akénich letakl jsou cislovky, a to primarné
zakladni, nachazejici se zde v podobé Ciselného vyjadieni cen, slev vyjadienych procenty,
poctu produktd, roku vydani, ¢isla popisného ¢i postovniho smérovaciho ¢isla (jako soucast
adres) a telefonnich kontaktti. Dale se v textu setkame s Cislovkami fadovymi (Budete o vSem
vedét jako prvni!), numerickymi (Polovina melounu.) a nasobnymi (##ikrdt mikrovinnd trouba
Philips). V ramci ¢islovek nasobnych se zde objevuje pouze tvar nesklonny (pétkrat). Vétsina
Cislovek je vyjadfena ¢iselnym vyrazem, nikoli slovné.

V textu akcénich letdkl nachazime adverbia rizného druhu. VéEtSinou se jedna
0 adverbia zptlisobu, kterd jsou soucasti vétného ekvivalentu ¢i véty jednoduché dvojclenné
na trovni parole reprezentujici komunikacni funkci expresivni (Tady jsem spravne! Zarucené
Cerstvé! Zaridte se utulné! Nakupujte levné!). Nachazime vSak i adverbia mista (jinde,
kdekoliv) ¢i adverbia casu (dlouho, denné). Adverbia pii¢iny se v textu tohoto typu
nevyskytuji.

Pozornost vénujeme i1 sekundarnim prepozicim, kterych zde nalézame celkem 23.
Napriklad ve d&tyfech prikladech je uzito vyrazu V dusledku. Déle se zde setkdme
s nepuvodnimi piedlozkami typu kwiili, diky, krome, dle, vzhledem k atd. Prepozice proti se
zde vyskytuje jen Vjednom piipadé. Primarni prepozice pro se poji s konkrétnim
substantivem v deseti ptipadech (pro Vis, pro déti), s abstraktnim podstatnym jménem
ve tiech (pro prenos stroje). Frekvence uziti je ve srovnani s piedeSlymi dvéma zkoumanymi
soubory, zejména s tiskovinami zaméfujicimi se na oblast zdravotnictvi, velice nizka.
Vzhledem k typu propagacnich tiskovin neni toto zjisténi piekvapujici.

V textu pozorujeme uvedeni internetové adresy ¢i telefonniho kontaktu ve 24
piikladech, tedy zhruba v poloviné zkoumaného materidlu tohoto tematického zaméfeni,
a kompletni mistni adresy v péti piipadech.

Velice frekventovanym jevem v textu jsou slova zdarma (28), vyprodej (29), sleva
(42) a akce (56). Vzhledem k typu tiskovin jsme znacné mnozstvi zastoupeni téchto vyrazi
Vv textu ptedpokladali.

Témet na kazdé propagacni tiskoviné se setkdvame s jazykovou formulaci
ozvlastnujici text. Jejim prostfednictvim se vyrobce snazi upoutat adresatovu pozornost
k nabizenému zbozi a podnitit ho (adresata) k nasledné koupi. Funkce takovéto formulace
uzité v textu je pusobici, ovliviilovaci a pfedevs§im ziskavaci. Témito neobvyklymi jazykovymi
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formulacemi jsou nejriznéjsi slovni hiicky, Casto vyuzivajici vtipu, rymu ¢i obraznych
jazykovych prostfedk. V nami zkoumaném textu mame k dispozici nasledujici: Oslava
zacina u pokladny. U nas je cerstvost chutovym zazitkem! Tady je svét jesté v poradku!
Vychutnejte si nase 15. narozeniny! Hvezdny vyprodej — ceny padaji dolii! Luxus pro vSechny!
To nejlepsi z Evropy! Spravna volba! Nakupujte hezky cesky! Slevova chumelenice! Electro
world — svét nabity elektrem! Prejeme Vam OKAY rok 2012! Vykoledujte si ty nejlepsi ceny!
Atd.

Defektni jazykova vyjadieni ¢i pravopisné a jazykové chyby zde nalézame pouze tfi.
Jedna spociva v napsani velkého pocatecniho pismena u adjektiva vanocni (Vdnocni), dalsi
v zaméné korektniho tvaru ji v akuzativu za dlouhy tvar ji. Tieti chyba se v textu vyskytuje
opakovan¢é a prameni z nedostatku znalosti psani interpunkce ve vyznamovych pomeérech.
Konkrétné se jednd o nenapsani ¢arky v poméru vylucovacim (Nabidka plati od x do x,

nebo do vyproddni zasob.).
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Shrnuti

Na trovni langue se ve vSech druzich propagacnich tiskovin vyskytuje nejvice vétnych
ekvivalentli, mensSiho poc¢tu dosahuji véty jednoduché a nejméné frekventované se zde
setkime se souvétimi. Vzhledem k mnozstvi vyskytu vétného ekvivalentu v textu
jednozna¢né¢ dominuji propagacni tiskoviny predstavujici akéni letdky. Tento fakt je
determinovan ¢etnosti nadpisi a podnadpisi vztahujicich se k nabizenému zbozi. Nejméné
vétnych ekvivalentli nachdzime u propagacnich tiskovin zaméfujicich se na sféru zdravi, kde
je eliminovani tohoto jevu v textu vykompenzovano souvétimi, jez jsou V textu soucasti
rozséhlejsich celkt textl popisujicich funkce, kvality a zplsob uzivani daného lécebného
prostfedku. Vysoka frekvence uziti vét jednoduchych v textu akénich letaki je dana zejména
opakujicimi se frazemi a floskulemi nachézejicimi se jakozto dopliujici informace vztahujici
se k vyrobkiim, vyrobci, spotiebitelim ¢i obchodnimu fetézci ve spodnim okraji letaku.
Na urovni parole piedstavuji vypoveéd’ s komunikaéni funkci asertivni. V textu akénich letakt
se na urovni parole v mnoha piipadech nachézi véta jednoducha jako vypovéd s komunikacni
funkci expresivni ¢i direktivni. Obecné jsou tyto tfi komunikac¢ni funkce ve vSech trech
druzich propagacnich tiskovin jednoznacné dominujici. Tato skute¢nost neni vzhledem k typu
komunikatu ptekvapujici. Dale jim zejména u tiskovin zabyvajicich se oblasti zdravotnictvi
konkuruje komunikaéni funkce interogativni. Méné se vyskytuje u propagacniho materialu
soustfed’ujictho se na sféru sluzeb, pouze v jednom piipadé¢ se sni setkame u tiskovin
reprezentujicich akéni letdky. Jeji funkci neni zjisténi konkrétni odpovédi adresata,
ale vybizeni potencialniho spotiebitele k pfemySleni nad obsahem propagaéni tiskoviny
a posléze vyuziti nabizenych moznosti. V tiskovinach zamétenych na oblast zdravotnictvi
pfedstavuje direktivni komunikacni funkce piimy rozkaz tykajici se zplsobu uZivani
medikamentu ¢i vyzyvajici k ¢innosti vedouci dle nazoru vyrobce k zlepSeni zdravotniho
stavu potencialniho spotiebitele. U tiskovin sféry sluzeb a rozvoje lidské osobnosti se jedna
spiSe nez o rozkaz o apel vyzyvajici recipienta k absolvovani konkrétni akce ¢i udalosti
nebo k vyzkouseni si nabizenych sluzeb a produkti. U akénich letaktt mluv¢i prostiednictvim
komunikacni funkce direktivni pfimo ¢i nepfimo nabada adresata k navstévé obchodniho
fetézce a posléze koupi konkrétniho produktu. V rdmeci této skupiny je komunikaéni funkce
direktivni soucasti uvedenych frazi ¢i floskuli, opakujicich se na jednotlivych tiskovinach
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letdku jednoho a téhoz vyrobce ¢i obchodniho fetézce. Vypovédi s komunikaéni funkei
direktivni jsou vyjadieny formou slovesného imperativu vétSinou predikatem syntetickym,
jen ojedin¢le predikatem analytickym sloZzenym ¢i analytickym jmennym se sponou.
Mnozstvi vypovédi s komunikacni funkci direktivni je ve vSech typech tiskovin vyrovnané,
nicmén¢ vzhledem k celkovému poctu vypovédi se jich bezesporu nejvice vyskytuje
U propagac¢niho materialu oblasti zdravotnictvi. Obecné je srovnavani mnozstvi uréitych
jazykovych prostiedkil v textu do jisté miry zkreslujici, nebot’ néktery druh tiskovin je textové
obsédhlej$i nez jiny. Z tohoto divodu by vyssi vypovidajici hodnotu mélo procentudlni
vyjadieni Cetnosti vyskytu jednotlivych elementii textu. Vypovédi s komunikaéni funkei
expresivni neboli satisfaktivni slouzi k ozvlastnéni a zkraSleni textu. Svym zplisobem
vyjadfeni se na recipienta snazi pasobit, ovlivitovat ho pfi vybéru zbozi a posléze usiluji
pfedevS§im o ziskdni recipienta ke koupi ¢i vyuziti nabizené¢ho produktu ¢i sluzby.
Komunikaéni funkci varovani nachdzime jen u tiskovin oblasti zdravotnictvi, kde ptedstavuje
vystrahu ve form¢ uvedeni moznych nésledkd, které u potencialniho spotiebitele nastanou
za predpokladu nedodrzovani vyrobcem doporucenych rad. S komunika¢ni funkci permisivni
se setkame jen u propaga¢niho materialu zaméfujiciho se na sféru zdravotnictvi a sluzeb, kde
funguje jako zdkazy ¢i svoleni kuzivani léCebnych prostiedkli v urcité pravidelnosti
a doporu¢eném mnoZstvi nebo k vyuziti sluzby ¢i koupi produktu pouze za vyrobcem
stanovenych podminek. Nekteré komunikacni funkce se ocitaji na hranici dvou alternativ
jejich mozného urceni. V tomto piipadé stanoveni postoje k vnimani komunika¢ni funkce
zavisi na subjektivit¢ hodnotitele a situaci, vniz je komunika¢ni funkce pronesena.
Komunika¢ni funkce jednotlivych vypovédi je také vétSinou dotvarena jejich vizudlnim
a grafickym znézornénim v textu. Jednoznacné nejvyssiho poc¢tu vypoveédi dosahuji tiskoviny
predstavujici akeni letdky, nicméné 1 pfesto je jejich diferenciace z hlediska komunikaénich

V kazdém typu propagacnich tiskovin pocet souvéti parataktickych prevySuje
mnozstvi souvéti hypotaktickych. Jednotlivé véty hlavni jsou obdobné ve vSech tfech druzich
tiskovin spojeny zejména pomérem slucovacim. NejCastéji je pomeéru sluovaciho uzito
V textu propagacnich tiskovin zaméfujicich se na oblast zdravotnictvi, v mnozstvi o jeden jev
méné ho nachazime v akénich letacich, o 14 jevl niz§iho poctu dosahuje u tiskovin sféry

sluzeb. Jeho cetnost koresponduje s celkovym mnozstvim vyskytu souvéti soufadného v textu
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jednotlivych druhii propagacnich tiskovin. V kazdém typu propagacnich tiskovin nachézime
pomgér pricinny a dasledkovy. Naopak pomér vyluovaci se v zadném z druhu propagacénich
tiskovin nevyskytuje. Tiskoviny oblasti zdravotnictvi a akcnich letdkli vykazuji zastoupeni
jinak vSech vyznamovych poméri. Nejniz$i druhovou diferenciaci vyznamovych poméri
sledujeme u propaga¢niho materialu sluzeb.

Souvéti hypotaktické je u propagacnich tiskovin vénujicich se oblasti zdravotnictvi
a sluzeb nejfrekventovanéji tvoteno vétou vedlejsi privlastkovou, kterd je minimalné jednou
v kazdém ze tii typu propagacnich tiskovin soucasti vétného ekvivalentu. V textu vypovida
0 kvalitach nabizeného produktu, sluzby ¢i adresata, kterych dotyény dosahne po aplikaci
vyrobcem doporucovanych prostfedkil. Jednat se miize i 0 pozadavky kladené na adresata,
které by mél spliovat, uchéazi-li se o konkrétni pracovni misto. V ramci vedlejSich vét se
u ak¢nich letakti nejCastéji objevuje vedlejsi véta podminkova, jez v textu funguje
jako opakujici se, vzhledem k propagovanému vyrobku méné podstatna informace umistnéna
na dolnim okraji strany letaku. Nejvétsiho zastoupeni vét vedlejSich nalézame u tiskovin
oblasti zdravi, mén¢ u tiskovin oblasti sluzeb a nejméné u ak¢nich letakd.

Ve vSech druzich propagacnich tiskovin vyrazné dominuji véty dvojclenné. S vétami
jednoclennymi se pak nejcastéji setkdme u akénich letdkil. VEtSinou se jednd o totéz sdéleni
nachazejici se na vetSim mnozstvi titulnich stran letdkti. Tyto jednoclenné véty vyuzivaji
ve své predikatové konstrukci prevazné piislovce (ne)lze. Véty jednoduché ve vsech typech
propagacnich tiskovin nej€astéji zahrnuji predikat synteticky, ktery je vyjadien zejména
formou druhé osoby plurdlu slovesného imperativu, jejimz prostfednictvim mluv¢i nabada
adresata k vykonani urcité ¢innosti (vétsinou ke koupi vyrobku, prevenci onemocnéni, vyuziti
lakavé nabidky z4jmové ¢i pracovni ¢innosti, za€astnéni se udalosti ¢i akce atd.); tfeti osoby
singularu, méné pluralu, ktera se vétSinou vztahuje ke konkrétnimu produktu; a prvni 0soby
prevazné pluralu, jejimz uZitim se komunikator snazi v komunikantovi vzbudit pocit divéry,
sounalezitosti a empatie s jeho (recipientovymi) potiebami. S predikatem analytickym se
nejfrekventovanéji setkdme u propagacnich tiskovin oblasti zdravotnictvi a akénich letaka,
pficemz v obou téchto skupinach dominuje uziti predikatu analytického jmenného se sponou,
a to v pfiblizné€ stejném mnozstvi. Témét totozného poctu dosahuji 1 v zastoupeni predikatu
analytického slozeného. Predikat analyticky souslovny je Vtomto typu komunikatu

ojedinélym jevem. V kazdé ze tfi zkoumanych veli¢in byl nalezen jednou.
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Neékolikanasobny vétny cClen predstavuje vysoce frekventovanou komponentu textu
vSech druhi propagacnich tiskovin. Vzhledem ktypu komunikidtu neni tento fakt
piekvapujici. V textu je vétSinou tvoien substantivy a adjektivy, ojedin€le slovesnymi tvary
urcitymi ¢i infinitivy, vyjimecné se s nim setkame v ramci slovniho druhu pfislovcei. Celkové
mnozstvi jeho zastoupeni v textu je vyrovnané. Nejvétsi kvantity dosahuje u akénich letakda,
kde funguje jako vycet nabizenych produktti ¢i vlastnosti tohoto zbozi.

Obvyklym jevem v textu vsech tii typli propagacniho materidlu je privlastek postupné-
rozvijejici, ktery zde slouzi ke kondenzaci a koherenci textu. Autorovi umoznuje sdélit
maximalni mnozstvi informaci na minimalnim prostoru, ktery letdk ptedstavuje. Nejvyssi
frekvence vyskytu dosahuje u akénich letaki, kde je konstitu¢nim elementem charakteristiky
jednotlivych produktd. Prostfedkem kondenzace a koherence textu je i pfivlastek tésny.
Nejcastéji je piivlastku t€sného uzito u tiskovin propagujicich vyrobky z oblasti zdravotnictvi,
niz8itho a téméf totozného poctu vyskytu tohoto jevu dosahuji zbylé dvé zkoumané veli¢iny.
Cetnost jeho zastoupeni v textu tiskovin sféry zdravi souvisi s nutnosti sdélit informace
nezbytné pro spravné uzivani produktu. Vyskyt tohoto jevu Vtextu sveédci
0 nepostradatelnosti informaci vztahujicich se k propagovanému zbozi. Naopak ptivlastek
volny se v textu vSech tfi zkoumanych veli¢in objevuje velice ziidka.

Z hlediska slovnédruhového akéni letdky disponuji nejvySSim mnoZstvim proprii
a substantiv latkovych. Propria pfedstavuji ndzvy nabizenych produktd, obchodnich fetézct
&i mist ptivodu uréitych produktil. Nejéastéji jsou vyjadiena slovy ciziho ptivodu. Cetnost
vyskytu podstatnych jmen latkovych je dana uvedenim piedev§im potravinovych vyrobkl
na titulnich strandch akc¢nich letdkli. PomnoZnych podstatnych jmen v textu vSech tii
zkoumanych veli¢in nenachdzime mnoho, nicméné stile se zde objevuji castéji
nez substantiva hromadna.

Ve srovnani s propagacnimi tiskovinami zaméfujicimi se na oblast zdravi a sluzeb
U akénich letakli zaznamendvame vysokou miru zastoupeni tvrdych a meékkych adjektiv,
vétSinou v textu plnicich funkci nékolikanasobného vétného ¢lenu. U skupiny akénich letakta
se téz nejCastéji setkame s uzitim adjektiv v superlativu. Nizsiho poctu dosahuji adjektiva
sluzeb. I pfesto je jejich frekvence vyskytu v textu vSech tfi analyzovanych skupin pomérné

vysoka. Tato skute¢nost neni vzhledem k charakteru tohoto typu komunikatu piekvapiva.
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Uzitim adjektiva v superlativu se vyrobce snazi v potencialnim spotiebiteli vzbudit dojem
jedinecnosti, vyznamnosti a bezkonkurencnosti jim nabizené¢ho produktu ¢i sluzby.

Frekvence vyskytu zajmen u akc¢nich letaku je vzhledem Kk rozsahu jazykového
materidlu a ve srovnani s propagacnimi tiskovinami vénujicimi se sféfe zdravotnictvi
a rozvoje osobnosti pomérné nizka. V textech tohoto komunikatu se obvykle setkame s tymiz
zajmeny, jejichz funkci je pusobit na potencidlniho recipienta a vzbudit v ném zajem
0 vyrobcem propagovany vyrobek. Z hlediska druhu zajmen se jedna piedevsim o personalia,
posesiva, demonstrativa, relativa a limitativa.

Nejvetsi mnozstvi Cislovek sledujeme u akénich letakt. Zakladni Cislovky se zde
nachdazeji v podobé Ciselného vyjadieni cen, slev vyjadienych procenty, poctu produktt, roku
vydani, ¢isla popisného ¢i poStovniho smérovaciho Cisla (jako soucést adres) a telefonnich
kontakti. Dale se vtextu tohoto typu setkame s ¢islovkami fadovymi, numerickymi
a ndsobnymi. Vétsina Cislovek je u akénich letakli vyjadiena ¢iselnym vyrazem, nikoli slovné.
Naopak spiSe slovnim vyjadfenim disponuji Cislovky propagacnich tiskovin oblasti
zdravotnictvi a sluzeb. Prestoze se v textu propagacnich tiskovin oblasti sluzeb vyskytuje
¢islovek nejméné, numeralia zde uzita dosahuji ve srovnani s pfedeslymi dvéma zkoumanymi
veli¢inami nejvysS§i druhové diferenciace. Nalezneme zde Ccislovky zakladni, fadové,
skupinové, numerické, dilové a tplnosti.

Celkové mnozstvi vyskytu jednotlivych druhli adverbii jsou v textu vSech ti
analyzovanych skupin velice vyrovnand. Nejvice jsou zde zastoupena adverbia zplisobu,
mén¢ Casu, poté mista, a S adverbii pfi€iny se v textu setkdme opravdu vyjimecné.

Nejvice sekundarnich prepozic se vyskytuje u propagacniho materidlu zamétené¢ho
na oblast zdravotnictvi. Tento typ propagacnich tiskovin disponuje nejvySSim poctem
nalezenych prepozic proti a pro. Tato skute¢nost neni prekvapujici, nebot’ uvedené predlozky
se poji hlavné se substantivem vyjadfujicim stav organismu ziskany pravidelnym
dodrzovanim rad doporuCenych vyrobcem a uzivanim nabizenych produktd. Ve srovnani
S propagacnimi tiskovinami soustfed’'ujicimi se na sféru zdravi dosahuji tiskoviny oblasti

sluzeb a akénich letdkd poloviéniho mnozstvi jevu sekundarnich prepozic v textu.
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Resumé

Téma diplomové prace nese ndzev Jazyk propagacnich tiskovin. Prace se zabyva
frekvenci vyskytu jednotlivych jazykovych prostfedkti syntaktické, morfologické a okrajoveé
I lexikalni roviny v textu tii tematicky odlisn¢ zamétenych propagacnich tiskovin.

Teoreticka cast prace je zaméfena na podrobnou deskripci propagacni tiskoviny
a vysvétleni podstaty zkoumanych gramatickych jev.
ptic¢in a disledkl frekvence vyskytu konkrétnich jazykovych i mimojazykovych prostiedki
vtextu kazdé ze tfi tematicky odliSnych zkoumanych veli¢in. Zkoumany material
reprezentuje skupina propagacnich tiskovin tematicky se vénujicich oblasti zdravotnictvi,
skupina propagacnich tiskovin zabyvajicich se sférou sluzeb a rozvoje lidské osobnosti
a skupina predstavujici akéni letaky. Soucasti analyzy a zavérecného shrnuti je 1 komparace
vysledkd téchto tii skupin propagacnich tiskovin. Vysledky prace jsou uvedeny v Casti
Analyza a Shrnuti.

Pii vypracovavani diplomové prace jsme vyuzivali metodu sbéru a vybéru materialu,

sumarizace, logicko-analytickou a komparace.
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Resumé

The topic of my diploma thesis is called Language of promotional printed material.
The thesis deals with frequency of individual linguistic elements in the text of three different
kinds of promotional printed material in terms of syntax, morphology and less lexicology.

Theoretical part focuses on detailed and more extensive description of promotional
printed material and explanation of analyzed grammatical elements.

The main subject of interest is practical part, which is focused on analysis of linguistic
material, finding out causes and consequences of concrete linguistic and non-linguistic
elements’ frequency in the text of each of three different analyzed groups. Analyzed material
is represented by promotional printed material focusing on health, development of human
personality and discounts. The part of analysis and concluding summary contain comparison
of these three particular groups. The final results are located in the section called Analysis
and Summary.

Methods of collecting and choosing representative material, method
of summarization, logical-analytic method and method of comparison were used during

the elaboration of the thesis.

108



10
10.1

10.2

Diplomova prace Petra Pokladnikova

Jazyk propagacnich tiskovin 26. 8. 2012

Seznam pouzité literatury

Monografie

CERMAK, F. Jazyk a jazykovéda. Praha : Karolinum, 2001

CMEJRKOVA, S. Reklama v cestiné, cestina v reklamé. Voznice : Leda, 2000
GREPL, M., KARLIK, P. Skladba cestiny. Olomouc : Votobia, 1998

GREPL, M., KARLIK, P. Skladba cetiny : cviceni a vyklad. Praha : 1SV, 1999

HAVRANEK, B., JEDLICKA, A. Ceskd mluvnice. Praha : Stitni pedagogické
nakladatelstvi, 1988

PETR, J. a kol. Mluvnice cestiny 2. Praha : Academia, 1986

Kol. aut. Prirucni mluvnice cestiny. Praha : Lidové noviny, 2008

Internetové zdroje

MerllwBot. “Akéni letak.“ [http://cs.wikipedia.org/wiki/Akéni_letak]. Wikipedie, updated
7.8.2012

MerllwBot. “Brozura.* [http://cs.wikipedia.org/wiki/Brozura]. Wikipedie, updated 12.7.2012

Dinamik-bot.  “Bulletin.  [http://cs.wikipedia.org/wiki/Bulletin]. ~ Wikipedie, updated
10.10.2011

EmausBot. “Letak.“ [http://cs.wikipedia.org/wiki/Letak]. Wikipedie, updated 25.5.2012

MiroslavJosef. “Metoda.” [http://cs.wikipedia.org/wiki/Metoda]. ~Wikipedie, updated
27.2.2012

AnselmiJuan. “Periodikum.* [http://cs.wikipedia.org/wiki/Periodikum]. Wikipedie, updated
26.7.2012

EmausBot. “Ptisudek.* [http://cs.wikipedia.org/wiki/Ptisudek]. Wikipedie, updated 20.7.2012

WikitanvirBot. “Tiskovina.” [http://cs.wikipedia.org/wiki/Tiskovina]. Wikipedie, updated
23.7.2011

109


http://cs.wikipedia.org/wiki/Brožura
http://cs.wikipedia.org/wiki/Bulletin
http://cs.wikipedia.org/wiki/Leták
http://cs.wikipedia.org/wiki/Periodikum
http://cs.wikipedia.org/wiki/Přísudek
http://cs.wikipedia.org/wiki/Tiskovina

Diplomova prace Petra Pokladnikova

Jazyk propagacnich tiskovin 26. 8. 2012

Seznam grafi

Obr. 1.1 Obr. 1. 19 Obr. 2. 16
Obr. 1.2 Obr. 1. 20 Obr. 2. 17
Obr. 1.3 Obr. 1. 21 Obr. 2.18
Obr. 1.4 Obr. 2.1 Obr. 2. 19
Obr. 1.5 Obr. 2.2 Obr. 2. 20
Obr. 1.6 Obr. 2.3 Obr. 2. 21
Obr. 1.7 Obr. 2. 4 Obr. 3.1
Obr. 1.8 Obr. 2.5 Obr. 3.2
Obr. 1.9 Obr. 2.6 Obr. 3.3
Obr. 1. 10 Obr. 2.7 Obr. 3. 4
Obr. 1. 11 Obr. 2.8 Obr. 3.5
Obr. 1. 12 Obr. 2.9 Obr. 3.6
Obr. 1.13 Obr. 2. 10 Obr. 3.7
Obr. 1. 14 obr. 2. 11 Obr. 3.8
Obr. 1. 15 Obr. 2. 12 Obr. 3.9
Obr. 1. 16 Obr. 2. 13 Obr. 3. 10
Obr. 1. 17 Obr. 2. 14

Obr.1.18 Obr. 2. 15

110



