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Uvod

Tato diplomova prace se zabyva syntakticko-stylistickymi defekty v textech
regiondlniho periodika Domazlicky denik. Publicistické texty v dneSni dobé
stale vice ovliviiuji jazykovou kulturu, vytvareji normy wuzivani jazyka
v konkrétnich komunikacnich situacich. Proto je nutné vénovat pozornost
jazykovému vyjadieni v téchto typech komunikati. V posledni dobé se
setkdvame velmi Casto s nazory, ze uroven publicistickych texti klesd. V nasi
praci se pokouSime na excerpovaném jazykovém materidlu dolozit, zda jsou
tyto nazory opravnéné. Je ziejmé, Ze jednim ze znakil vyjadieni je urcitd
modelovost, kterd je pro publicisticky styl charakteristicka. Dulezita je
ale mira, sjakou je modelovost v publicistickych komunikatech uzivana.
Excerpované jazykové materialy predstavuji identické Utvary publicistického
stylu. Byly excerpovany ty utvary, které se v denicich Domazlicky denik a
Klatovsky denik pravidelné¢ opakuji, a to, jak ve smyslu kompozi¢ni vystavby
textu, tak v uziti jazykovych prostfedka a syntaktickych konstrukci. Nelze fici,
Ze se jedna o zcela negativni jev. AvSak pravé opakujici se utvary a opakuyjici
se uziti jazykovych prostiedki, formy a konstrukci uvniti téchto utvart svédcéi
0 modelovosti jako o jednom ze zakladnich znakd tohoto funkéniho stylu.
V praci poukazujeme na to, v kterych ptipadech je modelovost jesté¢ v normé a
kdy uZz je nadbytecna. Pokud se piekroc¢i urcitd hranice, pak se jazykové
vyjadreni stava ploché, bezobsazné, stereotypni.

Diplomova prace byla rozsifena oproti puvodnimu zadani o podkladovy
jazykovy material z periodika Klatovsky denik. V zavéru prace je uvedeno
srovnani a popis vysledkli analyzy obou regiondlnich denikli. Prace je
rozdélena na teoretickou a analytickou €ast. V teoretické ¢asti charakterizujeme
publicisticky styl jako celek, uvadime jeho funkce a misto mezi funk¢nimi
styly. Déle se zaméfujeme na jazykovou stranku publicistickych projevi,
definujeme stylové normy a zanrovou diferenciaci. V analytické casti jsou
pfesné stanovena kritéria analyzy ziskaného jazykového materidlu. Jazykovy
materidl byl pofizen excerpci zregiondlnich deniki Domazlicky denik a

Klatovsky denik. Excerpovany jazykovy material vyhodnocujeme na zakladé



stanovenych kritérii, a to jak kvantitativné, tak kvalitativn¢. Poté provadime
jednotlivé dil¢i zavéry. Abychom mohli srovnat jazykovy material, zdmérné
volime stejny typ ¢lanki v obou periodikach v ¢asovém rozmezi leden 2012 —
kvéten 2013. Vzdy se jedna o patecni ¢i sobotni vydani. V obou denicich se
zamétujeme na dva typy ¢lankd. V prvnim piipadé jde o ¢lanky z uvodni strany
tisku, v druhém ptipadé se jedna o ¢lanky zkulturni rubriky. Soucasti
analytické casti prace je také zpracovani dotaznikl, které jsou urceny
redaktorim obou regionalnich periodik. Dotaznikového Setfeni se zucastnili 4
respondenti. Dotaznik byl zaméfen na vzdélani a na odbornou jazykovou
vybavenost redaktord. Vysledky Setfeni jsou popisovany v analytické casti
prace.

Zavér prace je vénovan souhrnné analyze a srovndni obou regionalnich
periodik. Charakterizujeme vyskyt a frekvenci jednotlivych typt sledovanych
syntakticko-stylistickych nedostatkd.



TEORETICKA CAST
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1 Teoreticka vychodiska

1.1 Vymezeni funkéniho stylu publicistického

Tato diplomova prace je zaméfena na syntakticko-stylistické defekty
Vv textech regionalniho periodika Domazlicky denik. V prvni kapitole je
vymezen publicisticky styl jako celek, uvedeny jeho funkce a misto mezi
funk¢nimi styly. Kapitola se dale zaméfuje na charakteristiku jazykové stranky
publicistickych projevil, definuje stylové normy a zanrovou diferenciaci.

Publicistickym stylem se zabyva fada odbornych stylistickych praci.
V soucasné stylistice je povazovan za specificky objektivni styl, jenz patii mezi
zakladni funkéni styly soucCasné ceStiny. Oznaceni publicisticky styl
predstavuje zobecnéné a nadfazené oznaceni pro vsSechny typy jazykovych
projevi (verbdlnich komunikatd), které plni funkeci sdé€lnou, informativni,
ovliviiovaci, presvédCovaci a ziskavaci.

V teoretické ¢asti prace jsou definovany charakteristické jevy
publicistického funk¢niho stylu, a to zejména Vv roviné lexikalni. Pozornost je
vénovana téZ kompozicni vystavbé textu a syntaktickym konstrukcim
specifickych pro analyzovany funkéni styl. Charakteristickym rysem
komunikati funkéniho stylu publicistického je existence automatizovanych a
aktualizovanych vyjadieni. Tyto dva principy jsou uplatiiovany jako nedilna
soucast vSech publicistickych textd. Pfedlozend diplomova prace se zamétuje
pouze na prostfedky automatizované, a to konkrétné na prostfedky, které lze
charakterizovat jako vysoce automatizované. Rozumi se tim ty prostredky, jez
se beze zmény formy opakuji ve vSech typech analyzovanych komunikati.
Tyto jazykové prosttedky vedou v mnoha piipadech ke stereotypnosti,
formalnosti a bezobsaznosti vyjadfeni. Prace proto posuzuje Vvhodnost

¢1 nevhodnost téchto vyjadreni.

Definovat publicisticky styl neni jednoduchd zaleZitost, nebot’ existuje fada
definic od riznych autord. V novégjSich stylistickych pracich se mluvi
0 samostatném stylu publicistickém. M. Cechova vymezuje publicistiku jako

,,mezilidskou komunikaci informujici o aktualnich spolecenskych a politickych
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udélostech a komentujici je”. Pravé pro tuto svéraznou vefejnou sféru a ji
slouzici oficialni komunikaci se vyvinul specificky objektivni styl — styl

publicisticky. (Cechova a kol., 1997, s. 176)

Publicistické projevy vseho druhu jsou vetejné a pocitaji s Sirokym okruhem
posluchact nebo c¢tenatfti. Jazykové projevy tohoto funkéniho stylu se déli
na komunikaty psané (publicistika psand) a na projevy mluvené (publicistika
mluvend). Této problematice se budeme blize vénovat v podkapitole Stylové
normy a zanrova diferenciace. M. Cechova ve své knize uvadi, ze Ceska
stylistika uzivala pro tento styl nejCastéji termin styl publicisticky. Ovsem
na neadekvatnost tohoto pojmu upozoriioval uz J. Kraus, J. Bartosek aj. Je
evidentni, ze Zanry zpravodajské jsou v mnohych jevech stylové jiné
nez zanry analytické (napf. styl uvodnikii, komentdit apod.) a beletristické.
Stejné tak pojem styl Zzurnalisticky by pokryval pouze ¢ast ndmi uvazované
publicistiky. M. Cechova si je védoma této terminologické rozkolisanosti, a
pfesto se drzi tradic ceské stylistiky a pro stylové jevy komunikath
vV publicistice i nadale uZiva termin styl publicisticky. (Cechova a kol., 1997,

s. 176)

Publicisticky styl ptedstavuje styl vyrazné dynamicky. Pokud bychom
srovnali soucasnou publicistiku s texty z pocatku stoleti nebo jen s projevy
vzniklymi pred r. 1989, ptisli bychom na to, jak se publicisticky styl vyvijel a
stale vyviji. Vzdy odpovidal dobé, sniz se ménil. Zaroveh ma hodné
spole¢nych rysit se stylem odbornym, nebot se s nim ve vétsi nebo mensi
souvislosti vyvijel a ¢ast svého vyraziva Cerpal pravé z odborné sféry. Pravé
pouzitim odborného vyraziva vnasi do Sirokého spolecenského podvédomi
mnohé odborné poznatky. Ale nikoli pouze na bazi popularizace védeckych
poznatkt a rychlé informace pro laickou vefejnost, ale nese s sebou i privodni

funkci ovlivitovaci a agitaéni. (Cechova a kol., 1997, s. 177)

Celkovy charakter projevii publicistického stylu je podminén jejich Sirokym

spolecenskym poslanim — tikolem rychle, vystizné a co nejucinnéji informovat
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adresata nejrtiznéj$iho socialniho zarazeni, véku a vzdélani, zprostiedkovat
mysSlenky s maximdlni srozumitelnosti a sémantickou jednoznacnosti,
bezprostiednosti a presvédCivosti, ziskavat ¢tenare nebo posluchace pro ptistup
K problémim v duchu nazoru, které publicisticky organ reprezentuje. V ¢asti
tisku se navic projevuje snaha ekonomicka — prodat tisk. (Cechovéa a kol.,

1997, s. 177)

1.1.1 Funkce publicistického stylu

Publicisticky styl jako jeden z funkcnich stylli soucasné Cestiny predstavuje
zobecnéné a nadfazené oznaCeni pro vSechny typy jazykovych projevi
(verbalnich komunikati), které vedle své funkce sd€lné, informativni a
komunikacni, plni jest¢ funkci ovliviiovaci, pfesvédCovaci a ziskévaci.
(Cechova a kol., 1997, s. 176).

,, Cilem publicistickych projevi je presvédcit a ziskat ctenare nebo posluchace,
piisobit na jejich city a viili”. (Havranek, Jedlicka, 1981, s. 446)

Podle J. Hubacka stoji v popiedi jejich funkce piesvédcovaci a ziskavaci, vedle
niz ustupuje funkce informativni ponékud do pozadi. Zvlast vyrazné se to
projevuje Vv n&kterych publicistickych utvarech, jako napf. v Gvodniku,
komentafi nebo fejetonu. Jiné Utvary, jako napt. reportdz, obsahuji prevahu
prvklt obecné vzdélavacich. Je nutné si uvédomit, Ze nelze vSechny
komunikaty, snimiz se setkdvdme na strdnkdch novin nebo televizni
obrazovce, fadit do oblasti funkéniho stylu publicistického. (Hubacek, 1987,
S. 68)

1.1.2 Publicisticky styl a jeho misto mezi funkénimi styly

Oblast vetejnych projeva s funkci sdélnou, ziskdvaci a piresvédCovaci
existovala po celd staleti, tj. mnohem dfive, nez ji byla vénovéna nalezita
badatelska pozornost. M. Cechova uvadi, 7e pro dnesni publicistiku se poéita
s vyvojovou linii od antiky. Cast mluvenych publicistickych projevii se jevi
z n¢kterych aspektd jako pokraCovani antického fecnictvi. Pozdéji se projevy
publicistiky, i kdyz v malé mife, objevovaly v projevech nejen svétskych, ale i

naboZenskych. Nelze opomenout, Ze v celém obdobi vyvoje jazyka byla
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projevem publicistiky také homiletika a publicistického razu byl i jazyk a styl
postil.

V novéjsi dob¢ je mozné spatiit rozkvét publicistiky v obdobi obrozeneckém.
Typické ukéazky textd publicistického stylu nalezneme v 19. stoleti
u K. Havli¢cka Borovského. M. Cechova poukazuje i na fakt, ze po prvni
zmince o novinaiském jazyku, kterou nalezneme ve 30. letech u B. Havranka,
si bohuzel v dalSim vyvoji stylisticka teorie v§ima jen ostatnich komunikacnich
sfér. Dokonce prvni Ceskd knizni prace ucebnicového charakteru s ndzvem
Uvod do Ceské stylistiky (1948) od J. V. Be&ky se jesté o publicistickém stylu
Siroce nezmifuje, pouze autor piipomind jazyk novinaisky jako soucast jazyka
praktického. Podle J. V. BeCky ,jazyk prakticky se déli ve tri skupiny,
V leccems od sebe odlisné: v jazyk uredni, hospodarsky (se zvlastni skupinou

Jazyka obchodniho) a v jazyk novindrsky”. (Cechova a kol., 1997, s. 178)

O publicistickém stylu se hovoii az v 1. pol. 50. let, a to pfiblizné
od lingvistické konference vénované stylu a stylistice uskute¢néné v r. 1954
v Liblicich. Od té¢ doby je publicistickému stylu veénovana intenzivni
badatelska ¢innost. Od konani liblické konference byly v 50. a 60. letech
zpracovany otazky publicistického stylu ¢eskymi lingvisty sice intenzivné,
ale nekoordinovang, v rizné $ifi a zriznych aspekti. Samotné vymezeni
pojmil se teprve postupné ujasiiovalo. Stylovym otazkdm publicistiky byla
vénovana pozornost v Nasi fe¢i, Slové a slovesnosti, ve sbornicich fakult,
pro potfeby novinaiské praxe pak v periodicky vyddvaném Novinafském
sborniku, v SeSitech novinafe aj. K propracovani teorie publicistického stylu
k objasnéni jeho postaveni mezi ostatnimi funkénimi styly mj. piispél i J.
Chloupek stati Dialektika stalého a proménného v publicistickém stylu (Slovo
a slovesnost, 1978), ptfednasSkou pro VII. mezinarodni sjezd slavistli (Zahteb,
1978) mnazvanou Publicisticky styl jako pole jazykového vyvoje
(Ceskoslovenské prednasky 1978) a monografii Dichotomie spisovnosti a

nespisovnosti (1986). (Cechova a kol., 1997, s. 178 — 179)
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K publicistickému stylu se vyjadfovaly rovnéz specifickd konference
stylistickd organizovand FF UK r. 1983 a také lingvistické konference
poslednich let, napt. konference na téma Spisovna CeStina a jazykova kultura
1993 (Olomouc), Spisovnost a nespisovnost v soucasné jazykové a literarni

komunikaci aj.

vvvvv

se stylova sféra publicistickych projevii plné¢ vyc€lenila z ostatni komunikace
jako osobita komunikacni sféra a adekvatné sni vznikal i funkcéni styl
publicisticky. Vzdy se vyvijel a dobou a jeji spoleCensko-politicka situace jej

ovliviiovala a pietvaiela do dne$ni podoby. (Cechova a kol., 1997, s. 179)

Je tfeba si pfipomenout, Ze publicisticky styl vice neZ kterykoli jiny funkéni
styl je vtésné souvislosti s ostatnimi funkénimi styly. Vstiebava do sebe
jak prvky mluvenych projevil prostésdélovacich (k nimz patii napi. specifické
uziti lidové frazeologie), tak uplatiuje prvky stylu odborného (vyskyt
nedynamickych nebo sémanticky Sirokych sloves). V publicistickych projevech
je mozné najit 1 prvky uméleckého stylu, i kdyz obraznost vyjadieni je
provéazena jinym zadmérem a uzité obrazy maji v publicistice jiny charakter a
jinou funkci. V dnesni dobé se publicistickému stylu vénuje velka pozornost, a
presto nejsou jeho hranice dostatecné vymezeny. Piesahy do stylu odborného
(v zanrech publicistiky racionalniho stylu), uméleckého (v Zanrech umélecké
publicistiky) a sféry prostésdélovaci jsou zcela evidentni a stile naristaji.

(Cechova a kol., 1997, s. 179)

1.1.3 Jazykova stranka publicistickych projevi

Zéakladnimi pozadavky na publicisticky styl jsou stru¢nost, operativnost,
piehlednost a srozumitelnost. MéEli bychom si uvédomit, Ze obtizné
srozumitelnou novinaiskou zpravu by cCtenai pravdépodobné nedocetl
do konce. Ptehlednost zajistuji noviny uzitim rtizného druhu a typu pisma.
Dilezité je 1 prostorové rozvrzeni otiSténych zprav. (Hubacek, 1987, s. 68)

Soucasné nesmime zapomenout na to, Ze publicisticky text mluveny i psany
vzdy vznikal a vznikd pomérné rychle a obvykle i s minimalni pfipravou.

Novinovy ¢lanek se objevi na strdnkach denniho tisku jiz nésledujici den,
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televizni zpravy jesté tyz vecer, mluvend sportovni utkani soubézné¢ s utkanim,
psana zpravodajstvi o ném v co nejkrat$i dob¢ po jeho skonceni. Pti tom vSem
si musi publicistika, zvlast¢ zpravodajska, udrzet solidni uroveil nejen
obsahovou, ale i formalni. Pravé pro tyto situace existuje jista modelovost
zpusobu vyjadieni, ktera je v souhlase s opakujicimi se situacemi, o nichz
zpravodajska ¢ast publicistiky informuje. Tato modelovost zpisobi vyjadreni
znacn¢ usnadnuje publicistovi praci. Modelovy charakter ma i1 kompozice
jednotlivého ¢isla novin, rozsah a sled umisténi rubrik v tisku, v rozhlase a
televizi zase pravidelny sled informaci z domova a ze svéta. Modelovost
vystavby textu pozorujeme i v jednotlivych zanrech publicistiky a v nékterych

typech ¢lanki. (Cechova a kol., 1997, s. 180)

M. Cechova ve své publikaci upozoriiuje na to, Ze zdiraziiovana ustalenost a
setrvavani na automatizovanych modelech této komunikace by bylo vyhodné
pro plnéni informacni funkce, ale nevyhovuje funkci ziskavaci, protoze
nevyvolava zdjem cCtenare. Publicisté védomé této stereotypnosti vyuzivaji,
ale na druhé strang ji stejné¢ uvédoméle porusuji. Nejde jen o to, Ze se novinaf
brani stereotypnosti titulkem a rlznymi podtitulky nebo mezititulky,
vytiSténym  prvnim  odstavcem celého textu, obrazovym a jinym
dokumentaénim materialem, hlasatel ¢i komentator v televizi doprovodnym
filmovym materidlem, ale zdmémé a cilevédomé poruSeni modelovosti a
ocekavané stereotypnosti probihd 1 vuZiti jazyka. Pii volbé jazykovych
prostfedk publicistiky také pozorujeme vedle tendence k modelovosti
pruvodni jev opacny. Opakovanost je pfekondvana uzitim vyjadieni nového,
stylové aktivniho. V tomto funkénim stylu je dobfe vidét, jak se vyrazové
prosttedky publicistiky s rozvojem celé stylové oblasti méni a jak dochézi

K jejich diferenciaci a specifikaci. (Cechova a kol., 1997, s. 180)

Charakteristické pro styl publicisticky je tésné sepéti celé stylové oblasti
s dobou v daleko vétsi mife, nez je tomu u jinych funkénich stylt. Dobova
zakotvenost projevu se tykd jak obsahu, tak vyrazu. Vzhledem k dané dobé¢
se jevi vétSina jazykovych prostfedki relativné pevna a stabilni, ale s vyvojem
spolecenského deéni také jako doboveé proménna. Tyto osobité vyrazoveé

prostiedky publicistické stylové vrstvy nazyvame publicismy. Z hlediska
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struktury  pojmenovani  predstavuji pojmenovani  jednoslovnd (napf.
masmeédium) i viceslovna (napf. casovy horizont). Dale k nim patii také
ustalujici se nebo uz ustalené frazémy (napt. otdzky zajimajici obé strany).
Uzivana stylova vrstva prostfedki publicistického stylu pfedstavuje vzhledem
K riznym aspektim (jimiZ jsou napf. spisovnost a nespisovnost, frekvence uziti
vyrazu, jeho dobovy vyskyt aj.) vrstvu nehomogenni. Piestoze publicisticky
styl pfedstavuje jeden ze styli spisovného jazyka, tak specificky rys jeho
projevii dotvareji 1 prostiedky nespisovné (v textu nc€kdy uvadény
v uvozovkach), ¢cimz nékdy pomahaji uskutecénit i zakladni funkci publicistiky.

(Cechova a kol., 1997, s. 180)

J. Hubacek zase ve své publikaci uvadi, Ze ,,jazykovou bazi projevil funkéniho
stylu publicistického je spisovna CeStina. Nespisovné prostiedky se vyskytuji
jen obcas v nepfipravenych mluvenych projevech, napf. v reportazi
nebo interview. Nespisovné prostiedky lexikalni mivaji v nékterych mluvenych
i psanych projevech funkci charakterizaéni. Takova funkce je piiznacna
pro nékteré reportaze ze sportovist a pracovist a charakteristickd uzitim

jazykovych prostiedkt profesionalnich a slangovych. (Hubacek, 1987, s. 69)

Presto je zakladem textt publicistického funkéniho stylu neutralni spisovny
jazyk. Stylova vrstva publicisticka ale vykazuje dvojpolové roz€lenéni. Jedna
skupina jazykovych prostifedkil uzivanych v publicistice se jevi jako relativné
stala, neménnd. Jde o ustalené a stereotypné se opakujici konstrukce a obraty,
po nichz publicisté v urCitych situacich sahaji skoro automaticky. To sveéd¢i
0 procesu automatizace jazykového vyjadifovani. Nutno fici, ze u jinych
funk¢énich styld k automatizaci vyrazi v tak velké mife nedochazi, vyjma sféry
administrativni, ¢aste¢né pravni, eventuelné pfi jazykové komunikaci ve sféfe
vojenské apod. V textech sledujeme, Zze piedev§im lexikalni prostiedky
vykazuji vzhledem k urcité dob¢ jistou stabilitu a uzité vyrazové prostiedky
véazici se k dobé a procesim v ni probihajicim se ¢asto opakuji. (Cechova a
kol., 1997, s. 181)

Na druhé strané lze sledovat obménovani stabilizovanych vyrazovych

prostiedki. Publicista formuje postoj vnimatele s ohledem na spolecenské a
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politické déni, a proto se nékteré uzivané prosttedky méni, aktualizuji. Jsou
vyrazné¢ proménné i vramci krat§ich cCasovych usekd a svou novosti pak
vyrazn€ji pusobi na adresata. ZjednoduSené¢ lze fici, ze vyrazové prostiedky
vyvojem stylu, ktery provazi neustalé zmény, kdy stalé prechazi v proménné a
naopak, kdy se dobové proménné prostiedky ustaluji, automatizuji, stabilizuji.
Soucasné ale dochazi ke stalé aktualizaci vyjadieni, tj. ke vzniku novych
vyrazovych prostfedkt, které se jevi jako stylové aktivni. Pfitom aktualizaci

mohou podléhat i prostiedky v uréitych textech uz automatizované. (Cechova a
kol., 1997, s. 181)

Pojmy automatizace a aktualizace nejsou Vv jazykovédé nové. Uz ve sborniku
Prazského lingvistického krouzku uziva B. Havranek obou pojmu a definuje je
takto: ,,Automatisaci rozumime tedy takové uzivani jazykovych prostredku, a
to bud’ isolovanych nebo vzajemné spojovanych, jaké je obvyklé pro urcity
ukol vyjadieni, totiz takové, ze vyraz sam nebudi pozornost, vyjadieni
po strance formy jazykové se dé€je a je piijimano jako konvencni... Aktualisaci
naopak rozumime uziti jazykovych prosttedki takovym zplisobem, ze samo
budi pozornost a je pfijimano jako neobvykle¢, jako zbavené automatisace,
disautomatisované, napt. ziva basnicka metafora (na rozdil od lexikalisované,
ktera je automatizovana).” (Cechova a kol., 1997, s. 181) Uvadéné pojmy
Bohumil Havranek jeSt€¢ nevztahuje na publicisticky styl. Vyvoj vyraziva
v souvislosti s procesy automatizace a aktualizace lze pokladat v publicistice
za vlastnost tohoto stylu. Ostré hranice mezi témito typy prostfedkii nelze

predpokladat.
Soucasna publicistika vyuziva téchto specifickych prostredki:
e Obrazné vyjadreni

Obrazy objevujici se v publicistice jsou =zalozeny na vyuziti
konotovanych vyznami, na uréitém typu pfenaSeni podoby myslenky,

vlastnosti, jevu a déje, na metafori¢nosti v celé §ifi. Obrazna vyjadieni

-----

chdpanych metafor také pfirovnani, metonymii, synekdochu,
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personifikaci aj., plni v publicistickém projevu nejen funkci sdélnou,
ale rovnéz poutaji ¢tenaiskou pozornost a dodéavaji jazykovému projevu
zivosti a nal€havosti. Jimi obohaceny jazykovy projev byva
emocionalnéjsi a prociténéjsi. Prostfednictvim obrazi jsou odhaleny
I projevy kladného nebo zaporného vztahu autora k obsahu sdéleni.
Zesilujici ptisobeni publicistickych projeva zajistuji zejména obrazna
pojmenovani nova, ktera lze v publicistice povazovat za zakladni
prostiedek stylové aktivizace. Patii k nim srdce mésta opét pulsuje,
hokejovd ruleta se roztaci apod. Casto se pii tom vyuziva jiz
existujicich ustdlenych obratt, které se noveé stavaji zdrojem dalSiho
obrazného vyjadieni, poruSujiciho stereotyp, o némz svéd¢i spojeni
zavod ve stinu Medarda, sviékani ze Zelezné kosile apod. Aktualizace
podléha pii Castém opakovani postupné automatizaci. Vysledkem jsou
obraznad vyjadfeni vzita a opakujici se. Napt.: ochlazeni vztahii mezi
zemémi, novd tvdr vesnice, rozbourit hladinu minéni aj. Casté uziti
opakujicich se vyrazii nebo celé¢ho ustaleného obrazného vyjadieni vede
k lexikalizaci ¢i ke vzniku ustaleného obrazného réeni, jez nékteré lze
uz povazovat za novinaiska klisé, napt. ovzdusi pratelstvi a vzajemného

porozuméni. (Cechova a kol., 1997, s. 183)

Metaforika obraznych vyjadifeni publicistického stylu nebyva slozitd a
publicisticky obraz na rozdil od metafory umélecké lze vzdy
jednoznaéné desifrovat, napt. spojeni mnoho lidi a more jako ptredstava
néceho velkého vede ke vzniku Casto uzivaného spojeni lidské more.
K nej€astéjSim postupim pii vytvafeni obrazného vyjadieni patii
personifikujici spojeni typu nezivost a zivost, tj. spojeni nezivého
Cinitele déje s Cinnosti ptiznacnou pro zivé tvory (¢isla hovori jasnou
Feci, lesy zaluji). Casto se také objevuje spojeni vyrazii naleZejicich
svou sémantikou do jiné komunikacéni sféry (kolotoc¢ spekulaci, reZiséri
ekonomiky). Vsechny tyto obrazné vyrazové prostiedky jsou ve vétsi
nebo mensi mife stylové aktivni, aktualizujici. V publicistice

se objevuji 1 v Zanrech a utvarech nebeletrickych, €isté zpravodajskych
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(novinova nebo rozhlasova a televizni zprava) a analytickych (avodnik,

komentat). (Cechova a kol., 1997, s. 183)
Modni vyrazy

Je nutné si uvédomit, ze informacni slozka publicistiky je zaméfena
na aktualni zpravodajstvi, proto nalézame v jeji slovni zasobé mnoho
pojmenovavacich jednotek odrazejicich dobu. Nejcastéji jde
0 jednoslovnd nebo viceslovnd pojmenovani, popt. o ustalend spojeni
uzivana s velkou frekvenci v politice, ekonomice, kultufe, ve sféte
obchodni, diplomatické aj. V uvedenych oblastech jsou tyto vyrazy
souasti piislusné terminologie a Sinformacemi o dané oblasti
se prenaseji do publicistiky, napt. patova situace, spotiebni kos,
zprithlednéni trhu. Nékteré vyrazy a souslovi mohou vznikat pfimo
Vv publicistické sféfe. Patii k nim napf. tyto doklady minulych let:
spolecenska objednavka, spolecenska angazovanost, upevneéni jistot
apod. Tyto uvedené vyrazy jsou vzdy poplatné¢ dobé vzniku a v daném

obdobi je uzivaji téméf mechanicky. (Cechova a kol. 1997, s. 183)

Publicisticky styl je vyrazné ovlivnén jazykem soudobé politiky. Nova
slova vnaSena z politiky do publicistiky odraZzeji nové politické a
spoleCenské realie a dnes souviseji s transformaci spole¢nosti. S dobou
Casto pfichazi na stranky novin vétSi mnoZstvi prejatych slov, dnes
napt. leadr, boss, konsensus, firemni know-how. Jejich velky podil pak
v nékterych textech znesnadiuje plnéni zakladni, tj. sd€lné funkce
textu. Vztah k dobé piedstavuje i stalé uziti hodnoticich adjektiv, ktera
S pfisluSnym substantivem vytvareji ustdlena spojeni, piechéazejici
az v novinaiské klisé. Napt. palcivé otazky, drtiva porazka, bourlivé
ovace. Mezi dobovymi publicismy se mnohdy uplatiuji vyrazy
z odborné sféry. Publicisté uzivaji pavodniho terminu v jinych, zcela
novych souvislostech, dochazi k desémantizaci a vyznam termint
se roz§ifuje. Srovnejme napi. vyrazy: spektrum — pivodné fyzikalni
termin, nyni 1 publicisticky — spektrum novych ukolii. Né&které

z publicism  jsou slovy modnimi, napt. kauza, dopad (dopad
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ekonomické reformy), scéna (politicka, bankovni), casovy horizont.
U béznych sloves se setkavame s novymi piedponami nebo s jejich
hromadénim, napi. prerozdeélit, predjednat, zmapovat, zapracovat.

(Cechova a kol., 1997, s. 184)
Frazémy a jejich modifikace

Pro soucasny publicisticky styl je ptfiznacné uziti frazeologickych a
idiomatickych jednotek. Pouze slangové frazémy a idiomy se vyskytuji
sporadicky. Charakteristickym rysem je prave koexistence frazému
zcela stylové protikladnych, nebot’ shledavdme tradi¢ni frazémy lidové,
kolokvidlni, ale soucasné¢ i knizni, oznaCované nékdy jako literarni,
kulturni, z nichZz mnohé maji ptvod v antické slovesnosti nebo bibli.
Nejrozsitengjsim typem frazéma jsou lidové a kolokvidlni frazémy, tj.
ty, které jsou vlastni spontdnni béZné¢ mluvené komunikaci, napft.
pripsat k dobru, byt trnem v oku, nechat si zadni vratka aj. Spojeni
typu: byt jako ze skatulky, mit na kahanku, udeélat kotrmelec aj. vnaseji
do stylu kolokvialni rdz. O tom svéd¢i konkrétni uplatnéni: soucasna
burza md na kahdnku, atletika udélala nemdlo kotrmelcii apod.
Za slangova lze povaZovat spojeni: byt v cudu, vydat se vsanc, davat
si bacha aj. V soucasnosti jsou vesmés pouzivana ve sportovnich
publicistickych textech, popt. v mluvené publicistice. V publicistickém
stylu nelze opomenout ani vyskyt sportovnich frazému. Setkdvame
sesnimi nejen vmluvenych a psanych ¢lancich sportovniho
zpravodajstvi (napt. promeénit penaltu, domaci puda, ladit formu),
ale sledujeme i jejich pronikani do komunikatl ,,nesportovnich”.
Objevuji se ve stylu ekonomického, spolecenského a politického
zpravodajstvi, a to s vyraznou funkci aktualizaéni nebo intenzifikacni.
Napt.: poslanci nasadili latku prilis vysoko, podnikatelé teprve zacinaji
ladit formu. V publicistice se setkdvame také s pfemirou kniznich,
literarnich frazému. Pro rychlou a vystiznou informaci publicisté

oy e

biblismy, ovSem jejich plGvodni rozmér a metaforicnost zaloZend

Jx)

na religioznich prvcich mohou byt pro fadu ¢tenari nesrozumitelnd. To
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plati nejen pro biblismy, ale také pro ostatni frazémy a literarni réeni.
Pti jejich cCasté frekvenci se vytraci plivodni pfiznak kniZznosti a svou
stereotypnosti v uzivani nabyvaji na nepfiznakovosti. Mezi nejcastéjsi
spojeni patti: prilévat olej do ohné, obétni beranek, spatrit svétlo svéta,
jablko svaru, Achillova pata, Damokliv mec, trojsky kun, vstat

z mrtvych aj. (Cechova a kol, 1997, s. 185)

Publicistickému stylu jsou vlastni frazémy oznaCované jako
publicismy. Povazujeme za né takova ustalend spojeni, jez vznikaji
V publicistické  komunikaci nebo ve sféfe  spolecenského
nebo politického Zivota a jeZ jsou publicistikou hojné vyuZivana. Casta
jsou spojeni substantiva s jeho shodnym atributem, napi.: zorny uhel,
klicovy vyznam, ocity svédek aj. Marie Cechova ve své publikaci
upozoriuje na to, ze byt jsou mnohé frazémy starSiho data (napft.:
vstoupit do dé&jin), v publicistice pietrvavaji a drzi se pomérné dlouho,
nebot’ si je vynucuje stale se opakujici situace. Publicistické frazémy
odrazeji d&jinnou skute¢nost a jsou dobové proménné. (Cechovia a kol.,

1997, s. 186)

K frazémtim posledni doby lze ptifadit napt.: Sametova revoluce (pav.
Obrazné vyjadieni, dnes uz povédomi terminologicke), politické
spektrum, prani Spinavych penéz @j. Pro uziti frazému v publicistickém
stylu je pfiznac¢na jejich vyrazna promena a specifickd funkce. VSechny
typy frazémi prochazeji proménou, ale ne stejnou mérou. Navic jsou
nekteré jejich obmény necekané, neopakované. Srovnejme napf. tyto
obmény: puvodné hovorové pozdé bycha honit bylo v komunikatu
uplatnéno takto: nastal cas konce honeni bycha ; puvod. mit dlouhé
prsty bylo upraveno na spojeni vekslaci uz maji zkrdacené prsty apod.
Teémito inovacemi prochazi i fada ptislovi, réeni a potekadel, ktera jsou
uplatiiovana v novych souvislostech. Napt. k obméné doslo 1 v ptipadé
puvodné ustdlen¢ho dvakrat mer a jednou strihej (misto rez), Clovek
Nad zlato (sul) aj. Pro publicistiku je rovnéz charakteristické
nedokonceni frazému, tj. napt. nedopoveézeni celého réeni nebo ptislovi,

kdy publicisté sahaji pouze po jeho prvni ¢asti, napt. vrdna k vrané
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(seda, rovny rovného si hleda), az se léto zepta (cos délal v zimé), jiny
kraj (jiny mrav) aj. Tyto doklady sv&d¢i o tom, jak publicisticky styl
naklada s bohatstvim jazyka. Pravé uvedena zamérna poruseni ptivodné
pevné struktury pozice jednotlivych komponenti frazému jsou jednim

Z ryst sou¢asné publicistiky. (Cechové a kol, 1997, s. 186)
Vyrazy zobecnujici sdéleni

Obecnou tendenci publicistiky je informovat adresata vécné, vystizné,
tj. uvadet konkrétniho Cinitele déje a presnd fakta. Naproti tomu stoji
protichiidna tendence, ktera je piimo zaméma a védoma. Jde
0 vyjadieni neurcité, povSechné, popt. obecné shrnujici. Vyskytuji
se vyrazy zobecnujici sd¢leni, jde o zneurciténi propozice. Patii sem
spojeni s vyrazy zdroje, sily, masy, zivly, kruhy, vetejnost, forum,
odpovédna mista, struktury, subjekty. Napt.: porddek narusily asocialni
Zivly, seslo se zastupitelskeé forum Siroké mezindrodni verejnosti, Siroké
kruhy verejnosti, obchodni kruhy apod. divody k uziti téchto vyrazi
mohou byt rizné. Bud autor projevu neni o skute¢nosti podrobné
informovan a konkrétni udaje nezna, nebo se védomé snazi zachovavat
urcité zasady diplomacie, podrobné;jsi fakta neuvadi a tam, kde bychom
ocekavali konkretizaci Cinitele déje, je shrnujici vyraz s vyznamem
Sirokym, obecnym. Casto uzivana zneuréiténi propozice, vyskytujici se
v obdobnych a opakujicich se situacich zcela stereotypné, nabyvaji
charakteru fraze. Vyrazy zobeciiujici sdéleni se jevi mezi ostatnimi
vyrazovymi prostiedky publicistiky pfi snaze o podani rychlé informace
jako typické jazykové prostiedky automatizované. (Cechova a kol.,

1997, s. 187)

Specificky shodny atribut

Shodny atribut se V projevech publicistického stylu objevuje jako
vyrazny syntakticky prostiedek stylové aktivizace, aktualizace. Jde
o specificky atribut publicisticky, vytéeny. Publicist¢ mu davaji
prednost pro jeho jednoduchost, stru¢nost a ptimost. Publicistika musi

totiz vco nejkrat§$i dobé zprostfedkovat rychly sled informaci.
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Jednoduchost, pfimost a stru¢nost jsou jeho nespornou vlastnosti
ve srovnani s moznosti uvedenou sémantiku sdéleni vyjadiit stylizaci
Sirsi, opisem, uzitim vedlejSich vét, popt. uzitim neshodného atributu
explicitniho (vyjadfené¢ho pady prostymi nebo piedlozkovymi). Nejen
v publicistice, ale i v jinych komunikacnich sférach (kromé¢ literatury
umélecké) se objevuje vyjadieni typu: Vykonova bilance, financni rok,
vyvozni ukoly, tunovy plan, devizova situace. Neéktera spojeni se Castym
uzitim vzila natolik, ze Vv komunikacni praxi pirevladaji a ziskavaji
pojmovy charakter. Srovnejme napt. zdjezdova doprava, kalamitni
plochy, terminovy kalendar apod. Specialné v publicistice vznikla
spojeni: tenisovy bronz (tj. bronzova medaile ziskana v tenisu), zlatd
raketa (sdéleni o zlaté medaili tenisového reprezentanta), prizkumovy
barometr (jev, na némz ovéfujeme zijem o néco) apod. (Cechova a
kol., 1997, s. 187)

Pti tvorbé novych shodnych atributi v publicistickych textech
pozorujeme, ze pii vzniku kratSiho eliptického vyjadieni byva
vynechano jedno nebo vice vyznamovych jader. Tim se vyraz
pro neinformovaného adresata stdva vice nebo méné srozumitelnym,
popf. k pochopeni je nezbytny kontext. Pfi vynechani néckolika
vyznamovych jader sdé€leni stylova aktivizace tohoto typu shodného
atributu roste. Napt. mladé mantinely chdpeme jako zapasy mladych;
poharova streda oznacuje den, v némz probihaji v Evropé fotbalové
zapasy; olympijska televize znamenala ptenosy z olympijskych her aj.
Jen kontext a predbéZné znalosti ¢tenafe nebo posluchace rozhodnou
o tom, zda titulek Dva francouzské otazniky mize byt interpretovan
jako otazniky Francouzi, nebo bude vysvétlovan jako otazniky Francie.
Casto je implicitnost nového spojeni doprovézena expresivitou a
pfenaSenim pojmenovani, jak o tom svéd¢i titulky z denniho tisku:
Jablecnd lavina 1 Vysociny (velka uroda jablek), Stékajici vystava
(vystava pst). Je-li dosavadni uziti takového atributu méné casté
nebo jde-li o zamérné a promyslené spojeni nové, je pravé novost,

nevSednost, neotielost, popf. 1 vtipnost vyjadieni predpokladem
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aktualizace. Na druhé strané¢ vede cCasté uziti k automatizaci, napft.
diskutovany problém, diskutovand oblast. (Cechova a kol, 1997, s. 187-
188)

Parenteze, uplatnéni citati

Ve vSech funkcénich stylech se bézné setkavame s celou fadou
parentezi. Pfesto existuji takova, které Ize oznacit za specificky
publicistické. Patii k nim parenteze vyjadiujici postoj jinych. Bud’
adresatovi ptipominaji obecné, vetejné minéni, napt. jak se rikd, jak je
znamo, jak se lidove Fikd, jak Fikd staré ceské prislovi aj.,
nebo se dovolavaji svédectvi jiného pramene, a to konkrétniho.
K tomuto typu patii jak (n€kdo, néco) rekl, jak (n€kdo) napsal, jak to
uvedl (n€kdo), jak to pripomnel (n€kdo). Napi.: Tim nechci Fici,
ze dobra rada, jak rika staré ceské prislovi, je nad zlato. Zné se letos,
Jjak znamo, ukonci diky pocasi brzy aj. Tyto prostfedky vnaseji do stylu
publicistickych projevli bezprostfednost sdéleni, naléhavost argumentu,
zavaznost agitace, projev ozivuji, a proto se jevi jako prostiedek stylové
aktivizace. Ta byva navic zvyraznéna tim, v jakém rozsahu a s jakou
naléhavosti se zaroven v parentezich objevuje také kladny
nebo zaporny postoj autora. Napi. Pravé proto, Ze zvyk je leckdy
skutecné Zeleznou kosili, jak spravné rikame, najdou se lideé, kteri...
Nové garaze rostou, jak vystizné lidové rikame, jako houby po desti.

(Cechova a kol., 1997, s. 188)

V textech je vSak repertodr jednotlivych typi pomérmné maly,
u n¢kterych parentezi uz pozorujeme jistou ustdlenost, stereotypnost a
bez vétsi stylové aktivity nabyvaji charakteru publicistické fraze, napft.
Jjak hlast prezidentska kancelar, jak to uvadeéji zahranicni zpravodajove,
jak to oznamil nasemu zahranicnimu zpravodaji, jak cteme
na strankdch tisku, jak uvedl mluvci aj. Casto byvaji k vlastnimu

obsahu sdéleni teprve piipojovany. (Cechova a kol., 1997, s. 188)

Osobity typ tvoii parenteze, které bud’ uvozuji ptimou fec¢, nebo kterych

se uziva pii pfedavani jiz jednou nékym vyicené mysSlenky. Napf.:
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Pochopili — pripomenul pan Novik — Ze to znamend... NaSe ndroky,
pokracoval referujici, neustale rostou. Umét hospodarit, jak zaznélo
V diskusi, znamend umét ridit. Vlozené poznamky a odkazy projev
veétsSinou aktualizuji, zesiluji autentiCnost informaci, ziskavaci a
pfesvédCovaci funkce je zvyraznéna pfipominkou myslenek
vyznamnych lidi, odvolanim na trvale platné hodnoty lidové
frazeologie nebo na rozmanitd okiidlena rceni. Druhd, vlozna
komunika¢ni linie je vlastné projevem tendence opirat se o nazor

autority a integrovat cizi poznatky. (Cechova a kol., 1997, s. 188-189)

Uvadéné parenteze byvaji nejvice spojovany s uplatiovanim vyroki
jinych, casto konkrétnich osob.  Skladani publicistickych texth
zmySlenek a pfimych citaci s vyuzitim uvozovek je jev znamy,
ale v soucasné dob&é zvlast¢ oblibeny. Uplatiovani pifimé feci
V publicistice nartistd a zvlast¢ zpravodajské texty profesionalnich
novinafli a hlasatelll jsou nékdy doslova poskladané z pfimé feci a
privodnich uvozovacich vét. Vznika tak novy publicisticky komunikat,
z &asti jinych, jakysi ,,text z texti”. Napt.: ,, Zddny z nasich klientii nam
objednany zajezd neodrekl,” sdelil nasemu listu reditel cestovni
kancelare XY. ,,Vcera s nami odletéla dalsi skupina turistii,” dodal.
., 1o, k cemu doslo na Nilu, je strasné, ale jednad se o nepredvidatelnou
nehodu. Stejné jako kdyby vykolejil viak ¢i doslo ke srazce autobusii,”

uzavrel reditel. Podle néj jsou vSechny zdjezdy do Egypta na letosni

sezonu zcela vyprodany. (Cechova a kol., 1997, s. 189)
Specifické uziti jinych jazykovych prostiedki spisovného jazyka

Kromé jazykovych prostredkii vyrazné stylové aktivnich nebo naopak
pln€¢ automatizovanych, které charakterizuji vyrazovy materidl
soucasné publicistiky, jsou pro nékterou jeji dil¢i oblast a pro nékteré
zanry typicke jesté jiné jazykové prostiedky. Pro sportovni publicistiku
jsou to syntaktické konstrukce typu muzstvo utocilo Dvotdkem,
pro ivodnik nebo naléhavé presvédCujici politicky komentdt a

pro sportovni zpravodajstvi je charakteristicky vytykaci opis typu byl
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to dobry kolektiv, ktery dokazal... byl to vyborny hokej, ktery odvedli
domdci... apod. (Cechova a kol., 1997, s. 189)

Stylova sféra publicisticka, zvlasté psana podoba stylu, vyuziva
také prostfedkit kondenzacnich, zajistujicich sevienou syntaktickou
stavbu. Tomu napomahaji nékteré konstrukce s nepuvodnimi
predlozkami a s vyrazy predlozkové povahy, které maji charakter
prostiedkli automatizovanych a pfi stylizaci je jim davana ptednost pred
moznou variantou jinou. Mezi nejCastéj$i patii: u prileZitosti, v ramci,
Vzdjmu, vduchu, vokruhu, na useku. Nejde o jev osobity jen
pro stylovou sféru publicistickou, nebot’ uvedena spojeni jsou piiznacna
také pro oblast odbornou a pro styl textl administrativnich.
V publicistice vSak maji velkou frekvenci a jsou soucasti celych
zautomatizovanych konstrukci a obrati. Napt.: V ramci prohlubovani
spoluprace, v zdajmu miru a bezpecnosti, v zajmu lidskosti, v duchu
zaveru jednani, v okruhu puisobnosti apod. Publicistické jsou vazby
se spojenim u ptilezitosti, napt. u prileZitosti statniho svatku, ndvstévy
delegace, oslav... proti neutralnimu pri prileZitosti. Ziskavaci a
uvédomovaci funkci publicistiky podporuji také prostredky
signalizujici kontakt s adresatem. Patfi k nim uzivané imperativy, a
to nejcastéji pro 1. os. pl., ziidka i pro 2. os. pl., napt.: méjme daleko
vy$si ndroky na kvalitu, pusud'te sami nové prijata opatieni, ucinme vse
pro smireni apod. Tutéz funkci plni uzivané véty tazaci, zvolaci a ptaci,
zvlasté teCnickeé otdzky, napt. titulky Dospéli k dohodeé?, A kdo jej
chvalil? V ptipadé psané publicistiky jde o kontakt nepiimy, ktery
zajistuji rovnéz prostiedky stylové aktivni. (Cechova a kol., 1997,

s. 190)

Rozs§itenym jevem v jazykové komunikaci, zvlasté ve sféte mluvenych
projevd, jsou tzv. nepravé véty vedlejSi, nejCastéji vztazné véty
ptivlastkové, véty prislovecné mistni, Casové aj. V publicistice je jejich
vyskyt napadny a zvlaste¢ v tisku predstavuji syntakticky prostiedek
pro ur€ité situace téméf zmechanizovany. Konstrukce s nimi najdeme

v riznych typech publicistického zpravodajstvi. Napi.: XY prijel
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(privital, pricestoval)... (n€kam), kde se sesel (setkal) (s nekym) atd. —
V diskusi vystoupil XY, ktery zdiraznil (pripomnél, hovoril) atp. —
Zapas skoncil nerozhodné, kdyz jesté v polocase vedli domaci... V celé
Sifi publicistiky, zvlasté v oblasti politického zpravodajstvi, dochazi
Casto k hromadéni pfenaSenych informaci. Vypovéd je sémanticky
nasycena spoustou udaji. Jde o hromadéni genitivnich vazeb, které
vznikaji linedrnim fazenim terminti a terminologizovanych souslovi.
Napt.: ucastnici londynského zasedani pracovni komise svétového
kongresu mirovych sil jednali o... atd. Publicistika zna také ,,umélé”
vytvateni zavislosti se slovy otdzka, problém, problematika. Napft.:
V popredi zajmu byly otazky plnéni uikolii ve sfére problematiky ochrany
Zivotniho prostiedi. (Cechova a kol., 1997, s. 190)

Informacni a agita¢ni plsobeni publicistickych projevl je vyrazné
podtrzeno zamérnym uplatnénim vyrazti emocionalnich, expresivnich.
Pramenem téchto vyrazl neni jen spisovny jazyk, ale i ostatni tvary a
polotutvary narodniho jazyka. Mnohdy se emocionality vyjadieni
dosahuje obraznosti a celym kontextem. Emocionalita textu je vzdy
omezena vetejnosti publicistického sdéleni a zanrovym charakterem

textu. (Cechova a kol., 1997, s. 190)

Vyuziti jazykovych prostiedki zjinych ttvari a poloutvari

narodniho jazyka

Zakladem jazyka publicistiky je spisovny jazyk. VSechny vyrazové
prostfedky jinych vrstev spisovného jazyka, napt. prosttedky kniZni
nebo hovorové, a zejména prostfedky za hranicemi spisovného jazyka
se V publicistice stavaji pfiznakovymi a mohou funkéné vystupovat
jako prosttedky stylové aktivni. Psand publicistika tak vyuziva
predevsim lexikalnich prostiedkli kniznich a slov citatovych. Podil
vyrazii profesnich a slangovych narGstd vtisku lokalnim
nebo zavodnim, obecnd cCeStina pronikd do  bezprostiedniho
rozhlasového a televizniho vysilani, zvla§té z prostiedi Cech.

V nékterych typech mluvené publicistiky obecna ceStina prevlada.
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Presto se ale funkénost nckterych slavismii a jinych nespisovnych
prvkll pfi konfrontaci s predpokladanymi postulaty tecové kultury
oficialnich projevii jevi jako problematicka. (Cechova a kol., 1997,
s. 190-191)

Metajazykovy charakter vyjadiovani

Metajazykovy  charakter  vyjadfeni, odrazejici  hodnotici
metajazykové uvédomeéni autora, byvd privodnim jevem jazykové
stranky publicistického projevu. V dnesni publicistice se objevuji jevy
vymykajici se soufasnému lexiku spisovného jazyka a stylovym
normam publicistickym. Ne&které vyrazy a spojeni snimi jsou
nespisovné a autor projevu si tuto skutecnost plné¢ uvédomuje.
V psaném projevu na ni ukazuje uvozovkami, jimi nespisovnost vyrazu
omlouva: napt. smérnice nestaci jen ,, hodit na papir”, nova ,,samoska”
problém sidlisté nevyresi. Jindy jsou vyrazy v uvozovkach v souladu
s kodifikaci, ale presvédCeni o jejich nevhodnosti pii stylizaci
oficidlniho textu nebo védomi nenalezitosti k publicistickému stylu a
existence jisté piiznakovosti je opét vyclenéni vycleni z textu. Napf.:
nahlédnout hloubéji do ,,pod poklicku” investoriim, ,,rajcata” ve finisi
(sklizen rajcat). Uziti uvozovek naznacuje uvédomely postoj pisatele
ke zvolenému vyrazivu, napt. vyjadieni v uvozovkach je pfisuzovana
urcitd funkce. Pravé uvozovky ji signalizuji a zdiiraznuji. Jde o stylovou
ptiznakovou jako zietelnou stylovou aktualizaci jazykového prostredku.
Uvozovky se objevuji v souvislosti s metafori¢nosti vyjadfovani,
s uzitim frazeologickych obrati lidovych 1 kniZznich, nékdy provazeji
vyjadieni expresivni. Upozorniuji na urcity zdmér autora nebo na mozné

vznikajici konotace. (Cechova a kol., 1997, s. 191)

1.1.4Z4nrov4 diferenciace a stylové normy

Stylové normy obecné
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Stylové normy uvnitf stylové sféry publicistické nejsou vzdy jednotné,
ale i pfes urcité spole¢né rysy publicistiky jsou vnitiné diferenciované. Jejich
specificnost plyne z odliSnych Zanrti a utvara publicistiky. Stylové normy
publicistiky jsou vzdy adekvatni pfisluSnému zanru a utvaru a nelze je zcela
jednoznacné zobecnit (na rozdil od norem jinych funkénich stylt). Lze tvrdit,
zZe jiné normy plati pro stylizaci zprav, jiné pro komentat, ivodnik, analyzujici
novinaisky ¢lanek, sloupek, fejeton apod. Odlisnosti také plynou ze svéraznosti
publicistiky mluvené a psané. Nadto se nékteré publicistické projevy blizi
svym stylovym charakterem oblasti umélecké (fejeton, nékteré typy reportaze),
jiné zase stylové oblasti odborné, zvlasté popularizacni (publicisticky referat).
Publicisticky styl jako celek zahrnuje vyrazové prostfedky zcela protikladné:
hovorové 1 knizni, nociondlni i emociondlni, vedle ceského jazykového
materialu se objevuji i1 slova piejata, zvlasté internacionalismy. Uzivani slov
prejatych je charakteristické hlavné pro soucasnou publicistickou komunikaci.
Cizi slova pronikaji do publicistiky z riznych obort, hlavné z ekonomiky,
pocitatové techniky, ze sféry obchodu apod. Napti.: marketing, manazer,
deficit, multimedialni atd. Nutno ptfipomenout, Ze soucasné s jejich uzivanim

dochazi i k jejich po¢estovani. (Cechova a kol., 1997, s. 191-192)

Komplexni charakteristiku nelze podat v zobecnéné podobé€, nebot” uplatnéni
jazykovych prostiedkil je vzhledem k §ifi a Zanrové riznorodosti publicistiky
znacn¢ variabilni. V soucasnosti se pfitom Castéji prosazuje potieba byt
originalni, neotfely, vyniknout a upozornit na obsah sdéleni i1 jazykem.
V nekterych zanrech se zdlraziuje také specifiCnost adresata a zietel k nému.
Pfitomnost jazykovych prostiedkii automatizovanych a stylové aktivnich
za existujici souvislosti stalého a proménného je v publicistice charakteristicka.
Publicistické projevy se stavaji dillezitym pramenem pro poznani vyvojovych
tendenci spisovného jazyka. V souvislosti s vyvojem jazyka, s ptibyvajicimi
ukoly a s novou spolecenskou funkci, kterou politickd publicistika v procesu
masové komunikace plni, 1ze také pfedpokladat vyvoj rozsahu a kvality nejen
stylové vrstvy publicistické, ale celého publicistického stylu, vcetné vyvoje

specifickych zanrt a utvart. (Cechova a kol., 1997, s. 192)

e Mluvena a psana publicistika
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Zatim jsme se vénovali pievdzné publicistice psané. Mluvena publicistika
pfedstavuje souhrn komunikacnich Cinnosti, které vyvijeji pracovnici
hromadnych sdé¢lovacich prostfedkii. Patii kni rozhlasovd a televizni
zpravodajstvi, komentate, besedy Kk aktualnim udalostem, reportaze a
rozhovory s vyznamnymi lidmi a rizné tematicky zaméfené porady rozhlasu
nebo televize. S pasazemi mluvené publicistiky se setkdvame také v nékterych
fe¢nickych projevech, zvlastd v politickém feénictvi. (Cechova a kol., 1997, s.

192)

V mluvené rozhlasové a televizni publicistice se stava zakladem jazykové
komunikace hovorova vrstva spisovné Cestiny, ale v n¢kterych typech potrada
vstupuji do vyjadfovani fonologické a morfologické prvky nespisovné,
predevs$im obecnéeské. V syntaxi se setkavame sdvéma extrémy:
bud prevladaji kratké, az nepfirozené véty, nebo syntax mluveného
komunikatu je témét autenticka s obvyklou syntaxi psanych text a pti mluve
pusobi hyperkorektné. Kompaktni a knizni syntakticka stavba textu vétSinou
sveéd¢i o pfipraveném komunikatu v psané formé, ktery byl teprve druhotné
prednesen jako mluveny. Aktualizace lexikalnimi prostiedky nespisovnymi, tj.
interdialektovymi, zvlast€¢ obecnéceskymi (cédécko, flakac, kseft), profesnimi
a slangovymi (eserocko, espézetka, mancaft) je castéjSi neZ v psané
publicistice. Patrné je to dano i vlivem pfedstirané spontannosti mluvenych

potadii. (Cechova a kol., 1997, s. 193)

Mluveny publicisticky projev se nevyhne i privodnim negativnim rysim
mluvenosti. | v mluvené publicistice by bylo na misté hovofit spise
0 spontannosti projevl, pfedev§im moderatorskych, 1 kdyz byvaji v rtizné
podobé ptipravené (komplexné psané, v bodech, tezich, jako osnova). Mluvc¢i
se presto od piipravy odpoutavaji, ale dopoustéji se piereknuti, opakovani
vyrazii, zatazuji do projevu vypliikkovd a nefunkéni slova. K témto
skuteCnostem byva poslucha¢ nebo televizni divak kriticky. Vedle toho
sledujeme v projevech soucasnych hlasatelll, redaktori i moderatorti az pfilis
vysoké tempo projevu. VSe je pak ke Skod€ posluchact a funkce sdéleni.

(Cechova a kol., 1997, s. 193)
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Stylova vrstva, ktera je pievazné publicistickd, je ovlivnéna vSemi rysy
mluvnosti a spontannosti. Objevuji se kontaktové prostredky, zv1asté osloveni
a fecnické otazky. V posledni dobé vzrista opakovani téhoz vyjadieni tohoto
typu: Sendat je Senat;, rozhodl jsem se, jak jsem se rozhodl; co bylo uvedeno,
bylo uvedeno apod. Uvadéni nelogického argumentu je dokladem nefunkénosti
vyjadieni, které se stdva publicistickym klisé. K osobitym prostfedkim
mluvenych komunikati patii téz prostiedky mimojazykové (extralingvalni —
mimické a gestikulacni) a prajazykové (paralingvalni — intonace, frazovani

projevu, pauza, tempo feéi, sila hlasu aj.). (Cechova a kol., 1997, s. 193)

Mluvenou publicistiku  predstavuji  jak projevy vysoce oficialni,
tak ,,nevazané”, bezprostiedni. Sledujeme, Ze stale vice vystupuje do popiedi
obsah a bezprostfednost jeho podani, ztraci se okazalost a oficialita projevu a
jeho ptrednesu. Zvlastni typ mluvené publicistiky vytvareji dialogické projevy
(potady) v rozhlase nebo v televizi. Jejich stylova stranka byva ovlivnéna nejen
obsahem dialogu, mirou pfipravy, ale i poctem komunikujicich, pfitomnosti
moderatora a jeho kvalitami. Zavazné pro posouzeni stylu je také soucasné

vnimani obrazu a zvuku. (Cechova a kol., 1997, s. 193)

e Styl reklamy
Texty reklamy jsou svou informativni funkci spole¢né s funkci ovliviiovaci,
presvédCovaci a ziskdvaci spojovany s publicistickym stylem. Oproti tomu
texty inzerce osciluji mezi stylovou oblasti administrativni a publicistickou.
Casto viak presvédovani zachazi za tinosnou a pfijatelnou mez a dochazi
k manipulaci s adresatem, k vnucovani né¢eho, takze za informativnosti textl
je zfejma komercionalita jejich pivodce. Styl reklamy nadto ovliviluje adresata
nejen argumenty, ale také plisobi na jeho city a pfedstird empatii.
Nezanedbatelné je také vytvareni reklamnich textii s ohledem na motivaéni
chovani adresati, napt. zdiraziiovanim touhy po Zivotni harmonii, trvalych

hodnotach aj. (Cechova a kol., 1997, s. 193-194)

Vsem témto funkcim a ciliim reklamy je podfizena jejich jazykova a stylova

stranka. Volba vyrazovych prostfedki je zamérna, ale ne vzdy promysSlena.
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Reklamni texty vyuzivaji prostého nebo metaforického ptirovnani, napt.: Sony
— vase vanocni hvézda, Octavia — Skoda s novou tvaii, Opel Vectra — harmonie
tvar: apod. Jiné texty se vnucuji otdzkou, na niz vzapéti odpovidaji: Unava?
Apatie? To chce vitaminy! — Jste sami? Objednejte si denni tisk! Casté je uZiti
imperativu, uplatnéni pfislovi a riznych pfimérG a véty jsou stylizovany
jako nabadani nebo piimo vyzva: Nekupujte zajice v pythi! — Sporte s liskou!
Také reklamy s delSim textem byvaji zalozeny na metaforickém
nebo metonymickém piirovnani, na alegorii, napi.: V bourich financniho svéta
predstavujeme silu a tradici. Viajkova lod vyhodného sporeni. Také casto
nalezneme anaforu nebo epiforu, napt.: Jsou véci, ze kterych se mohou vase
deti tésit tyden... Jsou véci, ze kterych budou mit uzitek, po cely Zivot!

(Cechova a kol., 1997, s. 194)

Vtip a pointa nechybéji reklamam zalozenym na hie s jazykem, pocitajicim
S vyuzitim metajazyka a literarnich nebo kulturnich ptedloh, které pozménuji,
napt.. Boty pro bosé — boty pro bosse. Setkavame se s napodobou znamych
vyrokid a spojeni: S Teslou mé bavi svét. — Coz takhle dat si Senat?
Pro reklamni vyjadieni je také specificky vybér hodnoticich atributii. Jejich
pocet je omezeny a opakuji se. Napf.: nabizené vyrobky jsou vzdy skvéle,
perfektni, precizni, dokonalé nebo také super; ceny byvaji uzasné, neskutecné,
neuvéritelné a zvlasté ty ,,zavadeéci” jsou exkluzivni, fantastické, Spickové,
vzdy v reklamé specifikovan adjektivem Siroky, zbozi byva znackové a ndakup
pohodiny atd. V reklamé jsme svédky necekaného a neobvyklého
sémantického spojeni, napt.: zazij si tu pravou svézest, vyrobky budou chutnat

i vasim ocim, ochutnejte novou viini apod. (Cechova a kol., 1997, s. 194)

Inzerat piedstavuje kratky utvar zpravodajského typu majici misto
i v periodickém textu. Jde o modelové vyjadieni v podobé stru¢né zpravy
osobité¢ho stylu, kterd zvetejiiuje poptavku nebo nabidku. Jiného typu jsou
inzeraty seznamovaci. Obvyklé komunikacni stereotypy v inzertni Casti tisku
odliSuji inzertni ozndmeni nebo zpravu od publicistickych. I kdyz miva inzerce
konvenéni kompozi¢ni schéma, vzdy se typové méni podle mista zvefejnéni.

(Jiné jsou inzeraty v dennim tisku, na reklamnich tabulich s privodni grafikou
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apod.). Styl inzeratu se vyznacuje jazykovou strohosti, heslovitosti vyjadieni a
pfemirou zkratek. PfiliSnd sevienost vyjadifeni mize n€kdy neinformovanost
¢tenafi branit v porozuméni, napt.: Vys. kvalif. Svarec, B — E 169, Z — GI, Z —
M]I. Pfijmu prdaci i v zahr., poti. Byt. DK 53498. (Cechova a kol., 1997, s. 194-
195)

e Zanrova diferenciace dnesSni publicistiky a kompozice komunikati

Roviny tematicka a obsahova odrazeji aktualni udalosti soucasnosti. Souc¢asna
publicistika pfinasi vedle politickych zprav a zprav ze spolecenského Zivota
také vice informaci ze sféry odborné. Narustajici popularizace odbornych
poznatkt a jejich Siroka publicita v dennim tisku a sdélovacich prostiedcich
se tykaji téch védnich obort, které se vyznamné podileji na rozvoji spolecnosti.
S dil¢imi funkcemi publicistické komunikace (tj. s funkei sd€lnou, vzdélavaci,
presvédcovaci, ziskavaci aj.) souvisi také volba zdkladnich komunikaénich

schémat — slohovych postupii a utvari. (Cechova a kol., 1997, s. 195)

V publicistické sféte je nejvice uplatiiovan slohovy postup informacéni. Spociva
v zachyceni zdkladnich udajii o sd€lované skutecnosti a ve vyctu nezbytnych
informaci bez privodniho objasiovani a zdivodiiovani fakti. Razeni
faktografickych 0daji shleddvame pifedevSim v oblasti publicistického
zpravodajstvi, zvlaste¢ v kratkych zpravach a oznamenich, déale rovnéz
Vinzerci. Mimo zpravodajskou oblast byva slohovy postup informacni
uplathovan soucasné s postupy jinymi, napi. s vykladovym ¢i avahovym.
Pozadavek publicity, aktudlnost informaci a rychlost v komunikaci smérem
Kk adresatovi napomaha nejen k ustalovani jazykovych prostfedkt vyrazovych.
Ustalenost a modelovost v publicistice se projevuje také v kompozici. Nekteré
slohové utvary publicistické stylové sféry, napt. kratké zpravy, jsou
stabilizované. Nejen syntaktické schéma, ale 1 tektonika textu zlstavaji stejné a

méni se jen fakta. (Cechova a kol., 1997, s. 195)

Zakladni Zanry a ttvary publicistiky se pies svou stalost postupem doby
¢astecné meni. Vyvoj utvar publicistiky souvisi s nartistanim funkci jazyka

ve spolecnosti a s rozvojem celé publicistické komunikacni sféry. Specifické
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publicistické funkce jako konstituujici faktory projevu jsou v nékterych
utvarech vice nebo méné skryté, jinde vyrazné puasobici. Mensi persvazivni
pusobeni umoznuji kratké zpravy, veétsi poskytuji rozsédhlejsi publicistické
utvary, zejména uvodniky a komentafe. V celé Sifi publicistiky dochazi
k diferenciaci tvarti. Utvary publicistického stylu jsou Siroce rozvétveny podle
charakteru jednotlivych publicistickych zanrt. V soucasné dobé¢ rozliSujeme tti
druhy Zanra: 1. zpravodajské, 2. analytické, 3. beletristické. (Cechové a

kol., 1997, s. 195)
1. Zpravodajské zanry:

Ke zpravodajskym zanram patii tyto utvary: publicistickd zprava, kratka
zprava (noticka), rozsifend zprava majici v novinach charakter ¢lanku a blizici
se novinaiskému referatu (riport), oznameni, reklama, inzerat, komuniké,

interview, publicisticky referat aj.

Zprava je povazovana za klasicky utvar publicisticky, i kdyz se vyskytuje také
Vv ostatnich komunikacnich sférach. V publicistice mé rizny obsah. VétSinou
predstavuje komunikat maximalné struény a vystizny. Ve vyctu informaci
nechybi udaje o misté, Casu, eventuelné o jinych privodnich okolnostech.
Pfti fazeni faktli byva zachovéana urcitd posloupnost, byt je obsahova népli
jakakoli. Publicistické zpravy pifinaseji v prvni Casti textu vétSinou nova fakta,
za nimiz nasleduji zpfesnujici udaje. Podstatnym rysem je rovnéz odkaz
na pramen informace. Sir$i zpravy s privodnim vysvétlovanim uz piechazeji
v Zanry analytické. DelSi zprava s prolinanim slohového postupu popisne¢ho

se v nékterych znacich blizi reportazi. (Cechova a kol., 1997, s. 196)

RozSifena zprava prebird vlastnosti publicistického referdtu a kromé
zakladnich informaci, které jsou uvadény ve vyctové linii slohového postupu
informacniho, obsahuje rozsahlejsi zprava také informace prtvodni, doplnujici

popis situace kolem udélosti. (Cechova a kol., 1997, s. 196)

Oznameni ma obdobné charakteristické rysy jako zprava, ale seznamuje
s udalosti, kterd teprve probéhne. Pro objektivni informaci jsou u ozndmeni

zcela nezbytné udaje o akci, tj. ndzev akce, misto a ¢as konani. Ozndmeni
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mobilizujici k ucasti na oznamované akci byvad mezi uUtvary oznacovano

jako vyzva. (Cechova a kol., 1997, s. 196)

Ovliviiovaci a piesvédCovaci funkci ma také reklama. Predstavuje slohovy

utvar jazykové strucny, zvyraznény zamérnou grafikou textu.

Komuniké je castym jevem publicistické komunikace. Jde o druh hlaseni
nebo oznameni o konani vyznamné akce, o jednani a jeho vysledku. Komuniké
miva vétsi rozsah nez oznameni a vzhledem k oficidlnosti komunikace mé
stylizaci propracovanéjsi, SvyS$i mirou intelektualizace textu a Srysy

slohového typu komunikace odborné. (Cechové a kol., 1997, s. 196)

Interview plni rovnéz sdé€lnou, uveédomovaci a ziskdvaci funkci
zpravodajského utvaru. Sifi se, nebot’ vyznamné osobnosti nemivaji na celé
¢lanky Cas a novinafi 1épe védi, co lidi zajima. V dialogické komunikaci je
Vv interviewu bud’ predstavena osoba a zvetejnény jeji nazory, nebo pravé
prostiednictvim otazek a odpoveédi mezi komunikujicimi dochazi ke zvetejnéni

predavanych informaci. (Cechova a kol., 1997, s. 196)

Publicisticky referat, ktery byva také pojiman jako zpravodajsky utvar,
se odliSuje od odborného referatu nejen vybérem vyrazovych prostiedkd,
ale predev$im svym zakladnim funkénim zaméfenim a cilem. Ten spociva
vV uplném pfiblizeni skute¢nosti, o niz informujeme. Ustalenost v kompozici
vede ktomuto schématu: Po zakladnich tdajich o pfedmétu komunikace
pfistupuje komunikant k vystizeni celé udalosti, v¢etné jejiho vyznamu a
pfinosu. Po uZiti slohového postupu informaéniho dochézi k prolinani ostatnich
postupd, tj. popisného a vykladového, poptipadée s prvky postupu vypravéeciho.
(Cechova a kol., 1997, s. 196)

2. Analytické Zanry:

K analytickym Zanrtiim fadime uvodnik, komentaf, glosu, novinaisky posudek,
novinafskou recenzi a kritiku, ptipadné také projev, proslov, te¢, diskusi,

debatu polemiku aj.

Uvodnik a komentaF jsou vedle zpriv pro publicistickou komunikaci

vvvvv
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informace probehla, nebo se tykaji nejaktudlnéjsi udalosti doby. Udalost
osvétluji, analyzuji jeji podstatu, uvadéji o ni ivahu a usti v zobectujici zavéry.
Uvodnik jako zavazny komunikéat psané publicistiky ma na prvni strané novin
¢elné misto. Komentai je vlastni publicistice psané 1 mluvené. Kromé faktt a
informaci zvetejiiuje postoj k obsahu komunikace. Nékdy jde o nazory autora,
jindy o stanoviska redakce nebo odvolani na oficialni nézory jinych. (Cechova

akol., 1997, s. 197)

Glosa je stru¢na zprava a komentujici poznamka k udalosti, o niz byly zakladni
informace podany. Muze byt kritickd se sklonem k ironii, jindy se ptiblizuje

beletristickému podani skute¢nosti. (Cechova a kol., 1997, s. 197)

V publicistice, zvlasté v jeji psané formé, se objevuje také posudek, recenze a
kritika. Primarné jde o ttvary komunikace odborné, ale ¢aste¢né uvolnéni
norem odborného vyjadiovani v souvislosti s popularizaci odbornych poznatki
a usili o publicitu vedou k pfizpiisobovani téchto utvari stylovym normam

publicistickym. (Cechova a kol., 1997, s. 197)

Rovnéz nékteré dalsi Gtvary, s nimiz se miizeme v soucasné publicistice setkat,
a to proslov, projev, re¢, diskuse, debata a polemika, maji také své misto
vV jinych komunikac¢nich sférach, predev§im v fecnictvi. Odborné projevy
prebiraji v publicistické komunikaci osobité rysy publicistického stylu.

(Cechova a kol., 1997, s. 197)
3. Beletristické Zanry:

Beletristické zanry jsou zastoupeny typické utvary, k nimz patii predevSim
Crta, sloupek, reportdz a novindisky fejeton. Svou funkci a nékterymi
vlastnostmi je fadime mezi Utvary publicistické, i kdyz uzity vyrazovy
material, jeho stylizace v textu a charakter kompozicni vystavby se blizi stylu

umélecké literatury. (Cechova a kol., 1997, s. 197)

Crta predstavuje publicisticky ¢&lanek inklinujici  k beletrizaci  textu,
ale uvadéjici presné a konkrétni tudaje. Sloupek je kratky tutvar psané
publicistiky. Jako dil¢i postfeh ze zivota si neklade za cil feSit aktualni
problémy ani nepodava ty informace, které jsou z hlediska doby rozhodujici.

Do beletristického zpracovani nendro¢nych témat pronikaji prvky
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bezprostfednosti a hovorovosti.  Publicisticka reportaz piinasi svédectvi
o urcité udalosti. Jde o li¢eni skutecnosti, jejimz je autor bezprostfednim
svédkem. Beletristicky zaméfeny text novinarského fejetonu vznika
prolinanim nékolika slohovych postuptli, napt. vypravovani nebo uvahy, byva
vice nebo méné subjektivni. Muize byt kriticky, vtipny, humorny nebo ironicky
a provokujici. V neposledni fadé je rozmanitost a vnitini diferencovanost
publicistickych zanrii a utvart dana odliSnostmi komunikacni sféry mluvené a
psané. Také specificnost pfenosu informaci se promitd do jazykové a
kompozi¢ni vystavby pfislusnych textd. Jiné jsou zpravy, oznameni a
komentate v tisku, jiny stylovy charakter maji tytéz publicistické¢ tutvary
rozhlasové a televizni. Také vnitini roz¢lenéni publicistické sféry napomaha
urcité diferenciaci. Napiiklad reportdZze z pracovniho prostfedi se stylové lisi
od sportovnich reportazi, vyrazné dynamickych, d&ovych. (Cechova a kol.,
1997, s. 197-198)

Na publicisticky styl mizeme pohlizet i z jinych aspekti a dochézet k jiné
diferenciaci komunikati. Tak napf. byvd uvadéna existence vyssiho
publicistického stylu (uplatnovaného v Syntetickych publicistickych pracich).
Zieteln¢ se od sebe oddé€luje publicistika oficidlni — celostatni, regionalni —
mistni, popf. resortni a zavodni; sva specifika ma tzv. psand bulvarni
publicistika.  Vedle svérdznosti vuvddéné makrokompozici neboli
architektonice publicistiky, spoc€ivaji v uzitych slohovych postupech a
utvarech, shledavame v publicistice také nékteré charakteristické rysy v roviné
tektonicke, v mikrokompozici. Klasické slozky horizontdlniho ¢lenéni textu
byvaji nevykrystalizované a jen u delsich publicistickych tGtvart jsou nékteré
z nich zfejmé. Napfiiklad publicisticky referat a publicisticky posudek miizeme
rozClenit na uvod, stat’ a zaver, 1 kdyz 1 posloupnost téchto ¢asti textu byva
zpravidla porusena. Publicistické komunikaty zacinaji zpravidla stézejni
informaci, nikoli tedy tim, Ze by k ni dospivaly. Tu pak dokladaji a objasnuji.
Proto v psané publicistice neni neobvyklé, ze Uvod jako expozice obsahu
dil¢iho textu odpada a obvyklé orientujici udaje doplnuji sdéleni az ve sttedni
¢asti komunikatu, nebo byvaji zverejnény v zaveéru. S nejveétsi faktografickou

nasycenosti publicistického textu se setkdvame v jeho prvnich castech a
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smérem ke konci pak klesd. Pravé proto se jevi pocatky psanych textl
Z hlediska vyznamového zavazné, vyrazné¢ dominujici vici ostatnimu textu a
rovnéz celé vertikalni ¢lenéni textu je jim prizptsobeno. (Cechova a kol., 1997,

5. 198)

Lze fici, Ze v psané publicistice se piimo zamérn¢ setkdvame se zvyraznénim
pocatku komunikatu. Dé&e se tak bud’ uvedenim vyrazného titulku,

nebo zafazenim nadtitulku, podtitulku, eventuelné zac¢lenénim mezititulku.

Titulky jsou osobitou a plné funk¢éni soucéasti psanych komunikati a jejich
stylizace je vzdy ukazkou tvur¢iho pfistupu puvodce komunikatu k jeho

obsahu, funkci a cili.

Pfi hodnoceni titulku ve vztahu k obsahu komunikatu shledavame titulky dvou
mnozstvi informaci, tj. resumé nasledujiciho textu (Zemédelci vyuzivaji
priznivych dnu, Ocenéni Skolskych pracovnikii, V dubnu levnéjsi uhli), titulky
druhého typu sleduji zamér jiny — podat jen informace ¢astecné, které by meély
vzbudit pozornost Kk dalsimu obsahu (Ddrek matkam, Rozhodnuti komise
FIFA). Prvni typ plné zajistuje rychlou orientaci v tisku, druhy je u¢innéjsi,
svou nedopovezenosti a neuplnou informaci pifiméje Ctenare k precteni celého
komunikatu. V posledni dobé v tisku ubyvaji heslovité titulky a titulky
stylizované jako jednoclenné véty ¢i vétné ekvivalenty. Naopak vzriistd obliba
v titulcich uZivat rozvité dvojélenné véty nebo cela souvéti. (Cechova a kol.,

1997, s. 198)

Titulky by mély byt aktualni, dynamické, nové, a tedy ucinné. Zvlasteé titulky
s metaforicnosti vyrazu, s rozmanitou obraznosti vyjadieni a titulky vyuZivajici
rizné modifikovanych frazémi byvaji stylové aktivni, plisobivéjsi, vyrazngjsi.
Mensi cast titulkl se Casto opakuje a staly se uz pro urcitou situaci standardni
(Otevrely se brany skol, Pole oZila ruchem). Titulky, které jiz plné piesly
Kk automatizaci vyrazu, ztraceji na pusobivosti (Vykrocime do nového roku).

Charakteristickym rysem stavby psané¢ho publicistického komunikatu je

I zvyraznéni prvniho odstavce, a to nejen tuéné vytiSténou vazbou,
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ale také zvyraznéni zamyslené uz pii vystavbé textu. (Cechova a kol., 1997,

s. 199)

Zvyraznény prvni odstavec je n¢kdy pojat jako tivod k dal§im informacim,
jindy je tento odstavec stru¢nym resumé, anteponovanym pied cely komunikat,
ackoli by mohl byt samostatnou zpravou. Pokud podniti zvidavost ¢tenafe a
jeho dalsi zajem o dalsi ¢ast komunikatu, pak je plné funkéni. V soucasné dobé
pribyva ptispévku, jejichz prvni ¢ast se nachdzi na prvni strané¢ novin, druha
pokraduje na daliich stranach. Tim se ziskava pozornost ¢tenafi. (Cechova a

kol., 1997, s. 199)

I u vertikalniho ¢lenéni textu nachdzime pti vnitini tvarové diferenciaci
znacnou riznorodost v uZziti tektonickych prostfedkil. Z hlediska obsahového je
mezi anteponovanymi ¢astmi publicistického stylu a dal$im textem Zadouci
uréita vyvazenost v nasycenosti fakty, nebot’ ¢im vice je pocatek textu nasycen
podstatnymi informacemi, tim vice sdélnd hodnota dalSiho textu klesa.

(Cechova a kol., 1997, s. 199)

Uvadéna mnohostrannost a riznorodost vyrazového materialu publicistickych

komunikatt sveédci o Sifi této komunikacni sféry.

1.2 Charakteristika Domazlického deniku

Domazlicky denik je regionalni periodikum, které vychazi od roku 1994 vzdy
od pond¢€li do soboty. V pravidelném rozsahu 16 — 32 stran pfinds$i svym
tenaftim aktualni informace nejen ze svéta a Ceské republiky, ale hlavné
z jejich nejbliz§iho okoli. Denné piindsi na péti aZ Sesti stranach informace
z regionu. Lidé se doctou o déni v okresnim mésté a v dalSich malych obcich
regionu. Velkd pozornost je ve€novdna sportu, kultufe a historie. Denik
se vénuje 1 zajimavym udalostem regionu. Své slovo dostavaji i samotni
ctenafi, nebot’ jejich ndzorlim a pfipominkdm je vénovana samostatna stranka.
Periodikum vydava v pravidelnych intervalech 1 specidln€ zamétené piilohy.

Domazlicky denik vychdzi v nakladu v pondé¢li 2 600 vytiska, v atery 2 300,
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ve stiedu 3 100, ve ctvrtek 2 300, v patek 5 300 a v sobotu 3 100 vytisku.
Primér ¢inni 3 116 vytiskd denné.

Dostupné z:_http://www.vlp.cz/denik-zapadni-cechy/domazlicky-denik.html

1.3 Charakteristika Klatovského deniku

Klatovsky denik je regiondlni periodikum vychazejici od roku 1993. Denik
vychdzi vzdy od pondéli do soboty. Pravidelné¢ jsou vném vydavany
| specialn¢ zamétené prilohy. V rozsahu 16 — 32 stran piinasi ¢tenaifim
aktualni informace nejen z Ceské republiky a ze svéta, ale predevsim z jejich
nejbliz§iho okoli. Denné pfinasi na péti az Sesti stranach informace z celého
regionu, v¢etné okresniho mésta. Velka pozornost je vénovana sportu, historii,
kultufe a zajimavym udalostem regionu. Ctenafi pravidelné dostavaji
na strankach deniku prostor pro vyjadieni svych ndzorti a ptipominek. Naklad
Klatovského deniku se pro jednotlivé dny lisi. Nejméné vytiski vychazi
v pond¢li, nejvice v patek — cca 7 tisic, v sobotu jsou to 4 tisice vytisku.
Primér ¢ini 4 tisice vytisk denné.

Dostupné z:_http://www.vlp.cz/denik-zapadni-cechy/klatovsky-denik.html
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ANALYTICKA CAST
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2 Vlastni analyza

Stézejni Casti naSi prace je jazykova analyza textl regionalnich periodik.
Excerpovany jazykovy material byl pofizen v Casovém rozmezi leden 2012 —
kvéten 2013. Analyzovano bylo celkem 80 ¢lankt. V kazdém deniku jsme
se zam¢tili na dva typy clankd. Prvni typ pfedstavovaly clanky, jez
se objevovaly vzdy na titulni strané tisku. V kazdém deniku bylo analyzovano
20 téchto clankti. Druhy typ pfedstavovaly ¢lanky z kulturni rubriky, nékdy
nazyvané Tipy na vylet. Téchto typt ¢lankt bylo analyzovdno rovnéz 20

V kazdém deniku.

2.1 Kritéria analyzy
Pro analyzu dokladového jazykového materidlu jsme si stanovili nasledujici

jazykova kritéria:

2.1.1 Problémy v koherenci textu

Text je vymezen jako sled vypoveédi, mezi nimiz funguje celd fada vztahd,
které zpisobuji, Ze vysledek nevnimame jen jako nahromadéni vypovédi,
ale jako celek, ktery dava smysl. Zakladni vlastnosti textu je jeho soudrznost
(koherence). Pojeti tohoto jevu je rizné Siroké. V S§irSim pojeti textoveé
koherence jsou povazovany za prostfedky soudrznosti jevy riizného charakteru,
a to i vramci vétné struktury, tedy jednotky nizsi nez vypoveéd. Uzsi pojeti
koherence povazuje za jeji prosttedky jen ty, které funguji v ramci
mezivypovédnich vztahd. Vyjdeme-li z klasifikace J. Hrbacka, lze uvést jako
zakladni typy vztahi 1) vztahy koreferen¢ni, 2) vztahy sémantické ekvivalence
a 3) vztahy mezipropozicni. (Vanikova, Vejvodova, 2002, s. 5)

Pti vymezeni koreferen¢nich vztahii (vztahi odkazovani) je nutno definovat
termin pfedmét feci. Kazdd promluva se vztahuje k nékterym slozkam
skutecnosti. Ty jsou v textu pojmenovany. Pifedmét feCi je cokoli, ¢eho
se jazykovy projev tyka, co ma autor na mysli a v fe¢i uvadi, pojmenovava
(popt. k ¢emu odkazuje). Znalost mechanismt, které napomahaji soudrznosti

textu, je velmi podstatnd pro vytvareni smysluplnych komunikatd. Jeden
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z nedostatkti v koherenci textu je popsan na nasledujicim ptikladu: Kryci skla
si vybereme neposkrabana a tato skla zbavime necistot. (nadbytecné opakovani
substantiva skla, zde by pro porozuméni textu stacilo pouhé pronominalni
zastoupeni, nebo prazdnd pozice podmétu (podmét nevyjadieny)).
Neobsazovani podmétové pozice je nutno vnimat jako vyrazny prostifedek
soudrznosti. Vhodné&js$i vyjadieni: Kryci skla si vybereme neposSkrabana a

zbavime je necistot. (Vainkova, Vejvodova, 2002, s. 53)

2.1.2 Zeugma

Zeugma (spfezeni vazeb) — nepravidelnost vétné stavby, ktera se povazuje
za chybu. Vznikd v jazykovém projevu tim, ze se u soufadné spojenych
tfidicich €lend, z nichz kazdy vyzaduje jinou vazbu, uZije totozné¢ho zavislého
¢lenu v tvaru urCovaném jen vazbou jednoho z téchto fidicich ¢lend. Druhy
¢len by mé¢l mit jinou vazbu. Napt.: Niceni a Slapani po travniku se zakazuje
(spravné: Niceni travniku a Slapani po ném se zakazuje), Cistota
pred iV obchodé je diilezita (spravné: Cistota pied obchodem i v obchodé je
dulezitd). Zeugmatem je i fraze typu cesky jazyk a literatura, ktera vznika

stazenim frazi cesky jazyk a ceskd literatura. (Havranek, Jedlicka, 1981, s. 348)

2.1.3 Anakolut

Anakolut (vySinuti z vétné konstrukce) — chybna nepravidelnost vétné stavby.
Vznika tim, Ze se uprostied ve€ty meéni zapocaté vétné schéma. Spociva
ve vyboceni ze zapocaté vétné konstrukce, v jejim opusténi a prechodu k jiné
konstrukci. Napt.: Clovék, kdy? si neda pozor, hned se mu néco stane. (Chyba
vyjde najevo pii vynechani vloZené véty.) Spravné: Clovéku, kdyz si nedd
pozor, se hned néco stane Nnebo Kdyz si ¢lovek nedd pozor, hned se mu néco

stane. (Pavlovska, J, 1998, s. 11-12)

2.1.4 Kontaminace

Kontaminace (sméSovani vazeb) — nepravidelnost vétné stavby. Vznika
sméSovanim (kiizenim) vazeb. Misto nalezité vazby se uzije, zpravidla

pod vlivem vazby vyrazu (slovesa) vyznamové blizkého, vazba nova. Nékdy
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se tyto nové vazby vziji a stanou se variantnimi prostiedky spisovnymi. Casto
jsou vsak takové vazby projevem neznalosti. Jde o vyjadfeni chybné,
ale uzivanim se nékteré vazby zautomatizovaly a Casem se prestaly pocitovat
jako nespravné. Napft.: Jako soucast domaci literatury byla pokladana i dila
psana latinsky (misto za soucdst ...), Z vazeb cenit si néco a vazit si néceho
vznikla vazba cenit si néceho, zktizenim vazeb prihlizet k nécemu a divat
se na neco vznikla vazba prihlizet na néco. (Havranek, Jedlicka, 1981, s. 345-
346)

2.1.5 Neprava skladebni dvojice

Chybna skladebni dvojice, ktera vznikne nevhodnym umisténim vétného ¢lenu
tak, ze je mozné ho spojovat s jinym vétnym clenem, nez ke kterému patii.
Napt.: Sportovec vypil rychle pripravenou ovocnou stavu. (Vypil rychle?
Ptipravenou rychle?) Spravné: Sportovec rychle vypil pripravenou ovocnou

stavu. (Pavlovska, 1998, s. 91)

2.1.6 Ostatni

Toto kritérium se zaméfuje na lexikalni a morfologické chyby. Sleduje
interpunk¢ni problémy a zamétuje se 1 na formalni nedostatky textu (pieklepy,

slovosled).
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2.2 Domazlicky denik — uvodniky

Zkoumany jazykovy material byl pofizen v ¢asovém rozmezi leden 2012 —
kvéten 2013. Excerpovano bylo 20 ¢lankit z avodni strany vytisku. Témata
¢lanka byla riznoroda. Jednalo se o témata politickd, zdravotnickd, umélecka,
kulturni, sportovni, témata tykajici se pocasi, vzdélavani, umeéni a cestovani,
témata historicka ¢i soudni. 19 ¢lanka z20 bylo doplnéno fotografii
s popiskem. Dva ¢lanky byly jesté doplnény o shrnuti ¢i navod v graficky
zvyraznéném ramecCku. Jeden c¢lanek byl psany jako recept s komentaiem.
Recept byl uveden v ramecku. Vsechny ¢lanky obsahovaly v prvnim odstavci

vvvvvv

se zamé&fujeme na nasledujici syntakticko-stylistické defekty:

2.2.1 Problémy v koherenci textu

Vsechny clanky se jevily jako vysoce koherentni. Vyskytovalo

se v nich zejména:

opakovani doslovné — napt. Od pondéli se dotisk vpoctu 11

tisic...Véera prisel dotisk.

opakovani s identifikatorem — napf. ...které v nedaleké budové nadrazi

provozuje tzv. Moving Station — scénu pro plzenskou alternativni

kulturu. Této budove...
pronominalizace — napi. Dnes se trhy na hlavnim plzenském ndamésti
konaji takika kazdy meésic, ale jeste pred 150 lety byly jen ctyrikrat

rocne. S témi dnesnimi se ale tehdejsi jarmarky nedaji srovnavat.

proprium — apelativum napt. Hrad Hartenberg v Hrebenech

na Sokolovsku... Historickou pamdtku navstivili dobrovolnici z deviti

zemi...

synonyma- napi. Stémi dnesnimi se ale tehdejsi jarmarky nedaji

srovnavat kvalitou zbozi a uz vitbec ne poctem stanki. Trhy byly
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V celem starém meéste a kolem roku 1840 tu stdalo 468 drevenych bud a

210 mensich stanka.

2.2.2 Zeugma

Zeugma bylo v téchto typech ¢lankti objeveno pouze jednou. Jednalo
se o vétu: Mezi lektory patrili pedagogové, projektanti, archeologové,
zastupci Narodniho pamatkového ustavu a dalsich partneru. Nutno

dodat, Ze se jednalo o vétu v piimé feci.

2.2.3 Anakolut

Anakolut se v téchto ¢lancich nevyskytoval.

2.2.4 Kontaminace

Kontaminace se Vv téchto ¢lancich nevyskytovala.

2.2.5 Neprava skladebni dvojice

Nepravou skladebni dvojici jsme objevili ve dvou piipadech, a to ve vétach:
Takova jsou dila J. V. ze Kdyné na Domazlicku vytvorenda automatickou

kresbou. Na zdkladé popisu podezielého od prodavacky a osobni a mistni

znalosti policistii, byl vytipovan podezrely.

2.2.6 Ostatni

Z hlediska formalni stranky textii lze vysledovat casty vyskyt pieklepil,
konkrétné ve Ctyfech ptipadech. VétSinou se jednalo o vynechana pismena
ve slovech nebo vynechani celych slov ve vété. Napft.: zass (spravné zase),
Jeden z hasic¢it k nému zhruba ze ctyrmetrové vysky slanil (spravné: Jeden
Z hasicui Se K nému zhruba ze ctyrmetrové vysky slanil).

Velkym problémem se v téchto textech jevi interpunkce. Interpunkéni chyby
jsme objevili v osmi piipadech. Nejcastéji se jednalo o carky pied spojkou a,

nebo a o Carky ve slozitych typech souvéti. Napi.: Tvrdi, Ze byl Jirous hrubian
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a opilec a upozornuje i na jeho udajné spojeni s... (spravné: Tvrdi, Ze byl
Jirous hrubian a opilec, @ upozornuje i na jeho udajné spojeni s...).

Dalsim castym nedostatkem byl slovosled. Slovosled bychom zménili nejméné
ve Ctyfech pfipadech. Z nestastné zvoleného slovosledu se muze Ctenari text
jevit jako vysoce nesrozumitelny. Napi.: Vystavu mizete v Narodopisném
muzeu navstivit az do dubna. Lépe by bylo vétu stylizovat takto:

V Narodopisném muzeu miizete vystavu navstivit az do konce dubna.

V textech jsme objevili jevy, jez se tadi do roviny lexikédlni vystavby
jazykovych komunikatd. Jednalo se zejména o pouziti zdrobnélin typu: dilek,
Jjelitka, jitrnicky. Casta byla univerbizace. Napi.: bytovka, zdchranka,
zastupitelé trojky...Nutno fici, ze se vyskytovala zejména ve Cclancich
se sportovni tematikou. Napt.: ndaroddk (3X), Struncdk, Plzendk, Viktorka (3X).
Tato vyjadieni jsou hovorova a ve spojeni se sportovni tematikou clanky
ozivuji. Spojeni je po fotbale hlad; hraji prd; fandové ¢i biihvijaky vykon
se vyskytovala v jednom ¢lanku. Domnivame se, Ze uziti téchto hovorovych a
univerbizovanych spojeni je ve sportovni tematice bé&zné, zadmérné,
nebot’ poukazuje na danou atmosféru, Clanky ozivuje, dodava jim napéti a

Ve Ctenafi vzbuzuje zéjem o dané téma.

Jazykova analyza textl ukédzala chyby 1 v roviné¢ morfologické. NejcastéjSim
nedostatkem textt bylo $patné uZiti padovych koncovek u substantiv (napt.:
Jeste levnéji vysel titul majitelé permanentnich vstupenek) a adjektiv (napf..
Takovad jsou dila J. V. ze Kdyné na Domazlicku vytvorené automatickou

kresbou).

2.2.7 Zavér analyzy DomaZlicky denik — ivodniky

Po dtkladné excerpci jazykového materialu jsme dosli k zavéru, zZe jazykova
kritéria analyzy, jeZ jsme si predem stanovili, se v danych jazykovych
komunikatech objevovala v mensi mife, nez jsme predpokladali. Zjistili jsme,
ze syntakticko-stylistické defekty, u nichZz jsme predpokladali velkou miru
vyskytu v textech komunikati, se v analyzovaném vzorku vyskytovaly ziidka.
Naproti tomu se v textech ivodnikii Domazlického deniku ukazaly zcela jiné

jazykové problémy. Ve 20 excerpovanych komunikatech jsme objevili dvé
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pFrirovnani. Jednalo se o véty: 4 kdyz slo do tuhého, zaprahl se s nim jako kiin
k Lukdasovu voziku a tahl; B. S. pracuje u domazlické méstské policie tri roky, a
Jjak sama rika, prisla ke své praci jako slepy k houslim.

V textech se vyskytoval i nominativ jmenovaci. Jedna se o 1. pad, ktery byva
tam, kde se vyjadfuje nazev, pojmenovani néceho, ptivlastkem, ktery
se v ostatnich padech nepfizplisobuje padu uréovaného jména a zlstava
nezménén. (Havranek, Jedlicka, 1981, s. 126) Nékdy ale dochazi v jazyce
ke kolisani, kdy vedle nominativu jmenovaciho se uziva také prislusného padu
podle shody (ptivlastku shodného). Tento jev se objevil v nasi analyze ve véte:
Dlouho se ze své koristi neradoval dvacetilety zlodéj, ktery v pondéli odpoledne
napadl a okradl pokiadni z domazlické prodejny na sidlisti Kavkaze.

Dal$im problémem texti se ukazala nejednotnost v psani ¢asovych i jinych
Ciselnych tdaji. Casové idaje jsou psany nejednotnou formou, coZ sniZuje
urovein danych jazykovych komunikati. Tento jev se vyskytoval v rtadé
piipadt. Napt.: Podle Zaloby nasilnik ze severniho Plzenska uz v roce 1999
svou nevlastni, tehdy ctrndctiletou dceru osahaval a pak ji az do jejich 15 let
minimalné jednou tydné dal pohlavné zneuzival. Stejné postupoval i u dalsi
nevlastni dcery (tehdy 13 let), kterou zacal zneuzivat v roce 2004...

Déle jsme v textech zaznamenali vysoky vyskyt ukazovacich zajmen
(pronomina demonstrativa). Napi.: Ktomuto pripadu se soud dostane
nejdiive za nékolik mésicii. Ovsem bez rozhodnuti tohoto sporu nebude vyresen
ani ten zdkladni. ,,Vysledek tohoto soudu mize mit viiv na tento spor,”
zduraznila soudkyné O. K.

V textech se objevila i fada chyb, jez vyplyvaji z nedostate¢né odborné
jazykové vybavenosti redaktord. Jde o chybné ¢i nevhodné pouziti
predlozek. Napi.: Hrad Hartenberg v Hrebenech na Sokolovsku byl
Grundtvig workshop. V tomto piipadé je uziti piedlozky po zcela zbytecné.
Také nadbytecnost spojky od (ve vété: Zde jsou Kvideni ukazky obrazii
od riiznych autorii, mimo jiné i J. V.) snizuje Uroven téchto textd. Dale
se objevilo nadbyte¢né uzivani stejnych adjektiv (napi.: Prvni farmdrsky

obchod v Domazlicich privital véera prvni zdkazniky) ¢i stejnych piedpon
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(napt.: Naucili se dobové akce, vyrobili modely hradu nebo si vyzkouseli

VYhotovit tesarské spoje).

V jednom piipadé jsme objevili i chybu v psani velkych pismen, a to nazvu
instituce Parlament CR. Spojeni Parlament CR bylo psano s malym pismenem.
V tomto piipadé se jedna o hrubou chybu, jez plyne z jazykové neznalosti

pisatele.

Nejvétsim problémem vSech excerpovanych c¢lankt bylo uziti nepravych
vedlejSich vét (13X) a uziti spojeni s tim, Ze (7X) a takZe (3X). Nepravé véty
vedlejsi se vyskytovaly v textech velmi Casto. Jednalo se zejména o nepravé
véty vedlejsi spojkové, napt. Kricel jsem na nej, aby ziistal stat, a pak jsem ho
nasmeéroval k mostu, kde z vody tréi vrba. Dale o nepravé véty vedlejsi ucelové
(viz. ptedchazejici priklad), ptivlastkové (napfi.: Za vSechny miizeme jmenovat
domazlického starostu M. M., ktery kpodpore R. S. rekl...), vztainé
(...vzpomind primar porodnice a gynekologického oddéleni Domazlické
nemocnice L. H. na 1. leden 1993, kdy Ceskd a Slovenskd Federativni
Republika zanikla...) ¢i vedlejsi véty konfrontacniho typu (napf.: Zatimco
ve mésté Slo spiSe o dést’ ¢i dést’ se snéhem, okoli Plzné-severu a Plzné-jihu
bylo uz dopoledne slusné bil¢). Spojeni takze se vyskytovalo napt. ve véte:
Vsech 1500 kusit se vyprodalo, takze se chysta dalsi dotisk této edice s logem
klubu. Spojeni s tim, Zze bylo rovnéz velmi frekventované. Lze jej vidét napt.
ve vété: Loni Vv srpnu vsak okresni soud Zalobu zamitl s tim, Ze S. koberec

sundavat nemusi.

Velkym problémem se soucasné jevi uziti ptilis dlouhych a slozitych souvéti,
jez ¢tenadfi mnohdy stézuji srozumitelnost textu. Nasledujici véta je slozitd a
nevhodné formulovana: Tvrdi, Ze J. byl hrubian a opilec, a upozornuje
I na jeho udajné spojeni s policejnim vySetiovanim kwiili obteéZovani nezletilych

divek v jiznich Cechdch z poloviny devadesdatyich let.
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2.3 Klatovsky denik — iivodniky

Zkoumany jazykovy material byl pofizen v ¢asovém rozmezi leden 2012 —
kvéten 2013. Excerpovano bylo 20 ¢lankii z uvodni strany vytisku. I v tomto
deniku byla témata Cclanki rGznoroda. Jednalo se o témata politicka,
zdravotnickd, umélecka, kulturni, sportovni, témata tykajici se pocasi,
vzdélavani, uméni a cestovani, témata historicka ¢i soudni. 14 ¢lanka z 20 bylo
doplnéno fotografii s popiskem. Vsechny ¢lanky obsahovaly v prvnim odstavci
shrnuti celého clanku, nejdilezitéj$i informace. 5 c¢lankt bylo totoZznych
se ¢lanky v Domazlickém deniku. Jednalo se o témata kulturni, zdravotnicka a
soudni. Zajimavosti byl ¢lanek s hudebni tematikou, jez zacinal vypravénim
piibéhu. Tento ¢lanek stoji na pomezi uméleckého funkéniho stylu. V analyze

se zamé&fujeme na nasledujici syntakticko-stylistické defekty:

2.3.1 Problémy v koherenci textu

Vsechny texty se jevily jako vysoce koherentni. Vyskytovalo se v nich
zejména:

doslovné opakovani — napi. M. uvedl, Ze obraz stdl 30 tisic eur, tedy zhruba
750 tisic korun, a na jeho zakoupeni prispél i ziizovatel galerie Plzensky kraj.

Obraz s lehce ironickym ndzvem...

pronominalizace — napt. Tady se nachdzi dievéna kad'. N ni neni jen tak néjaky

roztok, protoze ani tyhle lazné nejsou ledajaké.

2.3.2 Zeugma

Zeugma se V téchto typech clankt nevyskytovalo.

2.3.3 Anakolut

Anakolut se v téchto typech ¢lankt nevyskytoval.
2.3.4 Kontaminace

Kontaminace se v téchto typech ¢lankt nevyskytovala.
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2.3.5 Nepravé skladebni dvojice

Neprava skladebni dvojice byla objevena v jednom ptipad€. Jednalo se o vétu:

Meli mit hlavné vychovnou roli, ale ukazalo se, Ze svym kolegiim pohybujicim

se ve verejné doprave inkognito zdarnée slapou na paty.

2.3.6 Ostatni

Formalni stranka texti byla v pofadku. V analyzovaném jazykovém materialu
jsme neobjevili zadné pieklepy.

Slovosled bychom zménili pouze v jednom ptipadé, a to ve vété: Tvrdi, Ze byl
Jirous hrubian a opilec, a upozornuje i na jeho udajné spojeni s policejnim
wietiovanim kviili obtézovani nezletilych divek v jiznich Cechdch z poloviny

devadesatych [et.

Castéjsi byly chyby v oblasti interpunkce. Jednalo se o chybné uziti ¢arky pred
spojkou a ¢i ve sloZitych souvétich. V téchto zkoumanych jazykovych
komunikatech ¢arky nechybély, spiSe byly ve tfech ptipadech tam, kde byt
nemaji. Napt.: Ochrance zvirat P. M. ze sdruzeni tvrdi, Ze povoleni
nepotiebuje, a ohani se nazory pravniku. V této vété carka pred spojkou a neni.
Ve vété - Verejnd doprava v Plzni, patri k nejlépe organizovanym v republice

— ¢arka neni.

Analyza lexikalni stranky textll ukdzala Casté pouzivani zdrobnélin (napf.
raritkou, lodicky). Spojeni zastupitelé trojky, na Bukoviku a kasirovat
poukazuji na uziti hovorovych vyrazovych prosttedki v textech regionalniho

periodika.

2.3.7 Zavér analyzy Klatovsky denik — uvodniky

Po diikladné excerpci dokladového jazykové materidlu jsme dosli k zavéru,
ze pfedem stanovena jazykova kritéria analyzy se v textech Klatovského
deniku vyskytovala zfidka. Pfedpokladali jsme vétsi miru vyskytu stanovenych
syntakticko-stylistickych defekti. Naopak jsme zaznamenali vyskyt zcela

jinych syntakticko-stylistickych defektt.
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V textech byla objevena nejednotnost ¢asovych a jinych Ciselnych udaji.
Jedna se o stejny priklad jako v analyze tivodnikii Domazlického deniku. Vék
je vjedné vété napsan slovy, v druhé Cislovkou Vv zavorce. Nutno uvést, Ze
se tento jev vyskytoval pouze v jednom ¢lanku.

Dalsim problémem bylo psani velkého pismena v ndzvu Fakulta strojni ZCU.
Pojem fakulta je soudasti nazvu instituce Fakulta strojni ZCU, proto ho piseme
s velkym pismenem.

Za defekt povazujeme i nadbyte¢né uzivani ukazovacich zajmen (pronomina
demonstrativa). NadbyteCnost téchto zijmen sniZzuje uroven textd. Texty
pak pusobi neprofesionalné. Napt.: Véra tam bydlela a Karel tam zcela
nahodou prijel jako vojdk za svym strycem,; Nikdo by neveril tomu, Ze je tomu
uz tak davno.

Uziti slova promptné (rychle, svizn¢, okamzité) se v dneSni dob& nehodi.
Vétsina lidi nevi, co slovo znamena, a pak vznikaji v textu nejasnosti.

Nejvéetsi problém predstavuji konstrukce typu S tim, Ze ; Vv tom, Ze a takZe.
Tyto konstrukce se jevily jako nejcastéjsi defekt analyzovaného jazykového
materialu. Byly uzity v deseti piipadech. Napt.: Obtiz ale byla v tom, zZe nebylo
jasné, jak se slova pisné ctou, a maltsky konzul, ktery by mohl spravné slova
precist, byl k nezastizeni a maltstina je neobvykly a vzdaleny jazyk, Spravnou
fonetickou vyslovnost ziskal plzensky sbor az po ndvratu ze soustiedeni
Vv Kozlanech, takze se dalsi tri tydny mohla pilovat i slova; ...dodal s tim,
Ze Se mostu kvili jeho novému pojmenovani vyhybat nebude.

V textech bylo casté wuziti nepravych vét vedlejSich vztaznych (napf.
Problémy meli i chodci, napriklad v Klatovech, kde nebyly uklizeny mnohé
chodniky v centru, na okrajich mésta a v okoli skol ani odpoledne),
ptivlastkovych (napt. Jejich bezplatné uzivani upravuje smlouva, jiz s méstem
uzaviraji byvali ndjemci, kteri maji i naddle zdjem o uzivdani prostor) a
spojkovych (napt. Pan V. se na nds obratil s tim, ze by chtél, aby nas sbor

zazpival obé hymny a poslal i notovy zapis skladby).
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2.4 Srovnani vysledki analyzy uvodniki Domazlického
deniku a Klatovského deniku

Po dikladné analyze dokladového jazykového materidlu se pokusime srovnat
uvodniky obou regiondlnich periodik. Na zdkladé dil¢ich zavéri mizeme
konstatovat, ze v tUvodnicich Domazlického deniku bylo nalezeno vice
syntakticko-stylistickych nedostatkti. Defekty se objevovaly ve vétsi mife
v lexikalni a morfologické stavbé textli tohoto regiondlniho periodika.
Formalni stranka jazykovych komunikati byla rovnéz na nizsi urovni. Celkové
bylo v Domazlickém deniku doloZeno vice interpunkénich chyb. Stylizaéni a

slovosledné nedostatky textl se objevovaly Castéji.

Nami zadana jazykova kritéria analyzy se vyskytovala v obou denicich témér
na stejné Grovni. Problémy v koherenci textu jsme neshledali v zadném deniku.
Zeugma se vyskytovalo pouze v Domazlickém deniku. Anakolut a
kontaminace se nevyskytovaly ani v jednou z analyzovanych denikt.. Nepravé

skladebni dvojice byly v obou denicich kvantitativné také na stejné Grovni.

Problémem obou regionélnich denikli bylo uziti nepravych vét vedlejSich a
konstrukei typu s tim, Ze a takze. Tyto jazykové jevy se vyskytovaly v obou
denicich. Nutno fici, Ze ale v Domazlickém deniku se objevovaly ve vEtsi mite.
Oba deniky se rovnéz potykaji s problémem slovosledu. Casté uziti
nespravného slovosledu a dlouhych slozitych souvéti ¢ini texty v mnoha

ptipadech méné srozumitelnymi.
2.5 Domazlicky denik — kulturni rubrika

Zkoumany jazykovy material byl pofizen v ¢asovém rozmezi leden 2012 —
kvéten 2013. Excerpovano bylo 20 ¢lankd z kulturni rubriky. Témata ¢lanka
se vétsSinou opakovala. Vzdy se jednalo o témata kulturnich akci, jez
se vztahovala k danému regionu nebo o témata konkrétnich svatki daného
ro¢niho obdobi a s nimi spojenych kulturnich akci. VSech 20 c¢lanka bylo

doplnéno fotografii s popiskem. VSechny ¢lanky obsahovaly v prvnim odstavci
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shrnuti celého c¢lanku, nejdulezitéjsi informace. Sedm clankid obsahovalo
program celé akce v graficky oddéleném ramecku. Dva ¢lanky byly psany
formou rozhovoru. V analyze se zaméfujeme na nasledujici syntakticko-

stylistické defekty:

2.5.1 Problémy v koherenci textu

Vsechny analyzované texty se jevily jako vysoce koherentni. Vyskytovalo
se V nich zejména:

pronominalizace — napt. Setkdni pod rokycanskou vezi napise dalsi dil. Jeho
obsah se nemeéni.

apelativum — proprium — napt. Do zdpadoceské metropole se tento vikend sjede
zhruba 1200 turistii, aby oficidlné uzavreli letosni pési sezonu. Do Plzné

se po 14 letech vraci tradicni putovni akce Za poslednim puchyrem.
Opakovani s identifikatorem - napt. Neni divu, Ze knihovna pro nékteré
ze svych dokumentii zajistuje takovouto nadstandardni péci, vidyt takto
zabezpeceny depozitar schovava napriklad tisky z roku 1470, jez byly vytistény
V Benatkdch a Norimberku. Oba tyto tisky jsou nabozenského obsahu.

2.5.2 Zeugma
Zeugma se V téchto typech ¢lankl neobjevovalo.

2.5.3 Anakolut

Anakolut byl objeven v jednom ptipadé, a to ve véte: Jednak mistnich kapel a
souboru, ovsem v programu nechybéji ani skupiny piisobici po celé republice
| V zahranici.

2.5.4 Kontaminace
Kontaminace se v téchto typech ¢lankt nevyskytovala.

2.5.5 Nepravé skladebni dvojice

Nepravé skladebni dvojice byly zaznamenany ve dvou ptipadech. Jednalo

se o nepravé skladebni dvojice ve vétdch:  Poradatelé zvou predevsim
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zavedené regionalni kapely, které o fanousky nemaji nouzi...Divaci se mohou

tesit také na disciplinu ,,best trick”, ve které jde o predvedeni nejvice

dechberouciho skoku.

2.5.6 Ostatni

Z hlediska formalni stranky textu lze poukazat na Casty vyskyt pieklepti — napf.
., Ucastnici pochodu musi obejit deset hospod, nebojte s, v Nepomuku jich je
dost,” vzkazuje ucastnikim a dodava, zZe vsude si dat pivo nemusi, staci ziskat
jen prislusné razitko do startovaci listiny. Dalsi preklep je patrny ve véte:
Dentk prinasi nekolik tipii na na to, kde se na cesty vydaji maskary...

Velkym problémem téchto ¢lankl je interpunkce. Interpunkéni chyby jsme
objevili v 11 ¢lancich z 20. Vétsinou se jednalo o ¢arky pied spojkou a (napf.
...popisuje M. H. z pracoviste historickych fondu a dodava, ze navic je v tomto
depozitari zajisténa jedenkrat za dvacet ctyri hodin kompletni vyména vzduchu
a_také je zamezen pristup denniho svétla). V nékterych souvétich chybély,
Vv jinych byly navic tam, kde byt nemaji. Lze fici, Ze problémy interpunkénich
znamének se nejcastéji objevovaly ve slozitych typech souvéti. V ¢lancich byly
pouzity slozité vétné konstrukce, které by v mnoha ptipadech bylo lepsi
rozdélit na vice vét jednoduchych. Pro ¢tenarfe by tak vznikl srozumitelné;si
text.

V nekterych c¢lancich jsme objevili nevhodny slovosled, jenZ napomaha
ke Spatnému porozuméni textu. V fad¢é piipadd by bylo vhodné celé véty
pfestylizovat. Domnivame se, Ze otazky stylizace a nevhodného slovosledu
souvisi s nedostatecnou odbornou jazykovou vybavenosti redaktor. Napf.:
Proto v sobotu od 12 hodin na Weissové louce divaci uvidi nejen prislusniky
generace drive narozenych, predvadéjici historické lyzZare s origindlni
historickou vybavou a technikou.

Texty obsahuji i1 fadu morfologickych nedostatkli. Ve vétSin€é piipadt jde
0 chybné uziti padu. Ve vété Skupina pratel lyZovani pripravila na tuto sobotu
na Weissovu louku na Spicdku pestry program lyzaiskych a zdbavnych aktivit
je ve spojeni na Weissovu louku pouzit akuzativ, pficemz v tomto piipadé je

spravné uziti dativu — na Weissové louce. Chybné uziti padi se vyskytovalo
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nejen v celych slovnich spojenich, ale také v koncovkach substantiv. Napf.:
Budeme hrat staré pecky, ale i novinky, protoze i ty chtéji lidi slyset. Zde je
tfeba poznamenat, ze Slo o vétu v piimé feci, proto byla v textu zachovana a
graficky oddé€lena. Chybné uziti slova lidi (spravné lidé) v tomto piipadé
povazujeme za hovorové vyjadieni.

Z lexikologického hlediska jsme v textech objevili uziti jedné zdrobnéliny — pf.
hotylku. Problémem se ukazalo i pouziti zkratek v textu. Ve dvou ¢lancich byly
zkratky uzivany ve velké mife a nebyly piedtim vysvétleny. Domnivame
se, ze nékterym Ctenartim, pokud nejsou s danou problematikou seznameni,
mohou ¢init problémy pfi interpretaci textu. Napi.: Zacdatek v 17 hod.
pred budovou DDM. Dals§im ¢astym jevem v roviné lexikalni bylo pouzivani

hovorovych vyrazi typu Jirka, Tonda, spacak, bohemka, pendl busy.

2.5.7 Zavér analyzy Domazlicky denik — kulturni rubrika

Po dikladné analyze dokladového jazykového materidlu jsme dosli k zavéru,
7ze nami zadana jazykova kritéria se v textech vyskytovala v mensi mife,
nez jsme predpokladali. Problémy v koherenci textu se nepotvrdily. Zeugma a
kontaminace se v textech nevyskytovaly. Anakolut se vyskytl v jednom
pfipadé¢ a neprava skladebni dvojice ve dvou piipadech. Naopak jsme
zaznamenali vyskyt zcela jinych syntakticko-stylistickych jevi.

Nejvétsi problém spatiujeme v uziti pfili§ dlouhych a slozitych souvétich.
Tato souvéti by bylo v mnoha ptipadech lepsi rozdélit na vice wvét
jednoduchych. Zvysila by se tim srozumitelnost textu.

V textech jsme zaznamenali také nejednotnost ¢asovych a jinych ciselnych
udaja. Tato nejednotnost snizuje uroven analyzovanych publicistickych texta.
zdarily extrém, vétsinou se priumérnd navstévnost pohybuje okolo dveé sté
padesati lidi. V jiném c¢lanku byl casovy udaj uveden slovy 16 hodin a
Vv nasledujici véte v témze ¢lanku 16:00.

Velky problém piedstavovalo psani velkych pismen V nazvech instituci,
kulturnich akci a vlastnich jménech. Nejvétsi problém jsme zaznamenali

ve slové masopust. Masopust, jenZ oznacuje tradici na Chodsku, se piSe
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s malym pismenem. Masopust, jenZ oznacuje osobu, jez se dopustila nejvétsich
hichti a byva béhem tradice masopustu upélena, piSeme s velkym pismenem.
Oznacuje vlastni jméno konkrétni osoby. Tato zédsada nebyla v Clanku
dodrzena ve 3 piipadech. Dalsi chyby v psani velkych pismen se vyskytuji
ve véte Masopust se kond pod taktovkou Plzeniského lidového souboru Mladina
a startuje v 16 hodin z prostoru u Branky. Véta by méla byt napsana takto:
Masopust se kona pod taktovkou plzenskeho lidoveho souboru Mladina a
startuje v 16 hodin z prostoru U Branky.

Castym jevem v téchto typech jazykovych komunikatd bylo nevhodné
opakovani slov. VétsSinou se jednalo o pouziti stejného slovesa nékolikrat
za sebou ve vétach, jez nasleduji hned po sobé. Casté bylo uzivani slovesa byt
a pripominat. Tento jev je patrny ve vétach: Za své snazeni budou ndlezite
odmeéneéni. Vyvrcholenim programu budou skoky z miistku pres vysoky ohen a

nasledujici hudebni party.

Nejvetsi problém spatiujeme v uziti nepravych vét vedlejSich. V textech jsme
zaznamenali 16 piipadi. Jednalo se o nepravé véty vedlejsi vztazné (napf.
Ve 13 hodin odstartuje cely priivod u radnice, kde maskary pozadaji starostu
0 svoleni k priuchodu méstem), piivlastkovych (napt. Po ni md nasledovat
obdobi ctyricetidenniho pustu, ktery ukonci az Velikonoce) a spojkovych (napf.
Do zdpadoceské metropole se tento vikend sjede zhruba 1200 turistu,
aby oficidlne uzavreli letosni pési sezonu). Konstrukce takze se V téchto
¢lancich objevila pouze v jednom ptipadé, a to ve vété: V Nepomuku
se zaroven v sobotu konaji Farmarské trhy, které nabidnou regionalni
potravindrské vyrobky, takie se navstévnici mésta mohou tésit napriklad

na cerstvé mosty ¢i dobroty z pekarstvi nebo na syry.

2.6 Klatovsky denik — kulturni rubrika

Zkoumany jazykovy material byl pofizen v ¢asovém rozmezi leden 2012 —
kvéten 2013. Excerpovano bylo 20 ¢lankd z kulturni rubriky. Témata ¢lanka
se vétSinou opakovala. Vzdy se jednalo o témata kulturnich akci, jez
se vztahovala k danému regionu nebo o témata konkrétnich svatki daného

ro¢niho obdobi a snimi spojenych kulturnich akei. VSech 20 ¢lankd bylo

58



doplnéno fotografii s popiskem. VSechny ¢lanky obsahovaly v prvnim odstavci
shrnuti celého c¢lanku, nejdalezitéjsi informace. Osm ¢lankt obsahovalo
program celé¢ akce v graficky oddéleném ramecku. Jeden clanek byl psan
formou rozhovoru. V analyze se zaméfujeme na nasledujici syntakticko-

stylistické defekty:

2.6.1 Problémy v koherenci textu

Nami analyzované jazykové komunikaty se jevily jako vysoce koherentni.
Vyskytovalo se v nich zejména:

opakovani s identifikatorem — napt. V doprovodném programu ndvstévnici
| ucastnici uvidi hodinovy program Stihl Timbersport show, coZ je exhibice
sportovnich drevorubcii za ucasti mistra Evropy a vicemistra svéta M. K. Tento

program startuje v 16 hodin.

pronominalizace — napi. Na odpoledne piné hudby, zdbavy i soutézi si mizete
dnes (11. ledna) od 8 do 16:30 hodin na recepci Plzerniského deniku v Plzni
v Kovarské ulici ¢. 4 zdarma vyzvednout vstupenky. Ty jsou urceny pro prvnich

sto zdjemcil.

2.6.2 Zeugma

Zeugma se V téchto typech clankt nevyskytovalo.
2.6.3 Anakolut

Anakolut se v téchto typech ¢lankt nevyskytoval.
2.6.4 Kontaminace

Kontaminace se v téchto typech ¢lankt nevyskytovala.
2.6.5 Nepravé skladebni dvojice

Nepravé skladebni dvojice jsme zaznamenali ve dvou piipadech, a to

ve vétach: Ze vidy milych a do Plzné se casto vracejicich hostii pozvani prijali

manzele M. Poradatelé zvou predevsim zavedené regionalni kapely, které

0 fanousky nemaji nouzi a mohou tak pocitat s velkou navstévnosti...
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2.6.6 Ostatni

Formalni stranka textu byla na celkem dobré urovni, pouze ve ttech piipadech
jsme zaznamenali pieklep. Napft.: Vedle statické prezentace modelit Octavia a

Rapid se navstévnici mohou ,,na zZivo” sezndmit vozy S pohonem vsech kol

Superb 4x4 a Yeti 4x4. Ve spojeni ...sezndmit vozy... chybi spojka - seznamit
S Vozy.

Problémem téchto ¢lankl je také interpunkce. Obvykle se jednalo o chybné
uziti carky pfed spojkou a nebo ve slozitych souvétich. Napt..: Zitra je
na programu Nespokojeny duch Divadla Elements v nedeéli Hratky s certem
aneb kdyz Smolicek onemocni v podani Divadla Jitule a Dadule. Ve vét€ musi
byt carka, nebot’ se jedna o dvé véty hlavni, jez jsou vedle sebe bezespojecné
tazeny - Zitra je na programu Nespokojeny duch Divadla Elements, v nedéli
Hratky s certem aneb kdyz Smolicek onemocni v podani Divadla Jitule a
Dadule.

V lexikalni roviné textu jsme zaznamenali uziti hovorovych vyrazi (svardk,
Plzenaci, bohemka, pendl busy). Vyraz ,,zimak” byl vlozen do uvozovek, ¢imz
upozoriuje Ctenare na fakt, Zze jde o hovorovou podobu spojeni zimni stadion.
Spojeni jubilujici Ivana ve vété - Na uvitanou a na pocest Ivané J. tu zaznéla
V podani tenoristy Milose J. oslavna piseri Triqueta z Cajkovského opery Eugen
Onégin, kdy smiska prani, ve francouzstiné a rustiné kdysi adresovanych
krasné Tatané, nyni smerovala vtipné k jubilujici Ivané- je zvoleno nestastné.
V této vété lze spatiit fadu syntakticko-stylistickych defektd, proto by bylo
vhodnéjsi celou vétu prestylizovat. Domnivame se, Ze stylistické nedostatky
textll souvisi s neodbornou jazykovou vybavenosti redaktort.

Problém spatfujeme ve slovosledu jednotlivych vét. NepromysSlenost
slovosledu vede v mnoha piipadech k nesrozumitelnosti textu, Kk jeho
chaoti¢nosti a nepiehlednosti. Interpretace textu je pak pro Ctenafe znacné
obtizna. Napt.: Dojde na predani klice od mésta starostou, oddani

masopustnich snoubencui, veselé versované cteni, promenadu masek i tombolu.
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2.6.7 Zavér analyzy Klatovsky denik — kulturni rubrika

Po dikladné excerpci dokladového jazykového materidlu je tieba zminit fakt,
7Ze nami stanovena jazykova kritéria se v textech objevovala v malé mife.
Problémy v koherenci textu se nepotvrdily. Zeugma, anakolut a kontaminace
se Vv textech neobjevily. Neprava skladebni dvojice se tykala dvou ptipada (viz.
predchozi podkapitoly). V textech byly objeveny formalni nedostatky, dale
nedostatky v roviné lexikalni vystavby textu a nedostatky v oblasti slovosledu.
Castym nezadoucim jevem byla chybna interpunkce a uziti dlouhych a
slozitych souvéti.

V textech jsme zaznamenali rovnéz chybné uziti velkych pismen V nazvech
kulturnich akci, napt. spojeni svatomartinské trhy je v ¢lanku jednou uvedeno
s velkym pocatecnim pismenem jako ndzev ptipravované akce, podruhé psano
s malym pocateCnim pismenem jako obecné pojmenovani. Tato nejednotnost
znacné stéZuje Ctenafovu interpretaci.

Dalsim nedostatkem je nejednotnost ¢asovych a jinych ¢iselnych udaji.
Tato nejednotnost snizuje vysledny dojem clankii. Pisobi neprofesiondlnim
dojmem. | v tomto pfipad¢ se domnivame, Ze se jedna o dusledek nedostatecné
odborné jazykové vybavenosti redaktorti.

Az vulgadrnim dojmem puUsobi spojeni na blbou blondynu Ivu P. ve vété
Navstévnici se mohou tésit na blbou blondynu Ivu P., Milose K. a Daniela C,
Toto spojeni je jist¢ mySleno snadsdzkou a mélo by byt uvedeno
V uvozovkach.

Nejvétsi problém v téchto typech jazykovych komunikatl predstavuje uziti
nepravych vét vedlejSich. Téchto vét bylo v ¢lancich zaznamenano 21.
Jednalo se zejména o nepravé véty vedlejSi vztazné (napt. Ta vSak zvitézi
V konkurzu do televizniho seridlu, kde se toci nemalé penize), ptivlastkové
(napt. Sotvaze vsak jubilantka zasedla ke klaviru, ke svéemu udivu byla
U nastroje vystridana séfdirigentem opery Divadla J. K. Tyla Ivanem P., ktery
pak cely koncertni vecer na klavir excelentné doprovazel) a spojkové (napf.

Denik prinasi nekolik tipu kam vzit déti, aby se bavily a nezmokly).
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2.7 Srovnani vysledki analyzy kulturnich rubrik
Domazlického deniku a Klatovského deniku

Po diikkladné analyze dokladového jazykového materidlu se pokusime srovnat
kulturni rubriky obou regionalnich denikli. Na zakladé dil¢ich zavért mizeme
konstatovat, ze kulturni rubrika Domazlického deniku se potykala s vétSim
mnozstvim syntakticko-stylistickych defekti. VétSinou se jednalo o defekty
v syntaktické roving textu. Cetngj§i byly rovnéz problémy interpunkce.
Stejné tak tomu bylo v pfipadé formalni stranky text, nebot’ jsme v nich

zaznamenali vice preklept.

Z jazykové analyzy vyplynul fakt, Ze nami zvolend jazykové kritéria analyzy
se Vv obou denicich vyskytovala téméf na stejné Urovni. Rozumime tim
jak kvalitativné, tak kvantitativné. V obou denicich se ale vyskytovala fada
dalsich syntakticko-stylistickych defekt, jez se ve vétSi mife projevila
v Domazlickém deniku. Mezi takové defekty fadime uziti nepravych vedlejSich
vét, konstrukci takZe a s tim, ze. Casta byla nejednotnost ¢asovych a jinych
Ciselnych udaji. DalSim problémem se jevilo psani velkych pismen.
V lexikalni rovin€ lze zaznamenat Casty vyskyt hovorovych vyrazii a uzivani
zdrobnélin. V obou denicich byl ¢asty nevhodny slovosled ve vétach a uzivani
slozitych souvéti. VSechny tyto defekty souviseji, dle naSeho nazoru,

s nedostate¢nou odbornou jazykovou vybavenosti redaktorti (viz. niZe).

Zavérem lze fici, ze syntakticko-stylistické defekty se vyskytovaly v obou
denicich soucasné. Vzdy se jednalo o témé&f totozné jevy. Z hlediska kvantity
jazykovych problémt dopadl Domazlicky denik hiife. Pro¢ tomu tak je a jaké
maji tyto defekty dopad na jazykovou turoven texti hodnotime v celkovém

zavéru predlozené diplomové prace.

2.8 Vyhodnoceni dotazniku

Soucasti predlozené diplomové prace je vyhodnoceni dotaznikli. Dotazniky

byly rozdany v redakcich obou regiondlnich denikli a byly zcela anonymni.
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Dotazniky obsahovaly pét kratkych otdzek, které se zaméfovaly na odbornou
jazykovou vybavenost redaktori. V redakci Domazlického deniku ho vyplnili 4
respondenti, v Klatovském deniku pouze jeden redaktor. Pfi vypliovani
anonymniho dotazniku jsme se vredakci Klatovského deniku setkali
se zna¢nou neochotou. V nasi praci ale neslo o kvantitu vyplnénych dotaznik,
nybrz o zjisténi odborné jazykové vybavenosti zaméstnancti jednotlivych
redakci. Predpokladame, Ze vzd¢lani redaktort je vysokoskolské, a to v oboru
zurnalistickém. OvSem pi1 vyhodnocovani ziskaného materidlu jsme dospéli

k zajimavym zjisténim. Dotaznik obsahoval nasledujici otazky:

1) Jaky je Vas veék?

Ze ziskanych odpovédi 50, 36, 37 a 26 let jsme vypocitali primérny

veék redaktord, a to 37 let.

2) Jaké je Vase nejvyssi ukoncené vzdélani?

Dva respondenti uvedli vzdélani stiedoSkolské, jeden vyssi odborné a

jeden respondent je vyucen.

3) V jakém oboru?

Respondenti uvedli nasledujici obory svého vzdé€lani: gymnazium,

prodavag, elektromechanik a filmovy kameraman.

4) Absolvoval (a) jste néjaky kurz cCeského jazyka kvili praci

VvV Domazlickém deniku/Klatovském deniku. Pokud ano, tak kde a

0 jaky kurz se jednalo?

VSichni respondenti uvedli, Ze kvili praci Zadny jazykovy kurz
neabsolvovali. Pouze jeden respondent uvedl, ze absolvoval n€kolik

Skoleni k novinaiskému techniku.

5) Poskytuje Vas zaméstnavatel néjakého odborného poradce jazykové

stranky Va$ich ¢lank? Pokud ne, struéné popiste, jak provadite
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korekturu svého ¢lanku (napf. pouziti Pravidel Geského pravopisu,

Slovniku spisovné ¢estiny pro Skolu a verejnost, online slovnik...).

Vsichni dotazovani respondenti uvedli, Ze denné¢ dochdzi do redakci
korektofi, kteti vSechny c¢lanky kontroluji a pfipadné nejasnosti

spole¢n¢ konzultuji.

Cilem naseho dotazniku bylo zjistit, jaké vzdeélani maji redaktofi a v jakém
oboru jsou vzdélani. Déle jsme chtéli ziskat odpovédi na otazky, zda

absolvovali néjaké jazykové kurzy a jsou-li odborné jazykové vybaveni.

Pti vyhodnocovani dotazniki jsme dospéli k zajimavym = zjisténim.
Ze ziskanych odpovédi je zfejmé, ze nikdo z redaktorli nemd vysokoSkolské
vzdélani v oblasti Zurnalistiky &i &eského jazyka. Zadny redaktor neabsolvoval
jazykovy kurz vramci zaméstnani. Pouze jeden respondent byl vyskolen
k novinafskému techniku. Zjistili jsme, ze do obou redakci dochazi denné
korektofi, kteti kontroluji vSechny ¢lanky, jeZ jdou nasledné do tisku. Vzdélani

korektor se nam bohuzel nepodafilo zjistit.
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Zavér

Predlozena diplomova prace se zabyvala syntakticko-stylistickymi defekty
Vv textech regionalniho periodika Domazlicky denik. Oproti ptivodnimu zadéni
byla po dohod¢ s vedouci této prace rozSifena o srovnani s Klatovskym
denikem. Prace je rozd€lena na teoretickou a analytickou ¢ast. V ptilohové
¢asti jsou ukazky analyzovanych jazykovych komunikati a zadani dotaznikd
pro zaméstnance obou redakei.

Jak jiZ bylo zminéno v tivodu této prace, publicistické texty v dnesni dob¢ stale
vice ovliviiuji jazykovou kulturu, vytvareji normy uzivani jazyka v konkrétnich
komunikacnich situacich. Proto jsme se v praci zaméfili na jazykova vyjadieni
Vv téchto typech komunikati. Jelikoz se v posledni dobé setkavame velmi Casto
S nazory, ze uroven publicistickych textd klesé, pokusili jsme se Vv nasi praci
na excerpovaném jazykovém materidlu dolozit, zda jsou tyto nazory

opravnéné.

Teoreticka ¢ast diplomové prace charakterizuje publicisticky styl jako celek,
uvadi jeho funkce a misto mezi funkénimi styly. Dale se zaméfuje
na jazykovou stranku publicistickych projevi, definuje stylové normy a
zénrovou diferenciaci. Tato kapitola vychazi z vybranych odbornych
stylistickych praci.

StéZejni casti predloZzené prace je jeji analytickd cast. Jsou v ni presné
stanovena kritéria analyzy ziskaného jazykového materidlu. V této kapitole
jsme se zaméfili na excerpci analytickych zpravodajskych Zanrt, jez jsou
podrobné definovany v teoretické ¢asti prace. Jazykovy material byl potfizen
excerpci €lankl z regiondlnich deniki Domazlicky denik a Klatovsky denik.
Excerpovany jazykovy materidl jsme vyhodnotili na zdklad¢ stanovenych
kritérii, a to jak kvalitativn€, tak kvantitativné. Poté jsme provedli dil¢i zavéry
a srovnani. Abychom mohli srovnat jazykovy materidl, zdmérné jsme zvolili
stejny typ ¢lankt v obou periodikach. Analyzovano bylo celkem 80 clanku.
V prvnim piipadé¢ Slo o ¢lanky z Gvodni strany tisku. Téch bylo v kazdém
periodiku analyzovéano 20. V druhém piipadé se jednalo o ¢lanky z kulturni

rubriky. Téchto ¢lankt bylo analyzovano rovnéz 20 v kazdém periodiku.
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Na zakladé podrobné analyzy byly provedeny dil¢i zavéry a srovnani téchto
dvou typi ¢lanki z jednotlivych deniki. Diléi zavéry obsahovaly pouze shrnuti
vyskytovanych defekti. O hodnotici soudy se pokusime v této zavérecné ¢asti

prace.

Na zékladé celkové analyzy jazykovych komunikatd lze konstatovat, Ze nami
predpokladané defekty se v publicistickych textech vyskytovaly v mensi mife,
nez jsme predpokladali. VSechny zkoumané texty se jevily jako vysoce
koherentni. Vyskytovalo se v nich zejména doslovné opakovani, opakovani
s identifikatorem a pronominalizace (viz. piiklady v analytické casti prace).
Zeugma 1 anakolut byly zaznamenany pouze v jednom ptipadé. Pokazdé
se jednalo o ¢lanky v Domazlickém deniku. Zeugma bylo objeveno
Vv uvodnicich, anakolut v kulturni rubrice (viz. analyticka ¢ast prace). Nepravé
skladebni dvojice se v textech vyskytovaly v sedmi piipadech, ztoho 4x
v Domazlickém deniku, 3x v Klatovském deniku (viz. analytickd ¢ast prace).
Co se tyce formalni stranky textd, preklepy byly zaznamenany v deseti vétach,
z toho 7x v Domazlickém deniku. Dale lze fici, ze lexikalni stranka texti byla
na stejné urovni v obou regionalnich periodikach. Zaznamenali jsme pfedevSim
uziti zdrobnélin, hovorovych vyrazl a univerbizaci (viz. analyticka ¢ast prace).
Je tfeba upozornit na to, ze se tyto vyrazy vyskytovaly zejména ve ¢lancich
se sportovni tématikou. Domnivame se, Ze uziti vyrazi je zde zdmérné,
nebot se prostiednictvim téchto vyrazii snazi ctenafi nastinit danou

dynamickou atmosféru, jeZ je nedilnou soucasti sportu obecné.

Na rozdil od ptivodniho ptedpokladu, ze se syntakticko-stylistické defekty
budou tykat pfedev§im ndmi stanovenych jazykovych kritérii, ndm vyplynul
z analyzy fakt, Ze uroven publicistickych textl snizuji jiné syntakticko-
stylistické nedostatky. Tyto nedostatky lze rozdélit na tfi okruhy. Prvni okruh
predstavuji prostiedky vysoce automatizované. Urcitd modelovost jazykového
vyjadreni je jednim ze znaktl publicistického stylu. Excerpované texty pusobily
dojmem stereotypnosti, nebot’ se v nich neustale opakovaly tytéz konstrukce.
Tyto konstrukce vedly k vyjadfovani opakovanému a plochému jak z hlediska
lexikéalniho (pouzivani frazeologickych obratl, stale se opakujicich sloves a

vazeb s nepivodnimi predlozkami), tak syntaktického (pouzivani nepravych
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skladebnich dvojic a nepravych vét vedlejSich). Nejcastéjsim automatizovanym
prostfedkem byly konstrukce typu s tim, ze a takze. V textech byly objeveny
celkem v21 piipadech. Casté uzivani téchto konstrukci vyplyva z jisté
,,pohodInosti”autora. Text se tak stava uniformni, jednoduchy a plochy. Tyto
ustalené a stereotypné¢ se opakujici konstrukce svédci o procesu automatizace
jazykového vyjadieni. Shodujeme se snazorem M. Cechové, e publicisté
v urcitych situacich sahaji po téchto konstrukcich témét mechanicky. Je tfeba
fici, ze u jinych funk¢énich styli nedochdzi k automatizaci v tak velkém
rozsahu, az na sféru administrativni, ¢asteéné pravni. S automatizovanymi
jazykovymi prostfedky souvisi i prostfedky aktualiza¢ni. Vyvoj stylu nam
ale pfinasi neustalé zmény, kdy stalé piechazi v proménné a naopak,

kdy se dobové proménné prostiedky ustaluji, automatizuji.

Druhy okruh zjisténych nedostatkii predstavuje cCasté uzivani nepravych
vedlejSich vét. Ty jsme zaznamenali v 55 piipadech. Nejcastéji §lo o nepravé
véty vedlej$i vztazné, piivlastkove, véty prisloveéné mistni, ¢asové, ucelové a
nepravé véty vedlejsi konfronta¢niho typu. V publicistice je jejich vyskyt
napadny a zvlasté v tisku predstavuji  syntakticky prostfedek rovnéz
zmechanizovany. Je tfeba fici, Ze nckdy neptedstavuji syntaktickou chybu.
Nepravé vedlejsi véty konfrontacniho typu je mozné spatfit v nékterych typech
odbornych textd. Oproti tomu nepravd vedlej§i véta vztazna je dusledkem
0 snahu kondenzace textu, coZ neni vZdy stylové vhodné. Lze to ukazat na vété
znasi analyzy — Za vSechny miizeme jmenovat domazlického starostu
Miroslava M., ktery k podpore Rudolfa S. rekl... Spravné by véta znéla —
Za vsechny mizeme jmenovat domazlického starostu Miroslava M., a ten

kK podpore Rudolfa S. rekl...

Poslednim okruhem, jenz snizuje uroven publicistickych textl, jsou otazky
slovosledu. Témét vSechny ¢lanky obsahovaly véty, jeZ bychom ptestylizovali.
Suzitim nevhodného slovosledu souvisi i vyskyt nepravych skladebnich
dvojic. Texty dale obsahovaly pfili§ dlouhd souvéti, jez v mnoha piipadech
pfesahovala pfijatelnou hranici v pouZivani téchto souvéti. Domnivame
se, Ze snaha o kondenzaci textu a neobratnost pii jazykovém vyjadfovani

autorll publicistickych textli pievazovala na tkor srozumitelnosti. Vlivem
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pouziti nespravného slovosledu a dlouhych souvéti, se texty v fad¢ pripadi
jevily $patné srozumitelné pro ¢tenafovu naslednou interpretaci. Tyto defekty
znacn¢ snizuji Uroven analyzovanych texti. Z tohoto divodu jsme se bé¢hem
analyzy rozhodli provést mensi prizkum mezi redaktory obou denikd.
Vypracovali jsme proto kratky anonymni dotaznik. Ten byl zaméfen Cisté
na vzdeélani a odbornou jazykovou vybavenost zaméstnancli obou redakci.
Vysledky dotaznikového Setfeni jsou uvedeny v analytické Casti této prace.
V Klatovském deniku jsme se setkali se zna¢nou, az vulgarni, neochotou
pfi vypliovani anonymniho dotazniku. Tuto situaci berme jako fakt a
ponechme ji bez hodnoticich soudi. Je tfeba ale konstatovat,
ze Z dotaznikového Setfeni vyplynulo zjiSténi, ze vSichni redaktofi nemaji
vzdélani zurnalistického zaméteni a ani neabsolvovali kurzy odborné jazykové
pripravy. Z toho soudime, ze vyskyt syntakticko-stylistickych defektti plyne
Z tohoto zjisténi. V dotaznicich ale vSichni uvedli, ze do redakci dochéazi denné
korektor, s nimz konzultuji své ¢lanky a pfipadné nedostatky v ném. Vzdélani

korektora nam bohuzel nikdo nesdélil.

V zévéru naSi diplomové prace je treba zhodnotit celkové vysledky.
Domnivame se, Ze pouZiti jazykovych konstrukci, které lze charakterizovat
jako vysoce automatizované, je v piipadé nami analyzovanych publicistickych
textll Casto na hranici srozumitelnosti. Mnohdy je tato hranice piekrocena.
VétSina analyzovanych textll pouzitim zautomatizovanych konstrukci plisobi
nudnym dojmem. Clanky se stavaji stereotypni, ploché, formalni,
uniformované. Toto vede k jejich bezobsaznosti. V fad¢ ptipadi by autofi
¢lankd méli zvazit, zda je vhodné pouzivat stale stejné konstrukce. V textech

znaéné chybi princip aktualizace.

Po dil¢ich zavérech a srovnanich musime konstatovat, Ze v Domazlickém
deniku bylo objeveno vice syntakticko-stylistickych nedostatkti nejen
v kvalitativni, ale také v kvantitativni mife. Zda za tim stoji jazykova
neobratnost ve vyjadfovdni a nedostatecnd odborna jazykova vybavenost
redaktori, se lze jen domnivat. Dle naseho ndzoru by bylo vhodné
pro zaméstnance obou redakci organizovat pravidelné odborné kurzy ceského

jazyka.
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Résumé

This thesis deals with syntactic-stylistic defects in the texts of the regional
periodical Domazlicky denik. The thesis is divided into two parts - theoretical
and analytical. The theoretical part describes the journalistic functional style in
general. In analytical part there are set precise criteria of texts language
analysis. The analysed texts of Domazlicky denik are compared with the texts
of Klatovsky denik. The conclusion of the thesis is dedicated to the result of
analysis and comparison of both periodicals. As a part of the thesis is also the

interpretation of anonymous questionnaires.
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Ptiloha €. 4 Domazlicky denik — kulturni rubrika



Dotaznik

Véazeni redaktori,

jmenuji se Lenka Vogeltanzova a jsem studentkou 2. ro¢niku navazujiciho
magisterského studia éeského jazyka a obéanské vychovy na FPE ZCU v Plzni.
PiSi diplomovou praci na téma , Syntakticko-stylistické defekty v textech
regionalniho periodika Domazlicky denik”. Pfed sebou mate dotaznik, ktery je
anonymni a poslouzi vyhradné pro ucely mé diplomové prace. Prosim Vas o
jeho vyplnéni, nebot kazda informace mi velmi pomUze pfi mém vyzkumu.

Pfedem Vam dékuji za jeho vyplnéni.

1. Jaky je Vas vék?
2. Jaké je Vase nejvyssi ukoncené vzdélani?
3. Vjakém oboru?

4. Absolvoval (a) jste néjaky kurz ¢eského jazyka kvuli praci v Domazlickém
deniku/Klatovském deniku? Pokud ano, tak kde a o jaky kurz se jednalo?

5. Poskytuje Vas zaméstnavatel néjakého odborného poradce jazykové
stranky Vasich ¢lankd? Pokud ne, strucné popiste, jak provadite

korekturu svého ¢lanku (napfr. pouziti Pravidel ¢eského pravopisu,
Slovniku spisovné ¢estiny pro Skolu a vefejnost, online slovnikd...).

Ptiloha ¢. 5 Dotazik pro redaktory denika
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