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SEZNAM ZKRATEK

CsS
DMOZ (ODP)
DTD
HTML
IM

0S

PPC
SEM
SEMPO
SEO
SERP
TLD
URL
W3C
WWW
XHTML

Cascading Style Sheets

Open Directory Project
Document Type Definition
Hypertext Markup Language
Internet marketing

Operacni systém

Pay Per Click

Search Engine Marketing
Search Engine Marketing Professional Organization
Search Engine Optimization
Search Engine Results Page
Top-Level Domain

Uniform Resource Locator
World Wide Web Consorcium
World Wide Web

Extensible Hypertext Markup Language



SLOVNIK POJMU

SLOVNiK POJMU

Document Type Definition

Extensible HTML

Externi odkaz

FTP server

Fulltextovy vyhledavac

Generickd doména

GoogleBot

Hustota vyskytu klicovych slov

Hypertext Markup Language

Index vyhledavace

PPC systém (reklamni kampané) spolecnosti Google
text odkazu; text, ktery se nachazi mezi (X)HTML tagy
<a></a>

autorita; web, ktery je vyhledavaci dobre hodnocen
pro svij kvalitni obsah

zakazané techniky optimalizace pro vyhledavace

psani reklamnich textu

viz. indexovaci robot

Sablona kaskadovych styll, vyuzivda se koddéleni
prezentacniho kodu od kédu zdrojového

definice typu dokumentu; jazyk pro popis struktury
dokumentu

rozsSireny hypertextovy znackovaci jazyk

odkaz, ktery se nachdzi mimo ramec jednoho webu
server pro uschovu dat a jejich vyménu
prostfednictvim sitového protokolu FTP

webova sluzba, kterd na zakladé zadaného dotazu
zobrazi vysledky v podobé internetovych odkaz(,
obrazk(, videi ¢i jinych informaci

typ TLD domény, napf. org, net, com

indexovaci robot vyhleddvace Google

rozcestnik; stranka, ktera je vyhledavacem dobre
hodnocena kvuli vysokému obsahu kvalitnich odkaz(
pomér mezi poctem klicovych slov vyskytujicich se na
strance a celkovym poctem slov

hypertextovy znackovaci jazyk

databaze, ve které vyhledava¢ uchovava informace o

webovych strankach
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Indexovaci robot

Internetovy katalog

Internetovy marketing
JavaScript ...

Klicové slovo

Linkbuilding

Longtail fraze

Meta data

Metaznacka

Mikrostranka

Mikroweb

Narodni doména

Nepdrovy tag

Open Directory Project

Optimalizace pro vyhledavace

robot vyhledavace, ktery prochdzi stranky pomoci
odkazl a informace o nich zaznamenavd do indexu
vyhleddvace

web obsahujici velké mnozZstvi odkazl na jiné webové
stranky

typ marketingu, zamérujici se na propagaci v prostoru
sité Internet

objektové orientovany skriptovaci jazyk

slovo, které je zaddvano jako dotaz do textového pole
vyhleddvace

fika, jaka byla pouzita znakova sada, ¢i kddova tabulka
k zaznamenani informace

preddvani hodnoceni stranek mezi sebou (napf.
PageRank, S-Rank atd.)

vytvareni zpétnych odkazl

blize specifikovany (velmi konkrétni) dotaz zadavany
do vyhledavace

viz. metaznacka

informace uréené webovym prohlizecim,
vyhledavacim strojum aj.

znaci o jaky typ metadat se jednd

viz. mikroweb

webova stranka ¢i stranky, vytvorfeny za cilem
propagace daného produktu, sluzbu aj.

typ TLD domény, napf. cz, sk, eu

(X)HTML znacka, ktera se sklada pouze z jedné znacky
internetovy katalog, spravovany uZivateli zcelého
svéta

¢innost, jejimz zamérem je zviditelnit stranky pfi
vyhleddvani (dostat stranky na lepsi pozice)

algoritmus hodnoceni stranek vyhleddvacem Google
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Parovy tag

Pay Per Click......cccovueeeeeeiiiccniieeeen,

PPC Systém

Pull Marketing

Push Marketing

Search Engine Marketing

Search Engine Optimization

Search Engine Results Page

SEO konzultant

Top-Level Domain

Uniform Resource Locator

World Wide Web

World Wide Web Consorcium

Znakova sada

Zpétny odkaz

(X)HTML znacka, skladajici se z oteviraci a uzaviraci
znacky

platba za proklik

placend reklamni kampan vyhledavacli, ktera se
zobrazuje na zvlastnich pozicich

marketingové texty psané na zakazku, jejichz ucelem je
ovliviiovat verejnost

uZivatel na odkaz klikne — vstoupi na stranku
marketingova strategie cilici na zakazniky, ktefi
produkt chtéji koupit samy od sebe

marketingova strategie pouzivajici natlaku (prospekty,
internetové bannery, televizni reklamy aj.)

internetovy marketing zabyvajici se reklamou ve
vyhledavacich (PPC kampané aj.)

optimalizace pro vyhledavace; optimalizace pro
internetové vyhleddavani

stranka s vysledky vyhledavani

odbornik zabyvajici se optimalizaci pro vyhledavace
PPC kampan vyhleddvace Seznam

viz. indexovaci robot

algoritmus hodnoceni stranek vyhledavacem Seznam
internetova doména nejvyssi irovné (doména 1. radu)
jednotny lokator zdroj(i; ur€uje pfesné umisténi zdrojl
informaci na Internetu

celosvétova sit propojenych hypertextovych
dokumentu

konsorcium vyvijejici a spravujici webové standardy
pro World Wide Web

viz. kddovani

externi odkaz vedouci na konkrétni stranky



Uvop

1 Uvop

S rozvojem informacnich technologii a s rozsifenim sité Internet do vétsiny zemi
na svété se zmeénil i pfistup lidi k informacim. Lidé dnes jiz kazdodenné vyuzivaji Internet
nejen k zabavé, ale predevsim k vyhledavani informaci. K tomuto vyhledavani vyuzivaji
v naprosté vétsiné tzv. fulltextovych vyhleddvacl, s jejichz pomoci ziskaji pozadované

informace rychle a efektivné.

Z téchto davodUl je pro majitele webovych stranek velmi dullezité, aby byly jejich
stranky k nalezeni. Propagovat webové stranky Ize riznymi zpUsoby, at uz na socidlnich
sitich ¢i pomoci reklam a bannerd. Tyto informace byvaji ovSem ze strany uZivatele
ignorovany, jelikoZ jsou mu vnucovany a on sam o né nestoji. Takova propagace mize byt
naopak obtézujici a zdaleka neni tak ucinna, jako kdyz uzivatel, ktery ma sam zdjem o
koupi produktu ¢i sluzeb, nalezne Vas web prostfednictvim dotazu, ktery zada do
fulltextového vyhledavace. Aby tento web pfi vyhleddvani snadno nalezl, musi byt

vyhleddvacem dobfe hodnocen, coz znamena, Ze musi byt dobfe optimalizovan.

Optimalizace pro internetové vyhledavani neboli SEO zacalo vzbuzovat zajem jiz
pred nékolika lety, pficemZ pro mnoho lidi je zahadou dodnes. Cilem této prace je proto
vysvétlit problematiku optimalizace internetového vyhleddvani, popsat jednotlivé

metody, které jsou pfi optimalizaci vyuzivany a ovéfit jejich ucinky v praxi.
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2 ZAKLADY OPTIMALIZACE PRO INTERNETOVE VYHLEDAVANI

V této Casti je pojednano o zakladech optimalizace pro internetové vyhledavani
(SEO). Dale je vysvétleno, co zkratka SEO znamend a co naopak SEO neni, jak spolu souvisi
SEO a internetovy marketing a proc je pro néj tak dllezity. Jsou zde ukazany zakladni
rozdily mezi katalogy a fulltextovymi vyhledavaci a zpUsoby, jak jsou jimi zpracovavdna

data.

2.1 CoJESEO?

Zkratka SEO pochazi z anglického vyrazu Search Engine Optimization. Tento termin
je ve vétsiné publikaci prekladan do cestiny jako optimalizace pro vyhledavace. Cilem SEO
je zajistit webovym strankam co nejvyssi pozici, at uz ve fulltextovych vyhledavacich i
internetovych katalozich jako jsou napf. Google ¢i Seznam, na zakladé vyhledavani
konkrétnich klicovych slov. SEO neni zaruena metoda, ale komplexni problém. Jde o
souhrn technik, postup( a ladéni, jejichZ prostfednictvim se stranka postupné posouva na
predni pricky vyhleddvacl. Tyto metody lze pouZzivat jak u novych, tak i jiz existujicich

webovych prezentaci, pricemz se postup jejich optimalizace pochopitelné trochu lisi. [1]

Martin Domes ve své publikaci ,,5 krokd k UspéSnému webu” vymezuje pojem SEO
nasledujici negativni definici: ,SEO neni néco, co miZete jednoduse zapnout nebo nastavit.
SEO nemd nic spole¢ného s riznymi pochybnymi SEO analyzdtory, kterych na Internetu
najdete celou radu. SEO je disciplina, za kterou se skryvd mnoZstvi prdce (...) a informaci a
hlavné zkusenosti.” SEO ovSsem neni jen o optimalizaci pro roboty — vyhledavace, ale
zaroven a predevsim pro ndavstévniky webovych stranek. Dnesni vyhledavaci roboti maji
jiz natolik chytré algoritmy, Ze jsou schopni nabidnout co nejkvalitnéjsi vysledky hledani, a
to na zakladé potencionalni uzitecnosti webu pro navstévniky. Tim, Ze se dostane webova
prezentace na predni pricky ve vysledcich vyhledavacl, se zvysi nejenom pocet

navstévnik( webu, ale i mnozstvi konverzi navstévnik( stranek na zakazniky. [7]
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Mezi hlavni SEO techniky patfi zejména:

e Spravna volba klicovych slov.

e Volba kvalitniho a jednoduchého doménového jména.

e Navrh a vytvoreni kvalitni struktury webovych stranek.

e Tvorba validniho a strojové ,zajimavého” kddu webovych stranek.
e Tvorba zajimavého a kvalitniho obsahu (texta).

e Linkbuilding — tvorba zpétnych odkaza.

e Nasledny monitoring a analyza aktualniho stavu. [1]

2.2 SEO A SEM JAKO SOUCAST INTERNETOVEHO MARKETINGU

Optimalizace pro vyhledavace je jednim ze zdkladnich prvk( internetového
marketingu, jehoZ dileZitost s rozvojem informacnich technologii a sité Internet stdle
nabyva a stal se tak pro vétsinu firem (a jinych podnikatelskych subjektd) jednim
z hlavnich marketingovych nastrojl vibec. V ptipadé celé rady internetovych obchodl a
poskytovateld on-line sluzeb je Internet uZ z povahy téchto subjektl v podstaté jedinym

mistem, kde probiha samotna sména statku Ci sluzeb. [4]

Jde v podstaté o zpUsob, jak se co nejlépe zviditelnit na webu, aby si potencionalni
zakaznik snadno sam nasel cestu kVasi firmé. Nespornou vyhodou internetového
marketingu je fakt, Ze nevyuziva tzv. linedrni strategii tlaku (push marketing), ktery je
v reklamé obvykly, ale naopak je zaloZzen na nelinearni strategii tahu (pull marketing).
Nezahlcuje potencionalniho zdkaznika nevyzadanou reklamou, ale naopak se snaizi

nabidnout vhodnou reklamu na zakladé toho, co zadkaznik na Internetu vyhledava.[4]

O tom, Ze je SEO jednim z ned(lezitéjsich forem internetového marketingu, ne-li
pfimo nejdllezitéjsi, svédci i nasledujici Cisla: ,V roce 2009 organizace SEMPO (Search
Engine Marketing Professional Organization) odhadovala, Ze za sluzby souvisejicimi se SEO
se roc¢né utrati vice nez 2 miliardy dolard. Ve stejném roce ¢asopis Forbes proved! vyzkum
(...), ktery ukazal, Ze 53 procent vedoucich marketingovych odbornikd, kteri se ho ucastnili,
pldnovalo utratit vice neZ 1 milion dolart za sluzby souvisejici se SEO (tj. vice neZ za

jakoukoliv jinou formu internetového marketingu).“ [2]
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S pojmem SEO Uzce souvisi i pojem SEM (Search Engine Marketing). SEM (nebo
také marketing ve vyhledavacich) se déli do dvou ¢asti — bud’ ovliviujeme vysledky
vyhledavani formou placenych odkazl (tzv. PPC systémy), nebo se snazime ovlivnit
vysledky vyhledavani prirozené prostfednictvim SEO. [4] Detailni slozeni SEM/IM je

zobrazeno na obrazku 1.

SEM/IM

l’ \
‘\
s;‘
sité
Advertorialy, \ /"
‘FG

Z;
%, ©

Obrazek 1: Slozeni SEM/IM
(Zdroj: Jakub Kaspart, Vladimir Smitka)

Zkratka PPC znamena Pay Per Click. Tyto PPC kampané provozuje kazdy vétsi
vyhledavac ¢i katalog. Nejznaméjsimi v nasich podminkach jsou Google se sluzbou
AdWords a Sklik katalogu Seznam. Nespornou vyhodou PPC kampani oproti SEO je fakt, ze
se Vase webové stranky zobrazi na urcité klicové slovo nebo slova okamzité. Oproti tomu
jejich obrovskou nevyhodou je jejich nakladnost pro inzerenta. Jejich cena se odviji
v zavislosti na po¢tu proklikd a na mite konkurence® kli¢ovych slov. €im vice proklikd a &m
vice konkurencni slova jsou, tim vice majitel kampané zaplati. Tuto nevyhodu Ize ale

podstatné omezit spravnym nastavenim kampané, a to zejména spravnou volbou

' Mira konkurence Ize jednoduse zjistit pomoci nastroji v PPC kampani.
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klicovych slov. [6] Kde se ve vyhledavaci Google pfi vyhledavani PPC reklama zobrazuje, je

zndzornéno na obrazku 2.
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Obrazek 2: Zobrazeni PPC kampani ve vyhledavaci Google

2.3 ROZDILY MEZI VYHLEDAVACEM A KATALOGEM

Jak vyplyva ze statistik, 95 % uZivatelll Internetu nerozlisuje, jestli na webové
stranky prichazeji prostfednictvim katalogli nebo vysledk(, které jim predlozi fulltextovy
vyhledavac. Pro koncového uzivatele neni az tak podstatné, zda odkaz na jim hledané
stranky nalezne prostfednictvim vyhleddvace Google, Seznam ¢i jinych webovych stranek,
ovsem pro autora Ci spravce webu je velmi dileZité védét, pres jaké internetové stranky

uzZivatelé chodi na jeho web. [4]

2.4 KATALOG
Katalogem rozumime web obsahujici velkou spoustu odkazl na jiné webové
stranky. Tyto odkazy jsou vétSinou ¢lenény do rlznych témat. Katalog je tedy vlastné

jakymsi rozcestnikem. [3]

Rozdil mezi katalogem a fulltextovym vyhleddvaéem je ten, Ze do katalogu jsou

odkazy na stranky vkladany rucné. | kdyZ naprostd vétSina uzivatell jiz v soucasnosti



ZAKLADY OPTIMALIZACE PRO INTERNETOVE VYHLEDAVAN{

vyuziva pfi hledani fulltextovych vyhleddvacli, je stdle vhodné registrovat stranky do

znamych katalogu, jelikoZ jsou tak snadno vytvareny velmi dilezité zpétné odkazy. [4]

Pridani stranky do katalogu se provadi pomoci registrace do pfislusné sekce. Kazdy
katalog ma vlastni zpUsob fazeni odkazl v jednotlivych sekcich, v posledni dobé se vsak
poradi odkazl odviji od hodnoceni fulltextového vyhleddvace. Kupfikladu Seznam vyuziva
svého algoritmu zvaného S-Rank, kdezto druhy cesky katalog Centrum vyuZiva
fulltextového vyhleddvani od spolecnosti Googlez, ktera vysledky radi dle tazv.

PageRank. [3]

2.4.1 Fulltextovy vyhledavac

Fulltextovy vyhledavac je pojmem, ktery se objevil teprve nedavno, radové pred
nékolika lety. Za tu dobu se vsak stal velmi brzy rozSifenym a dostal se do podvédomi
vétsiny uZivatel(l Internetu. Obecné je fulltextovy vyhledava¢ znam jako webova sluzba,
kde do textového pole zaddme dotaz a na jeho zdkladé dostaneme urcité vysledky

v podobé internetovych odkazu, obrazkd, videi ¢i jinych informaci. [14]

Takovy vyhleddvac neni v podstaté nic jiného, nez skupina server(, uchovavajici
informace (databazi) o jednotlivych webovych strankach a tyto informace pak jeho
algoritmus wvyuziva kvyhodnocovani uZivatelem zadaného klicového slova. ,Pojem
fulltextovy znamend, Ze informace se do databdze fulltextového vyhleddvace dostavaji na
zdkladé prochdzeni textu na webovych strdnkdch.” [14] Na zakladé dotazu fulltextovy
vyhleddvac¢ proskenuje jeho databazi a podle urcitych kritérii zobrazi uzivateli vysledky
v urcitém poradi. Pravé tyto kritéria hodnoti obsah stranek a tim primo ovliviiuji poradi
stranek ve vysledcich vyhledavani. Cilem SEO je tudiz snaha, aby optimalizované stranky
témto kritériilm co nejlépe vyhovovaly. OvSsem tato kritéria jsou spolec¢nostmi
provozujicimi vyhleddvace neustale vyvijena, aby zabezpedila relevantnost vysledki

vyhledavani. [4]

Vyhleddvace funguji na zakladé sbéru dat, zpracovani dat a jejich replikace
uzivateli. Sbér dat zajistuji specidlni programy, které se anglicky nazyvaji crawlers nebo

spiders (pavouci). Tito pavouci prochazeji internetové stranky, stahuji jejich obsah?, ktery

2V minulosti pouzival Centrum k fazeni vysledki fulltextovy vyhledavag Morfeo.
3 Jedna se pouze o textovy obsah. Obrazky, videa &i jiné informace je nezajimaji. U takovych to objekti je
zajimaji pouze jejich alternativni texty ¢i popisky.
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zpracovavaji a ukladaji si jej do tzv. indexu stranek, aby v nich pak mohl vyhledavaci
algoritmus vyhledavat. NezZ se stranka ulozi do indexu, je kazdému slovu pfifazena urcita
vaha. Pokud nalezne crawler na strankach néjaky odkaz, prejde na stranku, na kterou
takovy odkaz odkazuje a zacne ji opét prohledavat, nebo si ji ulozi a k jejimu prohledavani
se vrati pozdéji. Aby mohl novou stranku navstivit, musi na ni vést néjaky odkaz. Pokud na
ni Zzadny odkaz nevede nebo je stranka ve strukture webu pfilis hluboko zanofena muze
dojit i k tomu, Ze ji pavouk nenajde. Replikaci dat je pak mysleno jiz samotné zobrazovani
vysledk( vyhledavani uzivateli. [14] Detailni schéma jak crawler prochazi stranky je vidét

na obrazku 3.

N ZACATEK |«

y

Inicializace seznamu domén (buffer)
viozeni pocatecni URL

nepokracuje

y

test konce prohledavani

J

pokraluje
y

vybér URL ze seznamu, které ma navstivit [ neni URL

\ 4
nacteni stranky

y

parsovani stranky

L 4

pfidani dalsich uzld do seznamu (bufferu)

smycka prochazeni stranek

Obrazek 3: Algoritmus prohledavani stranek trawlerem
(Zdroj: Michal Kubicek)

2.5 HODNOCENI STRANEK VYHLEDAVACI
S ndpadem hodnotit webové stranky dle urcitych kritérii pfiSel jeden ze
zakladatell spolecnosti Google — Lawrence Page. Podle néj byl algoritmus, ktery

vyhleddva¢ Google pouziva khodnoceni stranek, pojmenovan PageRank. Prvnim

11
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kritériem, které tento algoritmus zohledrioval, byl pocet externich odkazl, ktery na
stranku odkazoval. Umisténim externiho odkazu na své stranky predaval autor webu
vyhleddvaci urcité doporuceni, Ze je odkazovana stranka pro uZivatele uZite¢na. [1] Autor
PageRank pfi vymysleni tohoto kritéria tak zifejmé vychazel z nazoru, Ze pokud je néjaké
dilo nékym citovano v jiné publikaci, tak se da predpokladat, Ze bude citované dilo

kvalitni. [4]

Vyslednym kritériem, podle kterého vyhledavace fadi vysledky, je soubor mnoha
faktor(l, které jsou znamy pouze autorim téchto sloZitych algoritm0. Tyto algoritmy se
navic v ¢ase neustale vyvijeji a tim velmi znesnadnuji, ¢i pfimo dokonce znemoznuji SEO
konzultantim - odbornikim zabyvajici se touto problematikou, jednotlivé faktory a miru

jejich vlivu na vysledky vyhledavani odhalit. [4]

Zpusob vypoctu hodnoceni stranek vyhledavaci je nejvice stfezenym know-how
spolecnosti, které vyhleddvace provozuji. Pokud by totiZz bylo toto tajemstvi odhaleno,
SEO konzultanti ¢i autofi svych web( by samoziejmé své stranky témto kritériim
jednoduse prizpUsobili a vysledky vyhledavani by jiz nebyly relevantni. Napf. spolecnost
Google se z tohoto dlvodu snazi pfifazovat vyssi vahu subjektivnim faktoriim — faktordm,
které nelze snadno ovlivnit, jako napf. socidlnim signdlim nebo faktu, Ze je dllezitéjsi,

kdo odkazuje, a uz méné dllezité je odkud. [4]

2.5.1 Google PageRank

PageRank predstavuje urcitou hodnotu dllezitosti a dvéryhodnosti internetovych
stranek. ,Algoritmus PR vychazi z Kandall-Weiovy teorie hodnoceni z padesdtych let
minulého stoleti, kterd razi ideu porovndvdni vyznamu lidi a véci na zdkladé vlivu, ktery na
sebe vzdjemné maji.” [4] Pfitom nebere v potaz webovou prezentaci jako celek, ale
hodnoti kazdou jeji jednotlivou stranku zvlast. V praxi to znamend, Ze hlavni (vychozi)
stranka prezentace mulZe a vétsinou bude mit jinou hodnotu PageRank neZli napf. stranka
s kontakty. PageRank prepocitava hodnotu konkrétni webové stranky na zakladé toho,
kolik jinych stranek na tuto konkrétni stranku odkazuje. Jeho celkovou hodnotu vsak
neovliviiuje pouze mnoiZstvi odkazll z ostatnich webovych stranek, ale zaroven i jejich
hodnoceni. Pomér této hodnoty je pak propuj¢ovan dalSim strankam, na které web
odkazuje. Mezi poctem odkaz( vedoucich ze stranky a preddvanym hodnocenim plati

nepfima umérnost — ¢im vice odkazl ze stranky vede, tim mensi ¢ast ze svého PageRank

12
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odkazované strance preda. Fakt, Ze stranka odkazuje na jiné weby, nema vliv na snizeni
PageRank, své hodnoceni stranka pouze ¢astecné propujcuje ostatnim. Jeji hodnota neni
absolutni, ale relativni — méni se v zavislosti na ¢ase. Stranky, které jsou lépe hodnocené,
jsou vindexu Google aktualizovanéjsimi nez ostatni, jelikoZz je GoogleBot bude
navstévovat Castéji nez stranky s nizSim PageRank. Nutno vSak podotknout, Ze hodnoceni
na zakladé PageRank neni zdaleka jedinym kritériem, které ma vliv na vysledky

vyhledavani. [1, 4] Priklad pfeddvani hodnoty PageRank je znazornén na obrazku 4.

Obrazek 4: Predavani hodnoty PageRank
(Zdroj: Michal Kubicek)

2.5.2 Seznam S-Rank

S-Rank je algoritmus, ktery pouzivd Seznam k vypoctu hodnoceni webovych
stranek. Podobné jako PageRank by mél vyjadrovat, jak je dana stranka dilezitd a
oblibena. Tento algoritmus pocita vyslednou hodnotu stranky na zakladé odkaz(, které na
stranku odkazuji*, ale na rozdil od PageRank pfisuzuje jistou vahu i tomu, kam ze stranky

odkazy vedou. Ani v pfipadé S-Rank neni zndmo, jaké konkrétni faktory hodnoceni

* Podobné jako u Google PageRank.
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ovliviuji a jakou maji vahu. ,Nicméné i tak je zndmo, Ze se S-Rank vypocitdva vdZenou
nelinedrni kombinaci riznych velicin, v nichZ vyrazné prevysuji off-page faktory. Vypocet
hlavniho zdroje ranku se podobd algoritmu Hubs&Authorities Johna Kleinberga, ale je
upraven tak, aby ddval smysl i pro netematické mnoZiny stranek.” [4] Jak jiz z ndzvu
vyplyvd, vyse zminény algoritmus rozeznavd dva typy stranek — Hubs (rozcestniky) a
Authorities (autority). Zatimco rozcestnikem je myslena stranka, kterou uzivatelé vyuzivaji
k nalezeni informaci na autoritach, autoritami se rozumi stranky, za kterymi uzivatelé
prichazeji kvili jejich samotnému obsahu. Algoritmus pak sleduje, do jaké miry je stranka

rozcestnikem ¢i autoritou.
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3 OPTIMALIZACE STRANEK VE ZDROJOVEM KODU

SEO se déli do dvou hlavnich oblasti: on-page optimalizace (nebo také
optimalizace ve zdrojovém kdédu) a off-page optimalizace. On-page faktory ptimo
ovliviuji, jak budou stranky vnimany vyhledavaci. Mezi zakladni elementy, pomoci kterych
Ize hodnoceni strdnek vyhleddvaci ovlivnit patfi napft. titulek stranky a jeji popis,

nadpisovy aparat, odkazy a samotny textovy obsah stranek. [5]

Celd optimalizace zdrojového kdédu je v podstaté zalozena na pouzZivani tzv.
klicovych slov. Tyto slova jsou v podstaté retézcem, ktery lidé pri vyhledavani do
fulltextového vyhledavace zadavaji a pravé na tyto slova je celd on-page optimalizace
zamérena, respektive pouze na relevantni klicova slova — slova, na které je SEO kampan u

konkrétniho webu cilena.

3.1 VALIDITA KODU STRANKY A JEHO ODDELENI OD OBSAHU PREZENTACE

Kazdad webova stranka je napsana v urcitém kodu — jazyce. Tyto jazyky a jejich
pouzivani se Fidi urcitymi, pevné stanovenymi pravidly. Tato pravidla udavaji bud' pfimo
autofri jazykd, nebo organizace, které maji za ukol syntaxi téchto jazyk( do jisté miry
sjednotit a tim docilit toho, aby vSechny webové prohlizece zobrazovali stranky stejné.
Napf. u nejrozsifenéjsich znackovacich jazykd jako jsou HTML nebo XHTML tato pravidla
udava konsorcium W3C. ,Validni www strdnky jsou ty, které splnuji pravidla syntaxe
jazyka, v kterém jsou psdny.” [8] Robot vyhledavace stranky nevnima vizudlné jako ¢lovék,
ale pouze textové — prochazi jeji kod a tudiZ je potreba, aby z kddu stranky spravné
pochopil, jak stranky vypadaji. Validita stranek pfi SEO optimalizaci zarucuje, Ze
vyhledavace stranku vnimaji presné tak, jak byla napsana. Validita zdrojového kodu
(X)HTML se ovértuje validatorem®, co? je obvykle webova sluzba, porovnavajici zdrojovy

kad stranky s platnou verzi specifikace, ve které byla stranka psana. [1, 8]

Kromé validniho kédu je také dllezité dbat na oddéleni zdrojového kédu od kédu
prezentacniho. Zdrojovym kdédem se rozumi ¢ast koddu, popisujici obsah webu — zda se
jedna napf. o nadpis, odkaz ¢i odstavec — tedy jednotlivé HTML tagy (znacky). , Takovému
kodu rikame kod sémanticky — jeho ukolem neni nic jiného, neZ popisovat vyznam obsahu,

nikoliv jeho formdatovani.” [1] Naopak kod prezentacni prohlizeci sdéluje, jak ma samotny

5 Oficialni verzi validatoru konsorcia W3C lze nalézt na adrese: http://validator.w3.org/
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obsah zobrazit a jak jej ma naformatovat. Tento kéd by mél byt vidy umistén mimo
dokument, obsahujici zdrojovy kdod napf. vexterni CSS Sabloné a na tuto Sablonu
v hlavi¢ce stranky odkdzat. Dlivod k tomuto oddéleni je vcelku prosty. Indexovaci roboti
formatovani stranky ignoruji a zajima je pouze Cisty zdrojovy kod. Podle néj snadno zjisti,
co jsou nadpisy, odkazy ¢i odstavce béiného textu a dle toho jejich obsahu pfifadi
relevanci, kterda ma primo vliv na vysledky vyhledavani a jejich razeni. Jednoduchy a

srozumitelny kod ma pak vyssi Sanci, Ze jej tito roboti spravné interpretuji. [1]

3.2 STRUKTURA WEBU

Spravna struktura webu by méla byt samoziejmosti. Navic u objemnych slozitych
web( jako jsou napf. internetové obchody ¢i stranky, kde se méni ¢i pfibyva obsah kazdy
den, je toto primo klicové. Je nutné si totiz uvédomit, Ze optimalizace webovych stranek
neni uréena jen vyhledavacim robotim, ale také lidem. Pokud bude web dobte hodnocen
vyhledavadi, ale uZivatelé se na ném nebudou orientovat, pak jisté nedosdhne takové
navstévnosti a popularity jako jednoduchy a prehledny web, kde je obsah prehledné
strukturovan. Struktura stranek by méla byt nejen logickd — tzn. rozdélena do urcitych
tematicky pfibuznych celk(i, ale i nazvy téchto kategorii, by mély usnadnit praci

vyhledavacim pouzitim relevantnich kli¢ovych slov v téchto nazvech. [1]

Spravna struktura by méla byt pyramidova, ta umoznuje predavat maximalni
mozZnou hodnotu odkaz(i (link juice) vSem jejim webovym strankam s vyuZitim
minimalniho mnozstvi odkazl. NejdulezZitéjsim a zaroven vychozim mistem by méla byt
domovskd stranka webu. Tato stranka by méla pohodIné a prfehledné odkazovat na
kazdou kategorii webu, a to nejlépe pres néjaké globdlni navigacni menu — slovem
globdlni je mysleno, Ze by se tato navigace méla vyskytovat na kazdé strance daného

webu. [2]

Jelikoz si svoje hodnoceni stranky predavaji, pak je pravdépodobné, ze nejvyssi
hodnoceni bude mit domovska stranka webu, protoZze na ni povede nejvétsi mnozstvi
externich odkazl a stranky umisténé hloubéji budou mit hodnoceni nizsi. ,Obsah

umistény ve strukture webu tedy ddle ztrdci na hodnoceni ze strany vyhleddvace.

vvvvvv
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webu. Nejméné dileZity a doplriujici obsah je pak zanoreny hloubéji. Tim zajistite, Ze

hloubéji umisténé stranky budou ze strany vyhleddvace stdle dobre hodnocené.” [1]

S tim souvisi i tzv. hloubka obsahu. Jednotlivé kategorie a podkategorie by mély
splnovat nasledujici podminky: mély by byt pro uzivatele uzitetné, mély by smérovat
hodnotu odkaz(l na viechny pfislusné obsahové stranky a mély by mit jedinecny obsah,
ktery mGzou indexovat vyhledavaci roboti. Spravné rozvrzeni kategorii a dobra struktura
webu je dulezitd i z hlediska mozZnosti pouZivani tzv. longtail frazi, na které se SEO

odbornici doporucuji zaméfit z divodu jejich nizsi konkurence. [2]

3.3 TITULEK STRANKY

Titulkem stranky se rozumi ¢ast (X)HTML kédu, ktery je umistén v parové znacce
<title></title>. Dalo by se fici, Ze titulek stranky je spole¢né s ndzvem domény
nejvyznamnéjs$im on-page faktorem. Rada vyhledavaél jako jsou Google nebo Seznam
zobrazuji pravé titulek stranky jako titulek vyhledavaného spojeni. ,,Dobfe zvoleny titulek
strdnky korespondujici jak s obsahem, tak s tim, co lidé hledaji, miZe strance ve vysledcich

vyhleddvdni velmi pomoci, stejné tak pri nevhodném vyuZiti mazZe stranku znicit.” [4]

Samotny nazev titulku by mél byt na kazdé strance webu jiny. Je to zaroven
logické, protoZe kazda jednotliva stranka se zabyva jinym tématem — md svij unikatni
obsah. Vysledkem je pfirozené rozliSeni stranek. Nazev by mél tedy vypovidat o tom, co se
na strance nachazi. Napf. u internetového obchodu, zabyvajiciho se prodejem zbozi, by
mél titulek kazdé stranky obsahovat nazev konkrétniho zbozi. Pokud se jednd o
domovskou stranku webu, pak je vhodné uvést nazev webu a predmét, kterym se web
nebo propagovand organizace zabyva. Strdnkam naopak uskodi®, pokud se v ndzvu titulku
vyskytuje opakované klicové slovo nebo pokud je zde uvedeno néco, co lidé sice hledaji,
ale neni to obsahem stranky. Co se tyée délky titulku, tak se doporucuje, aby jeho
maximalni délka nepresahovala 70 znak(, a to z toho dlivodu, Ze napf. vyhledavac Google,

zobrazuje titulek vyhleddvani pravé na max. 70 znakd. [4, 5]

3.3.1 Metaznacky
Dalsim aspektem, kterému vyhledavacCe pfipisuji urcitou relevanci, jsou tzv.

popisna data neboli metadata. Tyto informace jsou uloZeny v hlavi¢ce zdrojového kddu

% Webové stranky mohou byt penalizovany ze strany vyhledavage.
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stranky a prohlizeC je na webové strance nezobrazuje. Jedna se tedy pouze o informace,
které jsou uréeny prohlize¢i a ostatnim robotlm, pfristupujicim ke zdrojovému kddu
stranky. Typ( popisnych dat existuje celd fada, ale pro Ucely SEO maji vyznam pouze
metaznacky typu description, keywords, robots a definice znakové sady, kterou ma

prohlize¢ k zobrazeni obsahu pouzit.

Celd rada vyhledavacl (konkrétné napf. Google ¢i Seznam) vyuZivaji metaznacky
description. Jeji obsah se totiZz zobrazi na SERP, a to hned pod titulkem ve formé
popisného textu. Do této ¢asti je Zadouci uvést vysoce atraktivni text, ktery zaujme a ktery
zaroven vypovida o obsahu stranky. | kdyZ tento obsah ve vétsiné vyhledavacich engint
neovliviiuje hodnoceni stranky, je dobré i sem Sikovné zakomponovat klicova slova, a to
ztoho dlvodu, Ze vyhleddvace hledana slova v popisku vysledku pro prehlednost
zvyraznuji. Pokud neni obsah v description uveden, pak si napf. Google sam zvoli, jakou
Cast kédu pod titulkem v SERP zobrazi. ,ProtoZe cilem Google je ukdzat vztah mezi
dotazem uZivatele a zobrazenymi vysledky, chce vyuZit popisny uryvek na prfedvedeni
uZivateli, jak vysledky odpovidaji jeho dotazu. TakZe v mnoha pripadech, kdy metaznacka
description neobsahuje Zddny zvyrazii nalezenych v dotazu, Google zobrazi malé
fragmenty obsahu z riznych mist po celé strdnce, které obsahuji text dotazu (nadpisy,
navigace, télo stranky atd.)., [2] Zapis neparové metaznacky description v jazyce XHTML
vypada takto:

<meta name="description" content="Zde se nachazi vlastni popis

stranky..." />

Dalsi z duleZitych metadat je definice pouzité znakové sady neboli kédovani.
Spravné kdodovani je dlleZité nejen pro spravné zobrazeni znakli webovym prohlizecem,
ale z hlediska SEO ma vyznam i pro indexovaci roboty fulltextovych vyhledavaci. Dnesni
vyhleddvaci roboti jsou sice jiz tak inteligentni, Ze dokazi sami kddovani stranky rozeznat,
presto nelze spoléhat na to, Ze bude stranka zobrazena stoprocentné spravné. Kupftikladu
internetovy portal Seznam ve své napovédé’ uZivatele upozoriiuje, Ze jeho robot
(SeznamBot) podporuje pouze koédovani iso-8859-2, windows-1250, utf-8 a utf-16.

Stranky s jinym kdédovanim se do indexu seznamu nedostanou. Proto by definici kddovani

7 Napovéda internetového portalu Seznam, tykajici se optimalizace stranek pro jeho fulltextovy vyhledavac je
dostupna na adrese: http://napoveda.seznam.cz/cz/optimalizace-webu.html
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méla ve své hlaviéce obsahovat kazda jednotlivd stranka webu. [1] Zapis nepdrové
metaznacky, definujici pouzitou znakovou sadu utf-8 v jazyce XHTML, vypada takto:

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8"
/>

Meta tag keywords je dnes jiz spiSe prezitek. Dfive, kdyz vyhledavaci algoritmy
nebyly jesté tak pokrocilé, jako jsou dnes, pomahal tento typ metadat vyhledavacdi pfi
vyhleddvani — respektive jim sdélil, jaka klicova slova vtextu jsou. Autofi literatury,
zabyvajici se SEO, uvadeéji, Ze az na zanedbatelné vyjimky vyhledavace tento typ popisnych
dat ignoruji. [13] ,,Metaznacka keywords byla vyuZivana napfiklad vyhleddvacem Yahoo!,
jako jedna z velmi okrajovych metrik pro urceni ranku. Ve vyhleddvacich Google a Bing je
uz od jejich vzniku kompletné ignorovdna. (..) Méjte vSak na paméti, Ze nékteré
vyhleddvaci enginy, které mizZete pouZivat pro vyhleddvdni v ramci svého viastniho webu,
mohou naopak metaznacku keywords vyuZivat!” [2] Ve znackovacim jazyce XHTML jsou

do nepdrové metaznacky keywords psana jednotliva klicova slova, oddélena ¢arkou:

<metaname="keywords" content="keywordl, keyword2, keyword3" />

Posledni z vySe jmenovanych metadat je znacka pro zakaz Ci povoleni indexovani.
Konkrétné se jednda o metaznacku robots, ktera svymi atributy definuje napf. zda
vyhledadvace maji danou webovou stranku indexovat Ci nikoliv. Dale lze robotovi
vyhledavacde sdélit, zda ma sledovat ¢i ignorovat odkazy vyskytujici se na strance. Meta
tag robots se mulzZe vyskytovat bud jednotlivé v kazdé strance webu, nebo lze jeho
atributy nastavit souhrnné pro cely web v souboru robots.txt. MlzZe obsahovat velké
mnoZstvi nastaveni pro konkrétni roboty, jako jsou napf. GoogleBot ¢i SeznamBot. [13]

Zakaz indexace a nasledovani odkazl Ize v XHTML provést napft. takto:

<meta name="robots" content="noindex, nofollow" />

3.4 NADPISY
Nadpisy se ve znackovacim jazyce (X)HTML umistuji mezi parové tagy <h1></h1>.
Pismeno ,h“ sdéluje prohlizeci, ze se jednda o nadpis (anglicky headline) a cislo ,1“

znamena, Ze obsah mezi pocatecni a koncovou znackou bude nadpisem prvni Urovné.
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Znackovaci jazyky HTML i XHTML pouzivaji celkem 6 Urovni nadpisti — <h1> aZ
<h6>, které v hypertextovém dokumentu vytvareji jeho strukturu a maji za ukol ¢lenit
text do rdznych drovni. Nadpis prvni Grovné by se z hlediska spravné optimalizace mél
vyskytovat na strance pouze jednou a mél by uZivatele informovat o samotném obsahu
stranky. Funguje tedy v podstaté jako nazev stranky a proto je Zadouci v ném uvést i
klicova slova. Bezprostfedné za nim by mél nasledovat nadpis druhé drovné a nikoliv
drovni nizsich — tudiz by se nemély jednotlivé Urovné vynechavat. | u nadpis nizsich
urovni je Zzadouci, aby obsahovaly relevantni klicova slova, vztahujici se vzdy k obsahu,

evvs

priklada vahu. [1]

Navzdory tomu testy, které byly provedeny v SEOmoz®, ukazaly, Ze nadpisim
vyhledavace nepfikladaji az takovou vahu, jakou se néktefi SEO konzultanti a autofi knih
domnivali, Ze maji. AvSsak Danny Dover a Errik Dafforn zastavaji ve své publikaci ,,SEO —
Optimalizace pro vyhleddvace profesionalné” nazor, ze i kdyz jiz nejsou nadpisy tak
silnymi signaly, stale jsou to signaly a proto by mély byt z hlediska optimalizace vyuzity.
Navic jsou nadpisy praktické pro navstévniky webu, a jak bylo feCeno, SEO neni pouze a

jen o vyhledavacich, ale predevsim o lidech. [2]

3.4.1 Odkazy a anchor texty

Hypertextovy odkaz je standardné v (X)HTML umistén mezi parovymi tagy
<a></a>. Text, ktery je umistén mezi témito znackami, se nazyva anchor text Ci text
odkazu. Odkazy soucasné se svymi texty jsou z hlediska SEO velmi dllezitym prvkem.
Pravé pomoci odkazl roboti vyhledavace objevuji nové webové stranky, které pak

indexuji. Nejdulezitéjsi u odkazl je ale samoziejmé jejich samotny text. [1]

Samotny anchor text by mél uzivateli stru¢né sdélit, co se na odkazované strance
nachdazi. Ma mit tedy pro uZivatele informacni hodnotu a co je dllezitéjsi, stejnou
informacni hodnotu maji i pro samotné vyhledavace. JelikoZ mu vyhledavace pfisuzuji
urcitou vahu, mély by se v textu odkazu pouzit adekvatni klicova slova. Je proto zcela

nepfipustné, aby text odkazu obsahoval fraze typu ,klinéte zde” a podobné, které pro

¥ SEOmoz (nyni MOZ) za¢inala jako konzultadni spole¢nost zabyvajici se SEO a v souasnosti provozuje
web, ktery obsahuje spousty ¢lankl, nastrojii a analyz ohledné SEO. Web spoleénosti je dostupny na
strankach http://moz.org.

20



OPTIMALIZACE STRANEK VE ZDROJOVEM KODU

uZivatele ani vyhledavaci roboty nemaji zadny vyznam. [1] Samotnd syntaxe odkaz(i

v jazyce (X)HTML vypada takto:

<a href="url-adresa-odkazu.html">Anchor text</a>

JelikoZ na stranku nemusi byt odkazovano pouze pomoci anchor textu, ale i jinych
objektl — napf. obrazkd, je z hlediska optimalizace duleZité u téchto objektl uvadét tzv.
alternativni text, a to predevsim ztoho dlivodu, Ze robot prochdazi pouze textové
informace a neni tak schopen zjistit obsah v podobé vizudlnich informaci. Pomoci tohoto
alternativniho textu, mlZe autor stranky vyhledavaci poskytnout tolik dilezité textové
informace. Alternativni text se u grafickych objekt(, jako jsou obrazky, zobrazi uZivateli
v pfipadé, Ze se obrazek z néjakého divodu nenacte. DalSim dlvodem, proc¢ je dilezité
alternativni texty pouzivat je fakt, Ze jej vyuZivaji specialni webové prohlizece pro zrakové
postizené osoby. [1, 2] Napf. u obrazku lze zapsat alternativni text v jazyce XHTML jako

atribut alt v neparovém tagu <img>:

<img src="images/obrazek.png" alt="alternativni text obrazku" />

3.4.2 Textovy obsah
Pro kvalitni webové stranky je dilezité znat zasady pro tvorbu jejich obsahu. Dale
je potreba, aby potencialni navstévnik obsahu porozumél. Obsah tedy musi byt strucny,

jasny a logicky. [1]

Jednou ze zasad je sprdavné vytvoreni posloupnosti informaci v podobé tzv.
obracené pyramidy. Tato pyramida funguje na principu dullezZitosti vstupnich udaju.
nabidnout hned zpocatku, jelikoZ jediné timto zplisobem ho web zaujme. Tyto prvotni
informace se vyskytuji vétSinou v ndzvu odstavce ¢i webové stranky. Jsou to napriklad
slogany ¢i nazvy produktld a sluZzeb a jejich velmi struény popis. Pokud uZivatele toto
sdéleni zaujme, bude pokracovat dale. Jako dalsi udaj se uvadi podrobnosti o produktu
nebo sluzbé. V této ¢asti se uzivatel dozvida vice o tom, co si zvolil. Za takovéto informace
jsou povazovany napf. parametry vyrobk( Ci jejich hodnoceni. V tomto bodé by si jiz
uzZivatel mél byt jisty, Zze hledal pravé tuto stranku. Tretim, poslednim bodem obracené

pyramidy jsou dopliujici informace, kterymi se uZzivateli dostava dalSiho rozvedeni
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podrobnosti. Udaje na tomto stupni jiZ nejsou podstatné pro navitévnika webové stranky.
Navstévnik si tyto informace precéte malokdy. Bud z dlvodu jejich obsahlosti,
nezajimavosti nebo proto, Zze hledal néco jiného, coz se hned na pocatku dozvi z pointy

sdéleni, uvedené v prvnim bodé obracené pyramidy. [1]

Obsah musi byt zajimavy nejen pro navstévniky, ale také pro roboty. Proto je zde
vice nez vhodné pouzivani klicovych slov v textu a nejenom v ném. Tato slova se pouzivaji
i v nazvech odstavcll, v podnazvech a v popisech grafll, fotografii, obrazkl ¢i tabulek. [4]
Pouzitim klicového slova se majitel webovych stranek zarucuje k tomu, Ze obsah stranky
skute¢né klicovému slovu odpovida. Klicova slova se uzZivaji v rlznych tvarech a
souvislostech a nikde neni stanoveno kolik téchto slov se ma v textu vyskytovat. Mélo by
to byt dost na to, aby byl text zajimavy pro vyhledavace, ale zase ne s takovou frekvenci,
aby si toho vSiml uzivatel webové stranky. Text v pfipadé nadmérného uzivani klicovych
slov pUsobi jako strojem generovana posloupnost slov a frazi, které clovéku v lepsim

pfipadé nic nefeknou, v tom horsim jim ani neporozumi. [1]

DalSim dulezitym poznatkem je fakt, Ze informace uvedené na webové strance by
méli byt vidy aktudlni (zaleZi samoziejmé na povaze webovych stranek). Neexistuje nic
horsiho, nez stranka, kterd ma nékolik let staré informace, jelikoz k niéemu neslouzi a
pouze klame uZivatele. Aktudlniho obsahu si vSimaji také vyhledavace. Roboti si totiz

vSimaji stafi a zmén v textu a do popredi se dostavaji pravé stranky s aktualnimi udaji. [4]

V dobfe strukturovaném obsahu by se text mél clenit do nékolika prehlednych
kratSich odstavc(. Dlouhé souvislé texty plsobi na uZivatele nudné a je nucen k tomu, aby
si je ani neprecetl. Lidé ¢tou pouze to, co je zajima, jelikoZz ¢as jsou penize, coz plati ve

vSech odvétvich. [1]

Vlastnosti obsahu lze déle zlepsit naptiklad odkazovanim z jedné stranky na
druhou a naopak. Slouzi to zaroven k lepsi orientaci uzivatele. Dale je tfeba sledovat okoli.
Brat v potaz pripominky a ptat se uzivateld, jak postupovali pfi vyhledavani, kdyz stranku

objevili. Do sledovani patfi také pozorovani konkurence, tedy jejich webovych stranek. [4]
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4 BUDOVANIi ZPETNYCH ODKAZU A PROPAGACE STRANEK

V této kapitole jsou popsany nékteré zplsoby budovani zpétnych odkazl. Tato

disciplina patfi do tzv. off-page faktord, coz jsou faktory mimo vlastni webové stranky. [1]

Zpétnym odkazem se rozumi odkaz vedouci na nékterou ze stranek webu. Tento
odkaz je moZno umistit na stranku stejného webu, na ktery odkaz odkazuje anebo je

mozno jej umistit na stranku jiného webu. [1]

Pfi odkazovani je dobré mit na paméti, Zze odkazy nemaji vést pouze na titulni
stranku. Lepsi je vytvaret odkazy na rGzné stranky webu. Vede to jednoznacné k ziskani

vétsiho poctu navstévnik(, coZ je pro webové stranky samoziejmé vidycky vyhra. [4]

4.1 VYMENA ODKAZU
Tento zplsob odkazovani je vyhodny zejména z hlediska financ¢niho. Je totiZ zcela
zdarma. Spociva vtom, Ze si majitelé stranek vyménuji odkazy mezi sebou, at uZ jsou

pratelé ¢i obchodni partneti. [1]

Odkazy ziskané vyménou lze umistit nékolika zplUsoby. Jednak mohou byt
umistény na specialni samostatnou stranku, na kterou se bude odkazovat zapati ¢i zahlavi
webu. Vtomto pripadé je vhodné, aby stranka s odkazy nebyla pouhym seznamem
odkazl, ale aby se z kazdého odkazu vyskytoval popis dané webové stranky. DalSim
zplUsobem je umisténi odkaz(l do zapati webu, jehoZ vyhodou je objevovani se na kazdé
strdnce webu. Nevyhodné je, Ze do zdpati Ize umistit pouze omezené mnozZstvi odkaz(.
Treti mozZnosti je umisténi odkazl do relevantniho textu na strance. Odkazy se pak
nachdzi v samotném textu webové stranky a vypadaji tak zcela pfirozené. Takovy zpUsob

umisténi ma nejvyssi vahu, jelikoZ téchto odkazli nelze do textu umistit mnoho. [1]

Vyména odkazl by méla probihat mezi weby se stejnym nebo podobnym
zamérenim. Dale neni dobré, aby si majitel stranek vymeénoval odkazy s kymkoliv.
Nejvyhodnéjsi je opravdu vyménovat si odkazy mezi obchodnimi partnery, ¢imz také
davate najevo, skym obchodujete. Dale je dobré vyménovat odkazy se strankami
s vysokym hodnocenim, jelikoz ¢ast jejich hodnoceni se prenasi na hodnoceni odkazované
stranky. Spatnd vyména odkazll je také takovd, pfi které majitel umisti odkaz mezi

spoustou jinych odkaz( nebo umisti-li ho na stranku se sexualnim tématem. [1]
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4.2 NAKUP ZPETNYCH ODKAZU

DalSim zplUsobem ziskani zpétnych odkazl je jejich koupé, ktera probihda opét
raznymi zplUsoby. Prvnim je osloveni majitele webovych stranek pfimo. Tento zpUsob je
vyhodny z hlediska moZnosti vybéru vlastniho umisténi zpétného odkazu. Druhym
zplUsobem je zakoupeni zpétného odkazu na burze. Zde je vyhodou, Ze spojeni s nékym,
kdo ma opravdu zdjem obchodovat s odkazy. Burza odkazl je stranka, na které je

nabizeno misto, kde mohou byt odkazy umistény. [1]

U koupenych odkazl plati ty samé zdsady jako u odkazl vyménénych. Je to
predevsim pribuznost tématu stranek, jejich vyssi iroven a pfirozenost umisténi zpétného

odkazu. [1]

4.3 BLOGY, PR CLANKY

Blog se da vytvofit béhem chvile. Lze ho vytvaret u spousty provozovatell a
naklady na jeho provoz jsou nulové. Blogy vétSinou obsahuji jen kratké clanky, kde se
vyskytuje jen nejduleZitéjsi vytah z toho, co chce majitel sdélit. Jsou uvadény casto jako
zdroj internetového zpravodajstvi, ktery neni odborny. Clanky blogli maji povétsinou
osobnéjsi charakter a proto pfitahuji pozornost. Majitel blogu by mél psat o tématu, které
je zajimavé jak pro néj, tak pro navstévniky. Obor blogu by mél souviset s oborem zajmu
autora. [4] Pokud autor chce umistit na svlij blog odkazy, mél by to udélat opét prirozené,
tzn. umistit odkazy do souvislého textu nenucené. V psanych ¢lancich by se urcité méla

objevovat klicova slova, které autor uziva i u svych webovych stranek. [1]

PR (Public Relations) ¢lanky jsou zaloZzeny na podobném principu. Je to ¢lanek,
ktery ma uvést spolecnost (firmu o které je webova stranka) vtom nejlepSim svétle.
Informuje o aktualitdch, zméndch, zajimavostech atd. VSEO maji vyznam pravé v
moznosti umisténi zpétného odkazu v ¢lanku. Tyto ¢lanky se umistuji volné na systémy
uréené k publikovani PR ¢lankd. Umisténi PR ¢lanku je zdarma, je zde pouze omezeni
z hlediska poctu zpétnych odkaz(i v ¢lanku. Nedoporucuje se majiteli webovych stranek
psat PR c¢lanky, pokud neumi psat odborné. V takovémto pripadé je lepsi pozadat o
odbornou pomoc. Cinnost téchto odbornikd je nazyvana copywriting, co? je v dnedni dobé

Casto vyuzivana disciplina. [1]
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4.4 LAKANI ODKAZU

Tato metoda spociva vtom, Ze pro to, aby na web ziskal néjaké odkazy, majitel
zajisti urcité vyhody pro moziné odkazovatele. Majitel mize navstévnikim webovych
stranek nabidnout zdarma néco ke stazeni nebo zpfistupnéni webové sluzby ¢i hry. Dale
se mliZe zabyvat néjakou soutéZi, anketou a pfildkat tak uZivatele, ktefi se budou na
stranky vracet. Mozné je také zvolit zplsob zverejiovani rdznych odbornych tiskovych
zprav, statistik a vyzkumU. Naldkat verejnost Ize také na odborné blogy, kde se majitelé o

nejriiznéjsich aktudlnich informacich a zverejniuji zde své odborné poznatky.

4.5 MIKROSTRANKA A MIKROWEB

Rozdil mezi témito dvéma pojmy je vtom, Ze mikrostranka je zamérena pouze na
jednu véc, zatimco na mikrowebu mUlzZe byt umisténo nékolik riznych typl odkazl. Neni
tak na prvni pohled patrné, koho mikroweb propaguje. [4] Pomoci nich se da realizovat
propagace na pomérné malé plose. Obrovskou vyhodou je pravé konkretizace obsahu
v podobé oddéleni nejdulezitéjSich informaci od ostatnich méné dulezitych udajl. Dalsi
vyhodou je jejich snadna optimalizace, malé naklady, pfirozené zpétné odkazy a
v neposledni radé odkazy pfimo od navstévnik(, jelikoZ tyto stranky byvaji v naprosté
vétsiné poutavé.

Dalsimi prostiedky pro zviditelnéni mohou byt napfiklad socidlni sité jako
facebook atd., jejichz prostfednictvim muzete cokoliv sdilet. Vyuzit |ze také propagaci
webu pomoci podpisd logem pod e-mailem ¢i vdiskuznich férech. ZpUsob( jak se

zviditelnit je mnoho, staci jen vyuzit spravnych praktik SEO.
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5 NEPOVOLENE SEO PRAKTIKY

Kapitola pojedndvéa o zakazanych nastrojich pouzivanych v SEO. Néktefi majitelé
webu je uZivaji vedomeé a néktefi nevédomeé. V obou pripadech se viak jedna o poruseni
SEO etiky. Tyto praktiky vétSinou pomahaji majiteldm webovych stranek dostat se na co

nejlepsi mista ve vyhledavacich a nazyvaji se Black Hat SEO. Zde jsou nékteré z nich. [4]

5.1 PODSTRKAVANI (CLOAKING)

Jde v podstaté o to, Ze je vyhledavaci podstrkovan jiny obsah nezZ jeho uZivatelm.
Tento cizi obsah je vétSinou uloZen ve zdrojovém kdédu webovych stranek. Vyhledavace si
pak mysli, Ze stranka je na vysSSim stupni optimalizace, ale bohuZel tomu tak neni. DalSim
typem podstrkavani je podstréeni néjakého obsahu vyhledavaci, ktery se uZivatelim

webu zobrazi po zaplaceni poplatku. [4]

5.2 PODVODNE VSTUPNi STRANKY (DOORWAY PAGE)

Podvodna vstupni stranka je stranka vytvorena pouze pro vyhledavace. V prvni
fadé se touto strankou ziskava vysoké ohodnoceni vyhledavaci. Na této strance se
vyskytuje spousta nesmyslnych informaci. VétsSinou jsou uZivatelé pfilakani pomoci néjaké
fraze a poté jsou nuceni zaplatit, aby se dostali ke svému cili. DalSim typem je web, ktery
v sobé skryva iframe. Stranka sice neni kvalitné optimalizovand, ale je dobre viditelna
uzivatellm a vyhledavac ji vidi naopak optimalizovanou. Existuje jesté dalsi pripad, kdy

uZivatel na stranku vstoupi, ale ta ho ihned automaticky presméruje na jinou stranku. [4]

5.3 KLAMAVE PRESMEROVANI (DECEPTIVE REDIRECT)

Tento podvod je realizovan za pomoci JavaScriptu, ktery presmérovava z vybrané
stranky a stranku jinou, kterad je odliSna od obsahu hledané stranky. Presmérovani
JavaScriptem vyhledavacim unikd. Dale se mohou pomoci JavaScriptu pfemérovavat i
podvodné odkazy na jinou adresu nez podle (X)HTML kédu. V nékterych pripadech se
vyskytuje nazev aktivni linking. Tato technika je opét zaloZzena na automatickém

presmérovani. [4]
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5.4 SKRYTY OBSAH (HIDDEN CONTENT)

Skrytym obsahem je text, ktery neni uzZivatelem webu pozorovatelny, mohou ho
vidét pouze vyhledavace. Je ukryty napfiklad v barvé textu, ktera je stejna jako jeho
pozadi, nebo mlzZe byt umistény pod obrazkem ¢i nastaven na nulovou velikost pisma.
Skryti je mozné také pomoci CSS. Mohou se vSak skryvat i odkazy, které jsou utvorené
skrytym textem nebo zmensené prostiednictvim CSS na velikost 1 px a nebo jsou ukryty v

malém znaku (pomlcka, tecka). [4]

5.5 OPAKOVANA A MATOUCI SLOVA (STUFFING)

Tato technika je zplUsob vpisovani klicovych slov. Majitel webovych stranek se
snazi vmeéstnat jich do textu co nejvice. PovétSinou jsou vysledkem nepfehledné,
necitelné a nelogické Useky informaci. V textu se také Casto vyskytuji i Uplné nesmysina
slova, ktera jsou ovlivnéna aktudlni situaci ve verejném zivoté. Nékteri tato slova alespon

ukryji (skryty obsah). [4]

5.6 ODKAZOVE FARMY (LINK FARMS)

Podobny zpUlsob jako podvodna vstupni stranka, ale zde se jedna o velké mnozstvi
(az tisice) stranek, které jsou navzajem propojené odkazy. Jelikoz maji vysoky pocet
vzajemnych zpétnych odkazl, vyhledavac jim pfisoudi vysoké hodnoceni. Tyto farmy
vznikaji na subdoménach (poddoménach), které se nékdy nazyvaji domény na jedno

pouziti (throwaway domains). Tyto farmy nejsou pro stranky nijak nebezpecné. [4]

5.7 DUPLICITNI STRANKY

Pokud vyhledava¢ narazi na dvé stranky s totoZznym obsahem, snazi se je
zhodnotit a vybere si jednu z nich, kterou si zapamatuje a tu druhou zapomene.
Zhodnoceni probihd na tfech Urovnich a to na urovni URL, domény a subdomény. DalSim

druhem duplicitnich stranek maze byt i kopirovani a vykradani cizich webd. [4]

5.8 FALESNE A KONKURENCNI METAZNACKY
V podstaté jde o pouzivani slovnich spojeni, které vibec nesouvisi s obsahem
webu. K tomuto zneuzivani se nejc¢astéji pouzivaji nejfrekventovanéjsi a nejvyhledavanéjsi

slova. Pokud tedy uZivatel vyhledava klicové slovo daného webu, které se shoduje s
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nazvem produktu webu jiného, mlzZe nalézt jiny (konkurencéni) web, ktery nema s tim, co

uzivatel hledal Zadnou souvislost. [4]

28



HISTORIE A vYVO] SEO

6 HISTORIE A VYVO] SEO

SEO jako takové by neexistovalo bez existence katalogli a fulltextovych
vyhleddvacu, proto je naprosto klicové zminit se o jejich pocatcich a nasledném vyvoiji.
V dalsi casti kapitoly je pojednavano o vyvoji SEO technik v céase — jak algoritmy
vyhleddvacu radily vysledky a jak byly stranky upravovany, aby bylo docileno dobrych
pozic v SERP.

6.1 VYVOJ KATALOGU A FULLTEXTOVYCH VYHLEDAVACU
Historicky vyvoj SEO je velmi Uzce spjat s vyvojem vyhledavacl, proto je tato ¢ast

vénovana prave jim. Jsou zde zachyceny nejdllezitéjsi mezniky v jejich vyvoiji.

6.1.1 Archie - historicky prvni vyhledavac

PfestozZe prvni webova stranka byla vytvorena az roku 1991 a samotny web tvofilo
tou dobou jen nékolik desitek webovych stranek, prvni vyhledavac byl spustén paradoxné
uz koncem roku 1990. Nejednalo se totiz o vyhleddvac webovy, jak je dnes jiz standardné
chapano, ale o program, ktery umoznoval, vyhledavat soubory uloZzené na ftp serverech.
Nazyval se Archie’ a jeho tvlircem byl Alan Emtage. Webova verze vyhleddvace Archie
funguje dodnes.’® Roku 1993 byl sputén i prvni robot, ktery prochazel samotny web.
Jmenoval se World Wide Web Wanderer'! a naprogramoval jej Matthew Gray za Gcelem
mapovani (pocitani) webovych stranek, pozdéji vsak i dokazal ukladat URL stranek do své

databaze. [3]

6.1.2 Yahoo!, Altavista a Ask]eeves

Zasadnim meznikem ve vyvoji internetovych vyhledavacl se stal rok 1994. Brian
Pinkerton vytvoril prvniho plnohodnotného webového pavouka s nazvem Web Crawler,
ktery dokazal kromé URL stranky indexovat nejen hlavicku, ale i télo (obsah) stranky. [15]
Neméné dulezitou udalosti bylo spusténi katalogu Yahoo!, ktery se dodnes radi

k nejvétSim svétovym vyhledéva(“:ﬁmlz. Jeho zakladateli byli studenti ze Stanfordské

? Zkrécenina ze slova Archives.

' Dostupna na adrese: http://archie.icm.edu.pl/archie-adv_eng.html

"Wanderer znamend v anglickém jazyce doslova poutnik, tuldk.

2 Dle statistickych tudaji za posledni rok (bfezen 2012 — unor 2013) zwebovych stranek
http://www.statowl.com se vyhledava¢ Yahoo! fadi na 3. pozici se 7% podilem vSech vyhledavani
(celosvétove).
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univerzity Jerry Yang a David Filo a jejich pdvodnim zdmérem bylo vytvoreni katalogu

jejich oblibenych webovych stranek. [3]

Nasledujici rok byl spustén vyhledavac AltaVista, ktery diky svému mocnému web
crawleru a indexu stranek nabizel relevantnéjsi vysledky dle zadanych klicovych slov a stal
se tak na tehdejsi dobu nejoblibenéjsim fulltextovym vyhledavadem, pficemz jeho

vyhledavaci algoritmus zacalo roku 1996 pouzZivat i Yahoo!. [11]

Dalsi rok byl spustén vyhledavac Askleeves (dnes znamy jako Ask.com), ktery se
od ostatnich klasickych vyhledavaci zcela liSil svym konceptem. Umozrioval a dodnes
umoznuje uZivateldm klast svym prostiednictvim otazky, na které se snazili ostatni

uZivatelé formou jakéhosi fora odpovidat a vyhleddvat odpovédi na jiz poloZzené otazky.

6.1.3 Open Directory Project

Dalsim zajimavym katalogem je Open Directory Project neboli DMOZ, ktery byl
spustén roku 1998. Jednad se o ,(...) nejvétsi lidmi budovany katalog internetovych strdnek,
ktery vytvareji dobrovolni editofi z celého svéta.” [9] Tento katalog je zcela vyjimecny tim,
Ze ,je zcela nekomercni, tudiz nejsou Zadné stranky zvyhodnény ani zavrhovdny a uZivatel
tak najde to, co hledd pravé on a ne to co si preje nékdo jiny. Cilem neni vytvofit katalog
vSech strdnek na Internetu, ale spise vybér toho nejlepsiho, proto editofi zarazuji vétsinou

jen kvalitni a informacné hodnotné strdanky.“ [9]

6.1.4 Zrod Google

Jelikoz do této doby vyhledavace vracely vysledky pouze na zakladé hodnoceni on-
page faktord (zejména poctu vyskytl klicovych slov na strance), predstavovala veskerou
SEO optimalizaci pouze jednoducha registrace webové stranky do indexovacich robota.
BohuzZel tyto algoritmy byly velmi jednoduché a ve snaze zlepsit pozice webovych stranek,
zacali jejich autofi vyuZivat nékteré zakazané SEO techniky a vysledky vyhledavani tak byly

méné relevantni. [16]

V reakci na tuto situaci zacali Larry Page a Sergej Brinn roku 1996 na Stanfordové
univerzité vyvijet vyhledavac BackRub, ktery o rok pozdéji pfejmenovali na jeho soucasny
nazev — Google. Vyhledavac¢ Google byl spustén koncem roku 1998 se svym inovativnim
zplUsobem razeni vysledk(. Tajemstvi jeho algoritmu spocivalo v tom, Ze nehodnotil pouze

on-page faktory jako ostatni vyhledavace, ale hodnotil webové stranky i podle toho, kolik
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na né odkazuje tzv. zpétnych odkaz(l. [16] Diky tomu vracel relevantnéjsi vysledky a brzy
se stava nejoblibenéjsim fulltextovym vyhleddavacem, coZz mélo mimo jiné za nasledek to,
Ze roku 2000 uzavrela spole¢nost Google partnerstvi s Yahoo! a stala se tak jejich
vychozim poskytovatelem hledani misto AltaVisty. Zaroven stim se Google stava

nejvétsim vyhledavatem na svété®. [10]

6.2 HISTORIE SEO

Prvni vyhledavace (jako napf. Yahoo!) vyuZivaly k zobrazovani vysledk( velmi
jednoduchych kritérii. Hlavnim a nejpouzivanéjSim z nich bylo abecedni pofadi. SEO
konzultanti tudiz zamérné registrovali stranky s nazvy jako napt. ,AAA“, , 1ForU“ a jiné.
Navic nékteré radici algoritmy prisuzovali vahu i Casu, kdy byla stranka registrovana a
stranky pak zobrazovali v chronologickém poradi. Velmi jednoduchym fesenim tak bylo
registrovat webové stranky v urcity €as (napf. o pllnoci) a tim dosdahnout vyssich

pozic. [2]

Postupem casu fulltextové vyhledavace svoje algoritmy, kterymi radily vysledky
vyhledavani, zlepSovaly. Neradili jiz vysledky abecedné, ale kladli diraz na hustotu vyskytu
klicovych slov a zaroven podle obsahu nékterych metaznacek, konkrétné metaznacky
keywords. Tomuto stavu se opét prizpUsobilo i SEO a samotni webmastefi, ktefi tak uméle
pridavali klicova slova na stranky, aby stranky vyhodnotil vyhledavac jako relevantnéjsi a
zobrazil je na lepsi pozici. Tato technika se pouziva dodnes, ovsem algoritmy dnesnich
vyhledavacu jsou jiz natolik inteligentni, Ze umi vyhodnotit, zda se jedna o prirozeny
vyskyt klicového slovo, nebo jsou slova na stranku vkladany uméle — scilem ovlivnit
hodnoceni stranky a naopak za toto umélé vkladani klicovych slov stranky penalizuiji.
Koncem 90. let jiz zacaly pfedni svétové vyhleddvace hodnotit webové stranky i podle tzv.
off-page faktor(, cozZ jsou urcita vnéjsi kritéria, ktera nejdou pfimo ovlivnit (a pokud ano,

tak jen velmi minimalné) samotnymi autory stranek. [2]

Samotny termin Search Engine Optimalization byl oficialné pouZit na historicky
prvni konferenci Search Engine Strategies (SES), kterou hostoval Danny Sullivan a ktera se
uskutecnila roku 1999 v San Franciscu v Kalifornii. Jejim zdmérem pUlvodné bylo podat

vefejnosti informace o tom, jak vyhledavaci roboti funguji a jak jejich prostfednictvim

BV t¢ dobé index Googlu obsahuje jiz vice neZ 1 mld. URL.
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docilit zobrazovani pozadovanych vysledk(. SES konference méla formu prednasek od

expertd v oboru, ale i diskusnich paneld. [12]

6.3 SEO V SOUCASNOSTI

V soucasnosti se s rozvojem sité Internet stalo vyhleddvani na webu prakticky
vSedni soucdsti naseho Zivota. Neni tudiZz s podivem, Ze se SEO zacalo ¢im dal tim vice
prosazovat a stava se tak stale vynosnéjsim byznysem. V disledku toho se SEO techniky
zaCaly stavat stale propracovanéjsimi. Tim mély mimo jiné za nasledek sniZzovani
relevantnosti vysledkd vyhledavani a vétSina velkych spolecnosti, které provozuji
fulltextové vyhledavace, se neustale snazi své algoritmy zlepSovat, aby byla optimalizace
stranek pro vyhledavani obtiznéjsi a aby vyhleddvace dosahovali vyssi relevantnosti
vysledkUl. [2] Kupfikladu spolecnost Google se snaZi svoji nejnovéjsi aktualizaci nazvanou
Penguin 2.0 minimalizovat vliv tzv. webtrznického SEO a naopak propagovat kvalitni a
oblibené webové stranky.,Google bude maximadlné podporovat kazdého, kdo, slovy Matta
Cuttse™, tvrdé pracuje na zajimavém, kvalitnim a unikdtnim obsahu svého webu. Z tohoto
pohledu se v SEO uZ léta nic neméni. Cilem je poskytnout dobré pozice tém webim, které

si to zaslouZi.” [19]

V soucasné dobé je SEO jiz tak zavedenym odvétvim, Ze se na toto téma poradaji
pravidelné po celém svété konference, kde vystupuje celd rada profesionalnich organizaci
véetné spolecnosti, které provozuji vyhledavace. Nejznamé;jsimi konferencemi jsou Search
Marketing Expo (SMX) a Search Engine Strategies (SES), které stale pritahuji tisice

navstévnikl ze viech koutl svéta. [2]

"Matt Cutts je zam&stnancem spole¢nosti Google a vede tzv. webspamovy tym, ktery vyviji algoritmy proti
spamovym odkazm a ktery se zaroven snazi radit vefejnosti, jak zviditelnit svlj web ve vyhledavaci
Google.
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7 TVORBA VLASTNI OPTIMALIZOVANE WEBOVE PREZENTACE

V této kapitole byl popsan postup pfi vytvareni vlastni optimalizované webové
prezentace, méreni vysledk(i optimalizace a v jejim zavéru byly zhodnoceny vysledky,

kterych bylo pti préci dosazeno.

7.1 STANOVENI CILE PROJEKTU A VOLBA STRATEGIE

Cilem projektu bylo vytvorit webovou prezentaci, kterd bude optimalizovana pro
nékteré pouzivané fulltextové vyhledavace. V praxi to znamena, Ze na hledané klicové
slovo ¢i frazi dosahne tento web co nejlepsi (nejvyssi) pozici ve vysledcich vyhleddvani.
V Ceskych podminkach se vsoucasné dobé jednd o dva nejpouzivanéjsi vyhledavace,

kterymi jsou Google a Seznam.

Konzultaci ukolu s Ing. Vladimirem Smitkou (jednatelem spolec¢nosti Lynt services
s. r. 0., ktera se mimo jiné zaméruje i na internetovy marketing véetné SEO) byla zvolena

strategie, jak nejlépe sledovaného cile dosahnout.

Nejlepsim feSenim by dle jeho nazoru bylo, zaméfit se na vyhledavac¢ Seznam, a to
z nékolika nasledujicich dlvodd. | kdyz vyhleddavace hodnoty pfisuzované rdznym
faktorim nezverejnuji, je znamym faktem, Ze Seznam priklada on-page faktorim vyssi
vahu, neZli je tomu u vyhleddvace Google, ktery se naopak snazi tyto faktory omezit a
hodnotit web podle huare ovlivnitelnych faktorli, aby byly vysledky vyhledavani
relevantnéjsi. ProtoZe byla prace zamérena pouze na tyto on-page faktory, které jsou
snadnéji ovlivnitelné a jejich implementace je méné nakladna, neZ je tomu napf. u
budovani zpétnych odkazl, je pro tyto ucely Seznam vhodnéjsim. DalSim logickym
dlvodem, proc se na tento vyhledavac zamérit je fakt, Ze index vyhledavace Seznam je
podstatné mensi, nez je tomu u indexu Google. Z toho vyplyva, Ze na hledanou frazi bude
Seznam poskytovat mensi pocet vysledkd a tim padem bude i menii konkurence.® Daléim
dlvodem je, Ze vysledky méreni vyslednych pozic v Google by mohly byt vzhledem ke
zvolené méfici metodé ovlivnény tzv. personalizovanym vyhleddvanim, které Google

pouziva (napr. na zakladé historie vyhledavani).

"> Napt. pti hledani fraze “autobazar Plzen* Google uvadi pfiblizny pocet vysledkii 1030 000, zatimco
Seznam 317 838.
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Po sezndameni Ing. Smitky s jednotlivymi zasady pro vypracovani, uvedenymi
v zadani této prace, bylo jim, jako odbornikem z praxe namitnuto, Ze samotna Uprava
vlastni vytvorené optimalizované webové prezentace se ve vyhledavacich s nejvyssi
pravdépodobnosti vtomto ¢asovém horizontu neprojevi a tudiz by byl zamysleny vystup
prace prakticky neméfitelny. DGvodem je dle jeho zkuSenosti fakt, Ze u stranek, které
vyhledavace nové zaindexuji a nemaji vysoké hodnoceni stranky (nejsou mezi uzivateli
zndmé, Ci popularni), tak jim vyhledavace nepfisuzuji takovou vahu a proto je indexovaci
roboti mohou znovu navstivit (a pravdépodobné také navstivi) v fdadu minimalné tydnu,
ne-li mésica.

Na zakladé téchto informaci byla vytvorfena hypotéza, Ze misto Upravy
optimalizovanych stranek a sledovani zmén jejich pozic v case by bylo vhodnéjsim
feSenim, vytvorit podobny referenéni web, ktery by ale zdaleka nedosahoval takové
urovné optimalizace pro webové vyhledavace, jako web plvodni a nasledné sledovat a
porovnat vysledky obou téchto webovych prezentaci na stejnd klicova slova. S vyuzitim
tohoto referen¢niho bude mozino dokazat, jaké maji on-page faktory, vyuZivané pfi

optimalizaci, vlivy na poradi stranek a jejich stabilitu.

Hypotézu o vytvoreni referencniho webu z dlivodl uvedenych vyse, podpofili jak

vedouci prace. Mgr. Lukas Stich, tak i odbornik z praxe Ing. Vladimir Smitka.

7.2 METODA MEREN{ VYSLEDKU A JEJICH POROVNAVANI

Jako méfici nastroj byl zvolen pfimo fulltextovy vyhledava¢ Seznam. Méreny byly
vysledné pozice experimentalniho webu na SERP. Do vyhledavaciho formulafového pole
vyhledavace byla zadavana zvolend klicova slova a dosazené vysledky stranek byly
zpracovany do tabulky a doloZeny pfislusnymi snimky obrazovek, které jsou soucasti

pfilozeného CD.

Casovy uUsek zvoleny pro vlastni méFeni byl stanoven vdélce 4 tydnd, a to
konkrétné v obdobi od 28. kvétna 2013 do 25. ¢ervna 2013. Doba mezi jednotlivymi
mérenimi Cinila 14 dni, tudiz samotné méreni bylo provadéno na zacatku (28. kvétna
2013), v poloviné (11. ¢ervna) a na konci tohoto obdobi (25. ¢ervna 2013). Porovnavani

vysledkl probihalo ve dvou rovinach: porovnavani pozic originalniho a referencniho webu
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(tzn. webu optimalizovaného a neoptimalizovaného) mezi sebou a sledovani stalosti Ci

pohybu jejich pozic v ¢ase.

7.3 VOLBA TEMATU WEBOVE PREZENTACE A VOLBA KLICOVYCH SLOV

Samotna volba tématiky, na kterou se web zamérfuje, je pro Ucely experimentu
naprosto zasadni. V redinych podminkach si tvirce webu takto vybirat nemuze, jelikozZ je
zpravidla omezen zadanim zakaznika — napf. druhem jeho vydélecné cinnosti. Pfi volbé
obsahového zaméreni experimentu byl bran ohled na jeho popularitu a predevsim na
jeho konkurenci. Popularitou se rozumi, jak c¢asto je slovo nebo fraze hleddna a
konkurenci zase kolik se na dané slovo ¢i frazi zobrazi vysledk(l. Téma webové prezentace
je proto zaméreno na hry pro OS Android od spole¢nosti Google, kterym v dnesni dobé
disponuje velké mnozZstvi mobilnich zafizeni, jako jsou chytré telefony i tablety. Toto
téma je v soucasnosti dostatecné popularni, avsak je zde pfilis vysokd konkurence na to,

aby bylo pfi experimentu docileno néjakych rozumnych vysledka.

Zamérem prace bylo soustfedit se na konkrétnéjsi klicova slova (tzv. longtail
fraze), jelikoZ oproti obecnym a vysoce frekventovanym zakladnim sloviim ma nasledujici

vyhody:

e Mensi konkurence — Specifické dotazy maji podstatné nizsi konkurenci, a
proto je snazsi se dostat na dobré pozice v SERP.

e NizSi ndklady — Diky nizsi konkurenci se pfi volbé spravnych fraze
podstatné omezi finan¢ni a Casové naklady na SEO.

e VysSi konverzni pomér — Pravdépodobnost, Zze navstévnik stranek, ktery
hleda konkrétni produkt (jeho dotazem je specificka fraze) se zméni na
zakaznika (vyuZzije inzerované sluzby, ¢i koupi dany produkt) je mnohem
vySSi nez u navstévnika, ktery na web pfisel hledanim obecné fraze.

e Vyssi pomér longtail frazi — Vyssi ¢ast z celkového mnozstvi hledanych

dotazll tvofi pravé specifické fraze. [18]

.....

oslovit cilovou skupinu navstévnik( — potenciondlni zakazniky. [1] Kfivka zndazornujici

konkurenci v zavislosti na poc¢tu hledani dotazu je znazornéna na obrazku 5.
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The Search Demand Curve
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Obrazek 5: Longtail kiivka
(Zdroj: http: //www.artfocus.cz/blog/seo-struktura-webu-z-hlediska-rozvrzeni-klicovych-slov-dlouhy-

ocas-long-tail)

Této teorie bylo vyuZito pfi volbé klicovych slov. Fraze ,hry android” je pfilis
obecnd a podle ocekavani byla konkurence pfili§ vysoka.™® Aby se snizila konkurence, byla

volena fraze specifi¢téjsi. Nakonec bylo zvoleno téma plosSinové hry na OS Android.

Postupnym testovanim rliznych variaci dotazl na toto téma byly zvoleny klicova
slova ,,ploSinovky android” a ,,skakacky android”. Pfi tomoto rozhodovani hral hlavni roli
pocet nalezenych vysledkd vyhleddavaéem Seznam. Jelikoz Seznam pfi vyhledavani
zobrazuje maximalné prvnich 1 000 pozic, bylo dbano na to, aby byl pocet nalezenych
vysledk( nizsi nez toto Cislo. Pokud by byl tento pocet vyssi a vytvorené stranky by se

mezi prvni tisicovkou neumistili, byl by vysledek neméritelnym.

'® Seznam pii zadani této fraze nalezl pres 2,3 mil. vysledkii a Google dokonce vice nez 7,1 mil.
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Pfi zaddni fraze ,ploSinovky android” byl v dobé provadéni toho priizkumu pocet
nalezenych vysledk( 323 a pro frazi ,,skakacky android“ 277 vysledk(l. Toto mnoZstvi bylo
pro experiment vcelku idedlni, jelikoZz je pocet vysledkl dostatec¢né konkurencnim a
zaroven umoznuje snadné dohledani vysledk(. Pri vytvareni samotnych stranek byl tedy

kladen dlraz primarné na slova plosinovky, skakacky a android.

7.4 VOLBA DOMENY

KdyZz jsou zvolena spravna klicova slova, prichazi na tadu volba samotné
internetové adresy strdnek neboli domény. Hlavni zasadou pfi volbé domény pro
optimalizovany web by méla byt vidy spravnd volba domény nejvyssiho radu (TLD). Tyto
domény se déli do dvou skupin — na domény generické a narodni. Mezi nejznamé;jsi
generické domény patfi napt. com, net, info Ci org a jejich pouZiti je vhodné v pripadé,
pokud maji byt stranky propagovany nadndrodné ¢i celosvétové. Naopak pokud ma web
pUsobit jen na okruhu néjakého Uzemi ¢i statu, je vhodnéjsi pouzit domény narodni, jako
jsou napf. cz, sk, eu a dalsi. [1] Navic pouziti narodni domény muize mit i vliv na
rozpoznavani jazyku stranek. Napf. Seznam dfive indexoval pouze stranky s narodni

doménou cz. [4]

Samotny ndzev domény druhého fadu je z marketingového hlediska tim
nejdulezitéjsim. UZ z prvniho pohledu na doménu stranky by mélo byt navstévnikovi
jasné, ¢im se web zabyva'’. Mimo to by méla byt doména snadno zapamatovatelna.
Hodné diskutovana véc, tykajici se nazvu domény je, zda pouZivat nazev s pomickou &i bez
ni. [1, 2] Danny Dover ve své publikaci uvadi: ,Pomlicky v ndzvu domény snizuji
duvéryhodnost webu a mohou fungovat jako indikdtor spamu.” [2] Jiny nazor zastava
Martin Domes, ktery fika: ,(...) doménovy ndzev s pomickou maji vyhleddvace radéji,
protoZe snadno oddéli jednotliva slova v ndzvu domény. Zatimco bézni smrtelnici maji zase
radéji doménovy ndzev bez pomlicky.” [1] Jako vychodisko vidi Domes pronajmuti obou
variant — s pomlckou i bez ni, které povedou na tentyz web, a navic tim bude zabranéno

tomu, aby si druhou variantu pronajala konkurence. [1]

Z dlvod(i uvedenych vySe byl zvolen nazev domény, ktery obsahuje dvé

nejpouzivanéjsi a nejrelevantnéjsi klicova slova, a to slova ,plosinovky” a ,android”

"7 Toto nemusi platit u velkych a znamych firem, jejichz doménové jmeno se pak vétSinou shoduje s jejich
nazvem. Pfikladem v CR by mohl byt internetovy obchod Alza.cz.
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oddélené pomlckou, aby mohl vyhledavac slova lépe oddélit a pripadné i sklonovat.
JelikoZ byly stranky cileny pro ceské uzivatele, byla zvolena narodni doména cz. Vysledny

nazev domény pro experimentalni web, ktery je soucasti této prace, je tudiz nasledujici:
www.plosinovky-android.cz

Aby byl na web zajistén pfistup i zadresy plosinovky-android.cz (tudiz bez
doménového jména www), byl na serveru, kde se stranky nachazeji, spravcem vytvoren

jednoduchy skript, ktery pfi zadani adresy bez ,www" ji o tento textovy fetézec doplni.

7.5 STRUKTURA WEBU A JEHO HLOUBKA
JelikoZ se vytvorena webova prezentace sklada z pouhych nékolika HTML stranek,
je jeji struktura velmi snadnd. DuUraz byl pfitom kladen na moZnost pfimého pfistupu

k jednotlivym strankam.

index.html
benj-bananas-oblibena-skakacka-na-android-zdarma.html
inertia-escape-velocity-vesmirna-plosinovka-na-mobil-i-tablet.html
wind-up-knight-3D-plosinovka-na-klicek-pro-android-zdarma.html
squibble-androidi-plosinovka-naruby.html|

projekt-plosinovky-android.html

Nazvy jednotlivych webovych stranek obsahuji zdmérné klicova slova a pritom
stale vypovidaji o obsahu stranky. Obrazky byly nahrany do slozky images a Sablona
kaskadovych styld'® se nachazi v adresafi css. Soulasti webu je soubor sitemap.xmi™,
ktery obsahuje informace o strukturfe webu pro indexovaciho robota. Dédle je soucasti i
soubor robots.txt?, ktery obsahuje informace typu metadata a fika vyhled4vacim robotd,

zda mohou web a odkazy na ném navstévovat (indexovat) ¢i nikoliv.

'8 Tato 3ablona upravujici vzhled stranky byla pievzata od autora derby web design http://www.derby-
webdesign.co.uk/, ktery umoziuje pfevzeti a upravu Sablony pfi zachovani jeho zpétného odkazu v paticce
stranky a nasledn€ upravena.

' Tento soubor byl vygenerovan pomoci webového nastroje na strankach http:/www.xml-sitemaps.com

% Vytvofen pomoci generatoru na http://www.mcanerin.com/EN/search-engine/robots-txt.asp
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7.6 OPTIMALIZACE VE ZDROJOVEM KODU STRANEK

Stranky byly psany v jazyce XHTML 1.0 s DTD ve verzi Transitional a v této verzi
byla také ovérena jejich validita (viz. obrazek 6). Pro oddéleni zdrojového kédu od kédu
prezentacniho byla pouZita Sablona kaskadovych stylG (soubor style.css). Cilem této

optimalizace bylo pouzivat zvolena kli¢ova slova a dodrZovat zasady popsané v kapitole 4.

.[Valid] Markup Validation = §
&« = C A [ validatorw3.org/check?uri=http%3A%2F%2Fwww.plosinovky 5.¢ @ ==

W‘SC“’ Markup Validation Service

Check the markup (HTML, XHTML, _...) of Web documents

Jump To: Congratulations - lcons

This document was successfully checked as XHTML 1.0
Transitional!

Result: Passed

Address : http://www.plosinovky-android.cz/

Encoding: uif-8 | (detect automatically)

XHTML 1.0

Transitional ||[detec:t automatically)

Doctype :

Root Element: himl

Root Namespace: hifp://www w3 org/1999/xhtml

Obrazek 6: Uspésna validace stranky index.html

V nasledujicich odstavcich jsou uvedeny prvky, které byly optimalizovany podle
zasad SEO a jejich nazorné priklady ve formé uaryvkd ze zdrojovych kodu, které jsou

soucasti prilozeného CD.
V meta popiscich typu description a keywords byla pouzita klicova slova.

<meta name="description" content="P¥indSime Vam zdarma recenze,
hodnoceni a tipy na oblibené hry pro Vas Android. Zamérujeme se

pfredevsim na plosSinovky a skdkacky zdarma">
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<meta name="keywords" content="plosSinovky, skéakacky, hry, recenze,

android, tablet, mobil, telefon">

Pro spravnou indexaci stranek Seznamem bylo v dokumentu definovano kddovani

utf-8.

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-

8">
Pro kazdou stranku byl pouzit titulek, jehoZ soucasti byla klicova slova.

<title>PloSinovky Android - nejlepsi skdkacky na tablet i mobilni

telefon</title>
U odkazi byl vyplnén atribut title, ktery obsahuje klicova slova a stejné tak
obsahuje tyto slova i samotny anchor text.

<a href="index.html" title="PloSinovky a ské&kac¢ky na Android"

class="active">PloSinovky a skakacky</a>
Dale jsou klicova slova obsaZena i u nékterych nadpisG rdznych drovni.

<hl>Plosinovky na Android - nejlepsi skdakacky pro tablet i mobilni
telefon</hl>

U obrazkl byly vyplnény alternativni texty, kde byla opét v nékterych pfipadech
chytie pouzita klicova slova.
<img class="headimg" alt="Obrazek Android skakacky Benji Bananas"
src="images/benji-bananas.png">

U samotného textového obsahu stranek bylo také dbano, aby se v ném i pres
informacni hodnotu, kterou zde text plni, objevovala spravné volena klicova slova a
zaroven aby samotny text neztracel svoji celistvost. Na nékterych mistech byl text

zamérné zvyraznén, aby mu vyhledavac pfrikladal vyssi hodnotu.

VySe popsané vlastnosti zdrojového kodu stranek je prehledné znazornéno

v tabulce 1.

7.7 PRIDANI STRANEK DO INDEXU SEZNAMU
Jelikoz na stranky nevedou Zadné zpétné odkazy, bylo nutné o nich dat

vyhledavacdi védét. To bylo realizovano pomoci nastroje pro pridani stranky do
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vyhleddvani, ktery se nachazi na strankach Seznamu.” Pfidana byla pouze hlavni stranka,
jelikoz v napovédé Seznamu je uvedeno: ,Staci pfidat hlavni stranku. Ostatni stranky
webu by mél robot najit automaticky. Ujistéte se, Ze na kaZzdou strdnku vede alespori jeden
odkaz.” [17] Stranky byly timto nastrojem pridany na Seznam dne 27. kvétna 2013.
Nasledujici den (prvni den méfeni) se jiz stranky zobrazili ve vysledcich vyhledavani. Na

obrazku 7 Ize vidét vysledek kontroly stranek Seznamem.

e
/ €, Seznam Fulltext: Kontroln x \_ k
€« C A [} search.seznam.cz/kontrolni-formular?url=ht @ 7% @] = =

MiZe najdete informace o kontrole webové stranky http:hwww.plosinovky-android.cz.
Projdéte si jednotlivé body a Zjistite, jaké ablasti miZete wylepdit. Oprava nalezenych chyb
je zoela ve vasi kompetenci.

v Jazyk stranky
v Ma strance nebyly rozpoznany 23dné problémy s jazykem.

Kodovani
Kadovani uvedené v meta tagu hitp-equivicharset je rozpoznanc spravné.
Rizfdinané kadovanT Gifs.

€

Titulek stranky
Titulek stranky vtagu <cicle> je vyplnén.

¢

Meta tag description
Meta tag description je vyplnén.

¢

Content Type
Stranka ma podporovany typ obsahu.

¢

Kontrola pemoci operatoru site
Vade domeéna je zaindexovana, pfi kontrale s vyuZitim operatoru site bylo nalezena 1

€

Sitemap
V souboru robots bt jsou uvedeny odkazy na soubory sitemap.xml.

¢

map.xml prabéhlo v

Obrazek 7: Kontrola stranek www.plosinovky-android.cz Seznamem

7.8 REFERENCNI WEB

Jako doména referenéniho webu byla zvolena doména 3. fadu, kterd neobsahuje
zvolena klicova slova. U domény nebyl zdmérné zvolen tvar zacinajici na www a na strané
serveru nebyl umistén skript, ktery by Spatné napsanou adresu upravil, jako je tomu u
webu originalniho. Tato volba byla provedena s umyslem zhorsit pfistupnost referen¢niho

webu. Vysledny ndzev domény je tedy tento:

androidapps.cmaram.cz

A http://search.seznam.cz/pridej-stranku
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Referencni web ma podobnou strukturu stranek, jako web origindlni, stim
rozdilem, Ze mezi hlavni strankou a jednotlivymi strankami byla vloZzena jesté jedna

uroven, z divodu prohloubeni struktury:

index.html
plosinovky-skakacky.htm|/
benji-bananas.html
inertia-escape-velocity.html
wind-up-knight.html
squibble.html

kontakt.html

Jak Ize vidét ze struktury webu, ani jednotlivé stranky neobsahuiji klicova slova ve
svém ndzvu, coz by mélo mit opét vliv na vyhledavani. Oproti origindalnimu webu
neobsahuje ani soubory sitemap.xml a robots.txt. PouzZitd CSS Sablona se shoduje

s Sablonou plvodniho webu.

Samotny zdrojovy kdéd byl psan také v jazyce XHTML verze 1.0 Transitional, ovSem
absence alternativnich text( u obrazkd zplsobila, Ze stranky nejsou validni. Neni pouZito
meta znacek decription a keywords. Kli¢ova slova jsou pouZzita velmi malo a to prevazné v
samotném textu, a obcas u hlavni stranky také v nadpisu. Aby bylo zaruceno, Zze Seznam
stranky zaindexuje, byla stejné jako u webu pivodniho definovana pouzita znakova sada
(utf-8). Odkaz na hlavni stranku webu byl na Seznam pridan stejny den (27. Kvétna 2013)
jako web origindlni. | referencni web se nasledujici den se jiz zobrazil ve vysledcich

vyhledavani. Na obrazku 8 Ize vidét vysledek kontroly stranek Seznamem.
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S Seznam Fulltext: Kontroln: x

& = C f [ searchseznam.cz/kontrolni-formular?url=http%3A%2F%2I ©, ¢ @‘é' =

Je zcela ve vadi kompetendi.

w Jazyk stranky

HiZfdziang kddovanr s

— Robots.txt
v Ma

nebyl nalezen soubo

Dopliiujici informace:

= \Wysledky vehledavani
= Razeni polofek e-shopu

chybu.

@ Titulek stranky

6 Meta tag description
Meta tag description neni vyplnén.

Regeni:

visledcich whieda

@ Content e
Stranka ma podporovany typ obsahu.

stranék”

NiZe najdete informace o kontrole webové stranky http:landroidapps.cmaram.cz/. faf
Projdéte si jednotiivé body a zjistéte, jaké oblasti miZete wiepdit Oprava nalezenych chyb

Ma strance nebyly rozpoznany Zadné problémy s jazykem

@ Koédovani
Kddovani uvedeng v meta tagu htto-equivicharset je rozpoznano spravné.

Tento soubor se pouZiva v piipadech, kdy je ﬁeba omezit pohyb robota po webu - je potfeba zakazat
indexovani urcité éasti webu &i stranky robotim, napf

= Placené &lanky ve zpravodajskych archivech

Robots b také sloudl k odkazovani souboru sitemap.xml. Neexistence souboru robots.bt neni povaZovana za

U malych webt (nékalika strankova prezentace) soubor robots.bd zpravidla neni potfeba.

Titulek stranky vtagu <citle> je vypinén

DoporuEujernejej’vyplnit, protofe mizZe bytza urditich okolnosti poufit jake popisek va3i stranky ve

@ Kontrola pomoci operatoru site
Vade doména je zaindexovand, pfi kontrole s wuZitim operatoru site bylo nalezenc 1

. nebo je prazdny.

Obrazek 8: Kontrola stranek androidapps.cmaram.cz Seznamem

v/

Pro lepSi orientaci véem se referencéni web |iSi od webu originalniho, byla

vytvorena ndsledujci tabulka:
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Srovnani rozdili mezi strankami index.html u webu
www.plosinovky-android.cz a androidapps.cmaram.cz
Adresa webu androidapps.cmaram.cz | www.plosinovky-android.cz
Optimalizace stranky pro vyhledavace NE ANO
Validita stranky NE ANO
Oddéleni HTML od CSS ANO ANO
Klicova slova v doméné stranky NE ANO
Klicova slova v titulku stranky NE ANO
Klicova slova v description NE ANO
Klicova slova v keywords NE ANO
Definice pouzité znakové sady ANO ANO
Klicova slova v nadpisech ANO ANO
Klicova slova v anchor textu NE ANO
Klicova slova v alternativnim textu NE ANO
Klicova slova v textu stranky ANO ANO
Obsahuje soubor sitemap.xml NE ANO
Obsahuje soubor robots.txt NE ANO

Tabulka 1: Rozdily v optimalizaci origindlniho a referen¢niho webu

7.9 VYSLEDKY MERENI
Vysledky méreni byly pribéiné zachytdvany pomoci snimk( obrazovky. Pro lepsi
praci s témito daty, byly namérené hodnoty zpracovany do nasledujici tabulky:

Datum méreni
28.5.2013 11.6.2013 25.6.2013

Webové stranky

. . plosinovky android 2. 2. 2.
www.plosinovky-android.cz — -
skakacky android 2. 2. 2.
. plosinovky android 85. 102. 128.
androidapps.cmaram.cz — -
skakacky android 89. 91. 96.

Tabulka 2: Vysledné pozice vy vyhledavaci Seznam

Z hlediska sledovanych velicin, kterymi byly porovnavani pozic originalniho a
referenéniho webem mezi sebou a sledovani stalosti ¢i pohybu jejich pozic v Case, lze

konstatovat nasledujici tvrzeni:

On-page faktory vyuZité a popsané vtéto praci méli zdsadni vliv na umisténi

experimentdlnich  webovych stranek. V pfipadé webu androidapps.cmaram.cz

(neoptimalizovaného), byla dosazena ve vyhleddvaci Seznam 85. pozice na zadany dotaz
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»plosinovky android®, pficemz u webu www.plosinovky-android.cz (optimalizovaného) se
podafrilo ve stejném vyhledavaci, ve stejnou dobu a na stejny dotaz dosahnout 2. pozice.
PFi zadani dotazu ,,skakacky android” se pak neoptimalizovany web umistil na 89. pozici,

pricemzZ web optimalizovany za stejnych podminek opét na 2. misté.

Dale lze zudaju vysledovat, Ze kvalitni optimalizaci lze dosdhnout celkem
stabilniho vysledku, kdy se pozice optimalizovaného webu, vytvoreného pro ucely této
prace, v obdobi 4 tydn( viibec nezménila. Naopak u neoptimalizovaného webu se jeho
umisténi ve vyhledavaci Seznam stdle zhorSovalo, kdy se u dotazu ,ploSinovky android”
propadl| za prvnich 14 dni o 17 pozic a za dalSich 14 dni se jeho pozice zhorSila jesté o 26
mist. U hledané fraze ,skakacky android” Ize pro tento web vysledovat podobny trend, i
kdyZ jeho pozi¢ni propad nebyl zdaleka tak drasticky: za prvnich 14 dni se propadl o 2

mista a za dalSich 14 pak jesté o dalSich 5 pozic.
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ZAVER

8 ZAVER

Optimalizace pro internetové vyhledavani je Cinnosti, kterd existuje jiz od dob
vzniku prvnich fulltextovych vyhledavacl. Samotna optimalizace je souborem cinnosti,
které maji za cil propagovat web pomoci zlepseni jeho pozice ve vyhledavacich, které jsou

v soucasnosti pouzivany.

Mezi tyto Cinnosti patii predevsim Uprava zdrojového kdédu stranek, pfi niz ma byt
kladen ddraz na jeho validitu, aby mu vyhledavaci roboti bez problémil porozuméli.
Zdrojovy kod by mél obsahovat atraktivni texty, které obsahuji jak dostatek klicovych slov,
aby je mohli vyhledavace najit, tak i dostatek dalezitého obsahu — informaci, které lidé
vyhledavaji. Je nutné mit neustale na paméti, Ze SEO by nikdy nemélo byt pouze o
optimalizaci pro vyhledavace, ale predevsim pro lidi. DalSimi metodami, které by nemély
byt opomijeny, jsou vytvareni zpétnych odkazi a propagace stranek na blozich,

mikrowebech ¢i socidlnich sitich.

Pfi implementaci téchto metod je vSak nutné dodrzovat urcita zakladni eticka
pravidla, jinak webu hrozi penalizace ze strany vyhledavacli. Porusenim téchto pravidel
muZe byt napf. registrace stranek do tzv. odkazovych farem, pfesmérovdavani stranek
pomoci JavaScriptu ¢i podstrkavani rizného obsahu vyhledavacim a odliSného obsahu

navstévnikim stranek.

Cilem bakaldrské prace bylo popsat zdkladni pojmy této problematiky, metody
SEO a jejich poutziti v praxi. V praci je také pojednano o historickém vyvoiji této discipliny a

soucasnych trendech.

Kromé teorie tykajici se optimalizace pro internetové vyhledavani je soucasti
prace i ¢ast praktickd, kde byly pomoci dvou uméle vytvorenych webd, které se tematicky
shoduji, sledovany rozdily dosazenych pozic ve vyhledava¢i Seznam mezi relativné
optimalizovanym webem a webem neoptimalizovanym. Ztohoto experimentu bylo
vypozorovano, Ze pfi stejném dotazu, zadaném do vyhleddvace se optimalizované stranky
logicky umisti na lepsich pozicich nez stranky, kde neni optimalizace provedena. Soucasné
bylo zjisténo, Ze pozice dosazend pfi vyhledavani je u lépe optimalizovanych webovych

stranek daleko stabilnéjsi.
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RESUME

RESUME

Theme of this bachelor’s thesis is the SEO — Search Engine Optimization. It is a set
of methods used to improve the position of the website in the search engine results page
(SERP). Author of this thesis explains the basics of it and its use in practice. He describes
the differences between the online catalogs and the full-text search engines, a history of

the SEO and the Black Hat Techniques, whose use is penalized by the search engines.

The part of this work is an experiment to show the effect of the on-page

optimization on search results in some full-text search engines.
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