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A) Definovéni cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani price (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavé&ry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka pfedloZenou préci zpracovévala dva roky a tématu vyuZiti socidlnich siti pro marketingovou
komunikaci organizaci se velmi aktivng vénuje. Oboji je promitnuto do tirovng prace. Autorka stavi na
mnoha Ceskych a zahrani¢nich zdrojich, kde zejména &erpa z internetu, protoZe oblast marketingu na
socidlnich sitich se skute¢né velmi dynamicky vyviji.

V préci je velmi kvalitng zpracovan teoreticky vstup a zejména kapitola &. 2 p¥inasi skuteén& aktualni
prehled moznosti firemni komunikace na socidlnich sitich a najdeme zde i iivahy k ROL

Cilem empirické ¢asti prace bylo zdokumentovat problematiku prostiednictvim i ptipadovych studii,
aby doslo k detailn€j$imu aplika¢nimu poznani sledované problematiky. Na s. 45 najdeme popis
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metodiky v€etné odkazu na Social Scorecard. Specifi¢nost pfipadil je potom celkové zminéna v diskusi

na s. 84-87 a v zavéru autorka struéné podtrhava nékteré trendy.
Cela préce se vyznacuje skute¢né vybornym zpracovanim a praci s velkym mnoZstvim relevantnich
zdrojti. Diplomova prace bude slouzit inovaci pfedmétu Marketing na internetu na FEK ZCU v Plzni

od dalsiho akademického roku.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob&*:

Objasnéte struéné pied komis{ hlavni klady vyuZiti marketingové komunikace na socialni siti pro
podniky a upozornéte naopak na mozné nedostatky a problémy.
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V Plzni, dne 5. 5. 2013 Podpis hodpofitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikasni stupeti.

* Struéné zdiivodnéte navrhovany klasifikaéni stupefi, oditvodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pFipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otdzky.

Posudek odevzdejte vyti§tény oboustranné na sekretariat KFU, FEK ZCU nejpozdgji do 20. 5. 2013. Posudek musf byt

onati'en vlastnoruénim nodnisem mod¥e (nro rozeznani origindlu).



