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B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSer$ni ¢ast)
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E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikadnim stupném:!

Struéné zdiveodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Shrnuti teoretickych poznatkd o marketingové komunikaci prostfednictvim socidlnich siti, zejména
zminéné konkrétni chyby a doporudeni, jsou velmi pékné a piehledné popsany. Vytvoreny piehled
nejuspésnéj§ich prispévki Stranek spolecnosti The PUB na socialni siti Facebook bude slouZit vedeni
této spole€nosti jako inspirace k dal$i komunikaci. Celkové shrnuti analyzy z Piehled na Facebooku
je taktéz prospé&iné pro vyuziti k budouci komunikaci. Aktualni zdroje informaci o vyvoji socidlnich
siti a celkové marketingové komunikaci, které spole¢nost vyuziva, budou roz§ifeny o nékteré
internetové zdroje, které byly pouZity v praci. Celkové na mé& pisobi prace velmi kladnym dojmem.
Teoreticka &ast obsahuje podrobny souhrn uzite¢nych informaci o dané problematice. Prakticka &ast
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prace, tedy marketingovy vyzkum a sestaveni komunikaéniho planu, je zajimava, velmi aktuélni a
dobie provedena.
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Otéazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg:’
Bylo by vhodné vyuZit k ziskani novych pracovniki sociélni sit’ LinkedIn?

Soudasti franchisingového fetézce The PUB jsou i provozovny v Rakousku a Némecku. Jak je podle
va$eho nazoru vhodné komunikovat prostfednictvim socialnich siti na t€chto zahrani¢nich trzich?

V Plzni, dne 1 Podpis hodnotitele
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Metodické pomamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stupefi.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.
3 Otézky a pfipominky k bliZ§imu vysvétleni pfi obhajobé — dv€ az tfi otdzky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KFU, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem meodf¥e (pro
rozeznani originalu).



